MARKNADSDOMSTOLEN Dowm 2015:9
2015-06-11 Mal nr C 1/15

KARANDE Taxi Goteborg Ekonomisk Forening,
757200-4351,
Box 8803, 402 71 Goteborg
Ombud: advokat O. J. och
jur. kand. H. W.,
Advokatfirman Vinge KB,
Box 11025, 404 21 Goteborg

SVARANDE M. B. S. med enskild firma viking taxi,
580629-8674,
Sodra Kléverstigen 81 LGH 1201,
449 31 Noédinge

SAKEN Marknadsforing av taxitjanster

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder M. B. S. med enskild firma viking taxi vid
vite av en miljon (1 000 000) kr att vid marknadsféring av taxitjanster
anvéanda de kannetecken, bestaende av orden "Goteborg Taxi” respektive "Taxi”,
bada i en gul rektangel, som framgar av domsbilaga 1, eller vasentligen samma

kannetecken.

2. Marknadsdomstolen forbjuder M. B. S. med enskild firma viking taxi vid
vite om en miljon (1 000 000) kr att vid marknadsforing av taxitjanster
anvanda texten "MILJOFORDON?” pa taxifordonet CLN 986 och andra taxifordon

som inte uppfyller de utslappskrav som anges i 2 kap. 11 a § végtrafikskattelagen

(2006:227).
Postadress Besoksadress Telefon E-postadress Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-4121030  mMd@marknadsdomstolen.se méndag — fredag
103 15 Stockholm Telefax Webbadress 09:00 - 15:00

08-21 23 35 http://www.marknadsdomstolen.se Lunchstangt
12:00 - 13:00
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3. M. B. S. med enskild firma viking taxi ska ersatta Taxi Goteborg Ekonomisk
Forening dess rattegangskostnader med 40 000 kr jamte ranta enligt 6 §

rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess

betalning sker.
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YRKANDEN M.M.

Taxi Goteborg Ekonomisk Forening (Taxi Goteborg) har yrkat att Marknads-
domstolen ska forbjuda M. B. S. vid vite om 1 000 000 kr att vid marknadsforing
av taxitjanster anvanda de patalade kannetecken enligt domsbilaga 1 eller vasentligen

samma kannetecken som ar forvéxlingsbara med Taxi Goteborgs kdnnetecken.

Taxi Goéteborg har i andra hand yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder M. B. S.
vid vite om 1 000 000 kr att vid marknadsforing av taxitjanster anvanda texten
"MILJOFORDON?” pé taxifordonet CLN 968 och andra taxifordon som inte
uppfyller tillampliga utslappskrav.

M. B. S. har bestritt yrkandena.

Taxi Goteborg har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Taxi Géteborg

Taxi Goteborgs verksamhet

Taxi Goteborg har sedan ar 1922 bedrivit taxiverksamhet i Goteborg med omnejd. |
dag bestar verksamheten i att for foreningens medlemmar bedriva bestéllningscentral
och tillhandahalla andra servicefunktioner for taxitransporter sdsom administration,
fakturering och marknadsféring m.m. Taxi Goteborgs verksamhet drivs med modern
teknik och effektiva system, t.ex. genom digital telefonvéxel och GPS-baserat trafik-
ledningssystem. Samtliga fordon ar utrustade med alkolas och évervakningskamera.
Med ledorden tillganglighet, palitlighet och professionalism star Taxi Goteborg varje

dag till tjanst for foretag, samhélle och privatpersoner.

Taxi Goteborg ar Vastsveriges storsta taxibolag och verkar huvudsakligen i Géteborg,
Lerum, Kungalv, Alingsas och Trestadsomradet. Féreningen har idag cirka 160 med-
lemmar, cirka 1100 forare och forfogar dver cirka 430 fordon. Ungefar 80 personer
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arbetar vid servicecentret, huvudsakligen i kundtjanst. Omséttningen 2013 uppgick
till 490 000 000 kronor. Taxi Goteborg utfor dagligen cirka 5000 taxiresor.

Taxi Goteborgs medlemmars bilar &r vita och har dekor anbringad bl.a. pa dorrarna
bestdende av en gul rektangel innehallande ordet “Taxi” (vasentligen svart text i
gemener pé gul bakgrund) 6verst och under detta ordet "GOTEBORG” (gul text i
versaler pa svart bakgrund), en gulsvart dekorrand langs sidorna, svart text langst ner
pa sidorna lydande ”"MILJOFORDON? (i versaler), fordonets interna nummer
anbringat pa fordonets framskarmar och baklucka samt en gul takskylt med ljusslinga
i ovankant, se domsbilaga 2.

Taxi Goteborg har registrerat ovan beskriven rektangel som svenskt figurvarumarke i

svartvitt.

Taxi Goteborg har konsekvent sedan 1922 anvant "TAXI GOTEBORG” som beteck-
ning for féreningen och dess taxitjanster. "TAXI GOTEBORG” som ordmaérke, firma
och figurmarke i bl.a. ovan beskrivna utféranden ar mycket inarbetat och valként i
Goteborgsomradet med omnejd som beteckning for foreningen samt foreningens och
dess medlemmars taxitjanster vilket framgar av en marknadsundersékning fran 1997.
Sedan marknadsundersokningen foretogs har Taxi Goteborgs arliga omsattning okat
med 70 procent. Taxi Géteborgs marknadsandel har darfér sannolikt 6kat och inte

minskat, varfor undersékningen alltjamt &ar aktuell.

Taxi Goteborg marknadsfor sig aktivt och spenderar varje ar stora pengar pa mark-
nadsforing. Taxi Goteborg &r vidare den mest vélké&nda taxiverksamheten i Goteborg
med omnejd. Enligt en marknadsundersokning fran 2010, som riktades till invanare i
Goteborgs stad, stalldes fragan "Vilket foretag ar det forsta du tanker pa nér jag sager
ordet taxi?". 69 % av intervjupersonerna svarade da att de forst tanker pa Taxi
Goteborg.

Sedan avregleringen av Sveriges taximarknad ar 1990 forekommer ett varierande
utbud av organiserade eller oorganiserade taxiakare med olika priser, varierande
service och skiftande kvalitet. Taxi Goteborg uppstéller i avtal med sina medlemmar
bl.a. krav pa att dessa skall ha licensierade forare, ha enhetliga taxor och vélservade
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bilar av vissa modeller med enhetlig farg och dekor samt utrustning. Det stélls vidare
krav pa att Taxi Goteborgs taxitjanster ska utforas av valutbildad personal och med
sadan trovardighet, service och behandling av kunderna som leder till &terkommande

kop. Samtliga fordon ar vita.

Taxi Goteborg har, bl.a. genom sin langvariga verksamhet, sina satsningar pa modern
teknik, forarutbildning, hoga krav pa medlemmar och taxifordon samt genom mal-
inriktad marknadsforing, genom decennier byggt sitt goda namn och rykte som taxi-

bolag.

Taxi Goteborg har avtal med manga foretag bl.a. innebérande rabatter och att fore-
tagens anstallda kan aka pa kredit. Taxi Goteborg har dven avtal med Goteborgs
kommun och andra kommuner avseende samhéllsbetalda transporter av olika slag,
bl.a. sjukresor och fardtjanst, innebérande att gamla och handikappade ménniskor,
berattigade till fardtjanst, endast betalar en egenavgift vid fard med Taxi Goteborgs
fordon. Resterande del av kostnaden for farden debiteras Goteborgs stad enligt sam-
arbetsavtal med Taxi Goteborg. Taxi Goteborg erbjuder dven rabatter till skolresor,

studerande och ensamékande nattetid.

Taxi Goteborg arbetar kontinuerligt med miljofragor och ar certifierade enligt Saker
Gron Taxi, ett ledningssystem for miljo, kvalitet och trafiksakerhet som &r utformat
av Svenska Taxiforbundet. De som ansluter sig till systemet forbinder sig att sétta
upp konkreta och matbara mal for miljo- och kvalitetsarbetet samt rutiner som sakrar
att malen nas. For personbilar finns en nationell miljobilsdefinition i vagtrafikskatte-
lagen (SFS 2006:227) 2 kap. 1l a § 2 stycket. Utéver detta har manga kommuner egna
miljobilsdefinitioner. Goteborgs stad tillampar vagtrafikskattelagens miljobilsdefini-
tion. Samtliga Taxi Géteborgs fordon, markta med dekoren "MILJOFORDON”, upp-
fyller de krav pa koldioxidutslapp (gram koldioxidutslapp per kilometer i forhallande
till fordonets vikt) som vagtrafikskattelagen uppstéller for erhallande av en femarig
skattebefrielse. Dessa fordon ar séledes att betrakta som miljéfordon saval lokalt i

Goteborgs kommun som nationellt.
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Den patalade marknadsforingen

M. B. S. bedriver taxiverksamhet i form av enskild firma under namnet "viking taxi”.
Pa hans vita taxifordon av modellen Skoda T3 Superb har en rektangular gul dekal
med orden "TAXI” och "GOTEBORG” anbringats. Dekalen ar i det narmaste iden-
tisk med Taxi Géteborgs registrerade figurvarumarken. Detta har sedan lang tid till-
baka konsekvent anvants som en s.k. logga pa alla Taxi Géteborgs taxifordon, vilka
ocksa ar vita. M. B. S. har ovanfor taxifordonets bakre hjulhus samt pa bakluckan
placerat dekaler bestdende av ordet "GOTEBORG”. Vidare har siffran 958 anbringats
pa fordonets framskarmar och baklucka pa motsvarande satt som pa Taxi Géteborgs
bilar. Siffran 958 ar rimligen avsedd att ge intrycket att M. B. S. fordon ingar i en
stor fordonsflotta, likt Taxi Goteborgs. Langs med underkanten pa fordonets sidor
aterfinns texten "MILJOFORDON” i versaler med mycket likt typsnitt som pa Taxi
Goteborgs fordon. Pa fordonets tak aterfinns en gul takskylt med ljusslinga i ovankant
samt gron belysning framtill. Takskylten ar till sin farg och utformning, tillsammans

med ljusslingan, mycket lik Taxi Goteborgs takskyltar.

Taxi Goteborg gor gallande att dekorelementen i form av texten MILJOFORDON,
flottiljnumret och takskylten tillsammans med den s.k. boxen pa ett vitt fordon ar

kénda for foreningens verksamhet och taxiresor.

Taxi Goteborg gor vidare gallande att M. B. S. nyttjande av snarlika dekorelement pa
fordonet CLN 968, ensamma for sig och i synnerhet tillsammans, bidrar till att skapa

associationer till Taxi Goteborgs taxifordon.

Sammantaget ar dekoren pa M. B. S. fordon avsedd att ge intrycket att hans fordon
tillndr Taxi Goteborg. M. B. S. &r inte ansluten till Taxi Goteborg och har inte till-
stand att anvanda foreningens kommersiella kdnnetecken. Det dr uppenbart att

M. B. S. agerande att marknadsfdra sig genom utseendet pa sitt taxifordons dekor ar
agnat att framkalla forvaxling med valkénda och vélrenommerade Taxi Géteborgs
taxifordon. Det forhallandet att M. B. S. bil ar vit, liksom alla Taxi Goteborgs
taxifordon, och att hans taxifordon i 6vrigt inte ar tydligt markt med ”Viking Taxi”
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eller annan neutraliserande uppgift, forstarker forvéaxlingsrisken och ger sammantaget
helhetsintrycket att M. B. S. fordon tillhor Taxi Géteborg.

Den speciella kdpsituationen for taxiresor medfor okad risk for forvaxling. Taxi-
kunder véljer ofta taxibil genom ett hastigt beslut pa gatan, eller dylik plats, manga
ganger i daligt vader eller efter morkrets inbrott. Detta bidrar till att de fa detalj-
skillnader som finns mellan M. B. S. och Taxi Go6teborgs fordon létt passerar

obemarkta.

M. B. S. fordon och Taxi Goteborgs fordon ger vid en jamforelse ett mycket likartat
helhetsintryck, framforallt med beaktande av den speciella kopsituation som normalt
foreligger vid utnyttjandet av taxitjanster. Framhallna omstandigheter medfor att de
kannetecken som anvants pa fordonet maste anses ha varit dgnade att skapa vasent-
ligen samma minnesbild hos konsumenten. M. B. S. efterbildning av Taxi Goteborgs
kommersiella k&nnetecken framkallar forvéxling med Taxi Goteborgs verksamhet
och tjanster och ger ett oriktigt intryck av taxitjanstens kommersiella ursprung.

M. B. S. agerande ger dven intryck av ett &garsamband eller annat samband eller

samarbete med Taxi Goteborg.

Forfarandet innebar vilseledande efterbildning och strider mot 14 § marknadsforings-
lagen (MFL). Eftersom marknadsforingen innebar en pafallande forvaxlingsrisk och
darmed paverkar, eller i vart fall sannolikt paverkar, taxikundernas formaga att fatta
ett vélgrundat affarsbeslut, & marknadsforingen att anse som otillborlig enligt 8 §
MFL. Den ska darfor forbjudas.

M. B. S. marknadsforing och markesanvandning ar ocksa vilseledande genom att den
ger sken av att M. B. S. &r ansluten till Taxi Géteborg och att han déarigenom till-
handahaller de priser, rabatter och den service i 6vrigt som Taxi Goéteborg erbjuder

sina kunder.

Forfarandet &r vilseledande betraffande taxitjanstens ursprung, beskaffenhet samt

inverkan pa miljon och strider bl.a. mot 10 § 2 stycket punkterna 2 och 5 MFL.
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M. B. S. anvandande av texten "MILJOFORDON?” pa sitt taxi-fordon &r ett felaktigt
pastaende som innebér vilseledande marknadsfdring enligt 10 § 1 stycket MFL.

M. B. S. fordon uppfyller inte de utsl&ppskrav for personbilar som uppstélls i vag-
trafikskattelagen for att erhdlla skattebefrielse, vilket verifieras av att fordonet enligt
vagtrafikregistret ar fordonsskattepliktigt. VVagtrafikskattelagens utslappskrav utgér

saval en nationell definition som Goteborgs stads definition av "miljéfordon”.

M. B. S. bryter dven mot naringsidkares atagande att folja uppforandekoder enligt
10 § 2 stycket punkten 9 MFL genom att utstyrseln pa hans taxifordon strider mot
Svenska Taxiférbundets kvalitetsnormer om God Taxitradition. Normerna anger att
ett taxifordon ska vara tydligt profilerat sa att det framgar vilket taxiforetag det
representerar (se punkten 2.3.2.). Namnet pa M. B. S. enskilda firma, viking taxi

aterges inte nagonstans pa taxifordonet.

Genom den med Taxi Géteborgs fordon narmast identiska dekoren formas intet ont
anande kunder att stiga in i B. S. taxifordon i tron att de aker med Taxi Go6teborg
och darmed erhaller de priser, rabatter och den service i 6vrigt som Taxi Goteborg
erbjuder sina kunder. Kunden hamnar i en utpressningssituation” och ké&nner sig
sannolikt manga ganger tvungen att betala M. B. S. vid fardens slut, trots vilse-
ledandet. Detta torde sarskilt drabba ungdomar, gamla och sjuka personer som

inte vill, vagar eller forstar att protestera. M. B. S. skaffar sig en ofortjant
ekonomisk fordel genom att ge intryck av att vara ansluten till Taxi Goéteborg. Taxi
Goteborg skadas av att kunder som &mnat resa med Taxi GOteborg i sjalva verket
reser med nagon annan samt att kunder forargas Gver att inte kunna utnyttja
rabatter och avtal med Taxi Goteborg. Taxi Géteborg skadas dven i de fall kunder
som aker med M. B. S. aldrig upptacker att de inte akt med Taxi Goteborgs fordon,
genom att kunden inte erhaller de priser, rabatter och den service som Taxi Goteborg

erbjuder.

M. B. S. marknadsforing strider ocksa mot god marknadsforingssed och utgor
renommeésnyltning i strid mot 5 8 MFL. Marknadsféringen paverkar i markbar
man, eller i vart fall sannolikt paverkar, taxikundernas férmaga att fatta ett
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valgrundat affarsbeslut varfor marknadsféringen ar att anse som otillborlig och ska

forbjudas.

M.B. S.

M. B. S. bedriver taxiverksamhet i enskild firma och har tre anstéllda. Han kopte
den aktuella taxibilen i juni 2014 och bérjade anvénda de aktuella dekortexterna i
september 2014. Han har nu, efter att han blivit kontaktad av Taxi Goteborg, dndrat

dekoren pa sin taxibil.

Han anser inte att hans taxibil &r lik Taxi Goteborgs taxibilar och tycker inte att de &r
forvéxlingsbara. Taxi Géteborgs taxibilar har en egen symbol, taxichaufféren Stig

och en gulsvart kedja samt telefonnummer 650 000, vilket hans taxibil inte har.

Nastan alla taxiforetag i Goteborg har texten "miljéfordon” pa sina bilar och det ar
inte nagot bara Taxi Goteborg har ratt att anvanda. Nar han kopte bilen fick han
information fran saljaren om att bilen var en miljobil. Han kande inte till att det fanns

olika klasser pa miljobilar och att hans bil &r en klass 5.

BEVISNING

Bada parter har aberopat viss skriftlig bevisning, daribland fotografier pa de berérda

fordonen.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av taxitjanster. Marknadsdomstolen konstaterar inled-
ningsvis att det forhallandet att en patalad marknadsforing har upphort inte utgor
nagot hinder mot att Marknadsdomstolen anda provar dess tillborlighet.

Taxi Goteborg har gjort géllande att M. B. S. marknadsféring av taxitjanster med
den i malet patalade utformningen strider mot 5, 8, 10 och 14 §§ marknadsforings-
lagen (2008:486), MFL.
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M. B. S. har bestritt yrkandena och anfort att marknadsféringen inte strider mot

ovan namnda bestdammelser.

Tillampliga bestammelser

Enligt 14 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbild-
ningar som &r vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med nagon annan
naringsidkares kanda och séarpraglade produkter sdvida inte utformningen huvud-

sakligen tjanar till att gora produkten funktionell.

For att en vilseledande efterbildning ska foreligga kréavs saledes i forevarande fall att
de kannetecken som Taxi Goteborg anvéander pa sina fordon &r att anse som sar-
praglade och kanda pa marknaden — utan att utformningen av dem huvudsakligen &r
funktionell — samt att det foreligger en forvaxlingsrisk mellan de k&nnetecken som
M. B. S. anvant pa sina fordon och dem som Taxi Géteborg anvant.

Enligt 10 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforingen inte anvéanda sig av
felaktiga pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om

naringsidkarens egen eller ndgon annans naringsverksamhet.

All marknadsforing maste saledes vara vederhéaftig. En naringsidkare som i sin
naringsverksamhet anvander sig av ett visst pastaende eller annan framstallning maste
darfor kunna styrka att pastaendet eller framstallningen ar riktig. Om naringsidkaren

inte kan det ska pastaendet eller framstéllningen anses vara ovederhaftig.

Enligt 8 8§ MFL ar marknadsféring som &r vilseledande enligt bl.a. 10 och14 8§ MFL
att anse som otillbérlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens for-

maga att fatta ett valgrundat affarsbeslut (det s.k. transaktionstestet).

Prévningen av om en atgard &r i strid mot 14 § respektive 10 § MFL ska foljaktligen
ske i tva steg, forst genom en bedémning av om atgarden ar vilseledande, darefter en
bedémning i vad man atgarden har effekt pa konsumentens formaga att fatta ett val-

grundat affarsbeslut.
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Vilseledande efterbildning

Nar det forst galler fragorna om séarpragel och kdnnedom har Marknadsdomstolen i
ett tidigare avgorande (MD 2014:10) funnit att kdnnetecknet Taxi Goteborg i
Goteborgsomradet ar vélkant for taxiresor samt att det kan hallas for visst att den
grafiska utformningen av kannetecknet Taxi Goteborg som anvénds pa féreningens
fordon &r kand for tjanster av detta slag. Det finns inte anledning att géra nagon

annan bedémning i detta mal.

Betraffande de dvriga dekorelement som Taxi Goteborg pastatt vara kanda for fore-
ningens verksamhet och tjanster, texten MILJOFORDON, flottiljnumret och tak-
skylten, har Taxi Goteborg inte genom den utredning som aberopats visat att dessa

ar kanda pa marknaden for taxitjanster. Darmed saknas forutsattningar att bifalla Taxi
Goteborgs yrkande om forbud betraffande M. B. S. anvéandning av sadana dekor-

element.

Vad galler forvaxlingsrisken konstaterar Marknadsdomstolen att det kdnnetecken i
form av en rektangular gul dekor innehallande orden Géteborg Taxi, liksom det
kannetecken innehallande ordet "Taxi”, bada i visst utférande, som M. B. S. anvént
pa sitt fordon till fargval, utformning och placering &r mycket lika den grafiska

utformningen av Taxi Goteborgs k&nnetecken.

Nu anférda omstandigheter medfor att de kannetecken som M. B. S. anvéant pa sitt
fordon maste anses ha varit dgnade att skapa vasentligen samma minnesbild hos
konsumenten som det kannetecken som Taxi Goteborg anvéant. Med hénsyn hartill
torde mojligheterna att upptacka forekommande skillnader mellan kdnnetecknen ha
varit ytterst sma i en inkopssituation dar konsumenten vinkar in en taxi pa gatan.
Marknadsdomstolen anser darfor att det funnits en pataglig risk att M. B. S.
kénnetecken forvaxlats med Taxi Goteborgs.

De kannetecken bestaende av "Goteborg Taxi” respektive "Taxi”, bada i

visst utforande, som M. B. S. anvéant pa sitt taxifordon har saledes utgjort vilse-
ledande efterbildningar av Taxi Goteborgs kannetecken enligt 14 8 MFL. Med

anledning av den konstaterade forvéaxlingsrisken som forelegat ar det i vart fall
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sannolikt att konsumentens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut paverkats.

Den patalade marknadsféringen har darmed varit otillborlig enligt 8 § MFL.

Till foljd harav ska M. B. S. forbjudas att vid marknadsforing av taxitjanster
anvanda de kannetecken bestaende av orden "Gaéteborg Taxi” respektive “Taxi”
i en gul rektangel som framgar av domsbilaga 1, eller vasentligen samma kéanne-

tecken.

Vilseledande marknadsféring

Taxi Goteborg har gjort géllande att M. B. S. anvéndning av dekortexten
"MILJOFORDON” pé dennes taxibil ar vilseledande i strid med 10 § 1 st.
2 MFL eftersom taxibilen inte uppfyller de utslappskrav for personbilar som

uppstalls i vagtrafikskattelagen for att erhalla skattebefrielse.

M. B. S. har uppgett att han fatt information fran saljaren om att hans bil ar en

miljobil och att den tillhor klass 5.

For att kunna bedéma om M. B. S. anvandning av pastaendet ”Miljofordon” pa
sin taxibil ar vilseledande i strid med 10 § MFL maste Marknadsdomstolen forst
avgora hur pastaendet ar agnat att uppfattas av en genomsnittlig konsument i en

inkopssituation sdsom den dar konsumenten vinkar in en taxi pa gatan.

Det finns tva svenska nationella regelverk som definierar miljobilar, vagtrafikskatte-
lagen (2006:227) och inkomstskattelagen (1999:1229). Definitionen av begreppet
miljobil skiljer sig at i dessa tva lagar.

Enligt 2 kap. 11 a § vagtrafikskattelagen far miljobilar fem ars befrielse fran vag-
trafikskatt och miljobilsgransen bestams sedan januari 2013 dels av bilens vikt, dels
av vilket drivmedel som bilen gar pa. Enligt 61 kap. 8 a § inkomstskattelagen
(1999:1229) far personer som har en miljobil som formansbeskattad tjanstebil rabatt
pa formansvardet. | denna lag avses med miljobil en bil som gar pa mer miljo-

anpassade drivmedel an bensin och dieselolja.
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Ut6ver dessa bada regelverk finns det &ven kommunala miljobilsdefinitioner t.ex.

kopplade till vissa parkeringsformaner.

Mot bakgrund av vad som anforts ovan kan konstateras att det inte finns ndgon
enhetlig definition av begreppet miljéfordon. Anvéndningen av ordet ”Miljéfordon”
pa en taxibil maste dock anses vara dgnad att av en genomsnittlig konsument upp-
fattas som att taxibilen ifraga har laga utslapp av miljo- och halsoskadliga avgaser
sasom koldioxid. Vid denna bedémning éverensstammer det sétt pa vilket ordet upp-
fattas i huvudsak med den definition av miljobil som anges i 2 kap. 11 a § vagtrafik-

skattelagen.

M. B. S. har inte aberopat ndgon bevisning som styrker hans pastaende att hans
taxibil har laga utslapp av miljo- och halsoskadliga avgaser och uppfyller
utslappskraven i vagtrafikskattelagen. Marknadsdomstolen finner darfor att han
inte styrkt att pastaendet ar riktigt och det ar darfor att anse som vilseledande i strid
med 10 § MFL.

Miljéargument har typiskt sett stor betydelse for genomsnittskonsumenten nar denne
overvager ett affarsbeslut. Mot denna bakgrund &r det i vart fall sannolikt att pastaen-
det paverkat mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Marknads-

foringen har darmed varit otillborlig.

Till foljd hdrav ska Taxi Goteborgs yrkande bifallas och M. B. S. forbjudas att vid
marknadsforing av taxitjanster anvanda texten "MILJOFORDON?” pa taxifordonet
CLN 986 och andra taxifordon som inte uppfyller de utslappskrav som anges i 2 kap.

11 a § végtrafikskattelagen.

Vid denna utgang saknas skal for domstolen att sérskilt prova om marknadsforingen

strider mot god marknadsféringssed enligt 5 § MFL.

Vite

Enligt 26 8 MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger inte heller

skal att franga radande praxis betraffande vitesbeloppets storlek.
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Rdittegangskostnader

Vid denna utgéng har Taxi G6teborg ritt till erséttning for sina réttegdngskostnader.
Taxi Goteborgs yrkande avseende ombudsarvode, 90 000 kr, framstar dock som hégt
med hénsyn till malets art och omfattning. Dértill kommer att Taxi Goteborg inte

vunnit fullt bifall till sin talan.

Marknadsdomstolen finner vid en samlad bedémning att 40 000 kr utgér skiilig

ersittning for ombudsarvode.

Pa Marknadsdomstolens végnar

Wor

Per Carlson

Ledaméter: Per Carlson, ordférande, Per Eklund, Lars Hallén, Jonas Hickner och

Matilda Orth, Enhélligt

Sekreterare: Helene Karlsson



