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YRKANDEN M.M.

Waxholms Angfartygs Aktiebolag (Waxholmsbolaget) har vidhallit sina
ansokningar om registrering av varumérkena DJURGARDSFARJAN och
WAXHOLMSBATEN fér rederiverksamhet i klass 39.

Till grund for sin talan har bolaget hallit fast vid att de s6kta varu-
markena inarbetats och ddrmed forvarvat for registrering erforderlig

sarskiljningsférméaga for rederiverksamhet 1 klass 39.

Waxholmsbolaget har till utvecklig av sin talan anfért 1 huvudsak
foljande omstandigheter.

Waxholmsbolaget har bedrivit verksamhet sedan 1869 da bolaget
bildades. Varumérket WAXHOLMSBATEN har anvénts kontinuerligt
och 1 mycket stor omfattning sedan 1870-talet, och har ddrmed inarbetats
och blivit val kant. Waxholmsbolaget har genom sin omfattande trafik
under kdnnetecknet WAXHOLMSBATEN, till och fran orten Vaxholm,
varit en bidragande faktor till dess utveckling som turistmal. Bolaget
dopte dven en av sina angare till "Waxholm” 1 bérjan av 1870-talet for att
markera bolagets viktigaste trafikmal.

Waxholmsbolaget forvarvade 1 slutet pa 1960-talet Stockholms Angfar-
tygs Aktiebolag och ddrmed alla djurgardsféarjor och tillhérande farje-
kiosker. Genom forvarvet av Stockholms Angfartygs Aktiebolag blev
Waxholmsbolaget ocksa innehavare av varumérket DJURGARDS-
FARJAN med den sedan lénge inarbetade sérskiljningsférméga som
detta varumérke har. Trafiken till och fran Djurgarden har sedan boérjan
av 1863 bendmnts DJURGARDSFARJAN. Kinnetecknet har anvénts
kontinuerligt och 1 mycket stor omfattning sedan dess.

Waxholmsbolaget transporterar varje ar ca 2 miljoner passagerare 1
hamntrafik under kinnetecknet DJURGARDSFARJAN och har hirmed
den storsta marknadsandelen av hamntrafiken 1 Stockholm. Man rak-
nar med att marknadsandelen fér DJURGARDSFARJAN torde uppga
till ndrmare 100 procent. Vidare berdknar Waxholmsbolaget att det

transporterar mellan 1,6 -1,8 miljoner passagerare varje ar under
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kénnetecknet WAXHOLMSBATEN, vilket berdknas omfatta ndrmare
100 % av skargardstrafiken.

Varje ar spenderar bolaget mellan 2 och 2,5 miljoner kronor pa mark-
nadsforing. Detta inkluderar inte tidtabeller, vilka kostar ytterligare
1,5 miljoner kronor per ar. Sammanlagt uppgar marknadsférings-
kostnaderna darmed till ca 3,5 — 4 miljoner kronor arligen.

Av det anférda foljer att savidl WAXHOLMSBATEN som DJURGARDS-
FARJAN &r inarbetade inom den relevanta omsattningskretsen. Att
dessa kdnnetecken ar inarbetade framgar dven av de intyg och de
marknadsundersokningar som Waxholmsbolaget aberopat.

Waxholmsbolaget utfér regelbundet marknadsundersékningar i syfte att
kartlagga resenédrernas grad av néjdhet med kvaliteten i den bedrivna
verksamheten. Dessa bendmns Ombordundersokningar, da de gors
ombord pa ett urval av Waxholmsbolagets batar. Av ett utdrag ur en
ombordundersokning redovisad den 24 januari 2007, utférd under mars-
juli och november 2006, framgar det att 58 % personer av de 1652 som
deltog i1 intervjuerna reser nagon gang per manad eller &nnu oftare med
nagon av Waxholmsbolagets batar. Denna undersékning visar dven stor
periodicitet 1 resandet. Samtliga passagerare hade saledes noterat varu-
market dagligen genom turlistor, broschyrer och skyltar pa batar.

Under perioden den 4 - 7 september 2007 genomfordes en marknads-
undersokning gallande de tva anférda kédnnetecknena. Detta skedde via
Zapera Sveriges accesspanel, vilken bestar av forrekryterade personer
som vill delta 1 undersékningar fran Zapera. Undersokningen gjordes
bland personer 1 aldern 18-74 ar, och totalt deltog 1001 personer 1 under-
sokningen. Inbjudan till denna skickades via e-post till personer som
uppfyller malbeskrivningen, och utgor ett representativt urval av den
svenska befolkningen avseende kon, alder och region. Urvalet utgar ifran
riktlinjer fran Statistiska Centralbyran, vilket innebar att resultatet ar
representativt for befolkningen med hansyn till de tre variablerna.

Av marknadsundersokningen framgar bl.a. féljande néar det géller varu-
mirket DJURGARDSFARJAN. 77 % har sett eller hort beteckningen
DJURGARDSFARJAN tidigare. 8,7 % forknippar DJURGARDSFARJAN
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med Waxholmsbolaget och endast ett fatal respondenter ndmner andra
bolag. 89 % forvantar sig att DJURGARDSFARJAN bara finns hos ett
foretag, medan 11 % forvéantar sig att beteckningen finns hos andra bolag.
9,7 % av dem som kopplar beteckningen till ett foretag ndmner Waxholm.
72 % forknippar DJURGARDSFARJAN med farjetrafik, batturer eller
liknande.

Vad galler kdnnetecknet WAXHOLMSBATEN framgar bl.a. foljande av
undersokningen. 42 % har sett eller hort uttrycket WAXHOLMSBATEN
tidigare. 25 % forknippar WAXHOLMSBATEN med Waxholmsbolaget och
endast fatal namner andra bolag. 86 % forvantar sig att WAXHOLMS-
BATEN endast finns hos ett foretag, medan 14 % forvantar sig att beteck-
ningen finns hos andra bolag. 26 % av dem som kopplar beteckningen till
ett foretag namner Waxholmsbolaget. 73 % férknippar WAXHOLMSBATEN
med farjetrafik, batturer och liknande.

Vart och ett av kinnetecknen 4r sammansatt av en geografisk beteckning
och ett beskrivande tillagg. Inom bl.a. det nu aktuella omradet finns en
tradition bland naringsidkare att som kdnnetecken anvianda beteck-
ningar som ar pa gransen mellan att vara suggestiva och beskrivande.
Dessa fungerar 1 praktiken som kdnnetecken utan att for den skull otill-
borligt hindra andra naringsidkare fran att marknadsféra sina varor och

tjanster.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att marknadsundersékningen
pa ett entydigt satt visar att DJURGARDSFARJAN och WAXHOLMS-
BATEN ér individualiseringsmedel f6r Waxholmsbolaget och att s& varit
fallet sedan en lang tid tillbaka. Marknadsundersékningen visar aven att
DJURGARDSFARJAN och WAXHOLMSBATEN inom omséttnings-
kretsen anvénts och ar kdnt som kédnnetecken for de sékta tjadnsterna i
sadan omfattning att den pastadda bristande sarskiljningsférmagan hos

mérkena kan anses vara avhjalpt.

Waxholmsbolaget har 1 Patentbesvarsriatten aberopat den bevisning som
bolaget lade fram hos PRV. Vidare har Waxholmsbolaget har som ny

bevisning aberopat en rapport 6ver en marknadsundersokning.
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DOMSKAL

Malet ror 1 Patentbesvarsriatten fragan om Waxholmsbolagets varu-
mérken DJURGARDSFARJAN respektive WAXHOLMSBATEN genom
anvandning forvarvat for registrering erforderlig sarskiljningsféormaga for

sadan rederiverksamhet som markena avser.

Av utredningen framgar, som PRV konstaterat, att de sokta varu-
mérkena DJURGARDSFARJAN och WAXHOLMSBATEN anvints under
lang tid och att antalet passagerare som kommit i kontakt med dem har
varit betydande. Enligt vad utredningen visar har Waxholmsbolaget
ocksa en dominerande marknadsandel av den hamntrafik respektive
skargardstrafik som bolaget bedriver under respektive mérke. Vad som
salunda framkommit om den tid och den omfattning som méarkena
anvants kan emellertid, som verket funnit, inte laggas till grund for
slutsatsen att DJURGARDSFARJAN respektive WAXHOLMSBATEN
kommit att uppfattas som kédnnetecken for den rederiverksamhet som
bolaget bedriver.

Inte heller den utredning i 6vrigt som Waxholmsbolaget lagt fram redan
hos PRV i form av uppgifter om marknadsféringskostnader m.m. samt
intyg och s.k. ombordundersékningar visar att bolagets mérken kommit
att uppfattas som kédnnetecken for bolagets rederiverksamhet: Nar det
géaller intygen konstaterar Patentbesvarsriatten bl.a. att de inte inne-
haller nagra uppgifter om vilket underlag intygsgivarna grundat sina
bedémningar pa. Vad géaller ombordundersékningarna konstaterar
domstolen att de inte ar inriktade pa att underséka huruvida de sokta
mérkena uppfattas som kdnnetecken eller inte.

Den rapport 6ver en marknadsundersokning som aberopats forst 1
Patentbesvarsratten har enligt sin lydelse utforts under tiden den 4-7
september 2007 "via Zaperas Sveriges Internetpanel”. Undersokningen
hérror, enligt vad som anges pa en handling bendmnd "Frageformular”,
fran Zapera.com A/S, Danmark. Men det framgar inte vilket bolag som
utfért undersékningen och dn mindre vem eller vilka som hos bolaget
svarat for undersokningen. Och den aberopade rapporten 6ver under-
sokningen saknar foljaktligen underskrift. Vidare innehéaller rapporten

endast vissa handlingar ur undersokningen. Det saknas t.ex. samman-
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stallningar av svaren pa tva centrala fragor 1 undersékningen, ndmligen
fragorna huruvida respondenterna férknippar "uttrycket” WAXHOLMS-
BATEN respektive DJURGARDSFARJAN med négot sirskilt bolag.

Redan dessa forhallanden medf6r att den hir aberopade rapporten inte
kan laggas till grund for slutsatsen att DJURGARDSFARJAN respektive
WAXHOLMSBATEN kommit att uppfattas som kdnnetecken for rederi-

verksamhet.

Av det anforda foljer att Waxholmsbolaget inte visat att dess varumarken
forvarvat for registrering erforderlig sarskiljningsférmaga i f6ljd varav

overklagandena skall lamnas utan bifall.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 3 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsradet Per Carlson, ordférande,
tillika referent, f. patentrattsradet Ulf Hallin och adjungerade ledamoten
Charlotte Dahl. Enhalligt.



