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YRKANDEN M.M.

Red Bull GmbH (Red Bull) har vidhallit sitt yrkande att varumérket
BAD BULL ENTERTAINMENT (nr 387726) ska upphéavas.

RM har bestritt &ndring.

Red Bull har till grund for sin talan hallit fast vid att varumarket BAD
BULL ENTERTAINMENT ér forvaxlingsbart med gemenskapsvaru-
markena nr 3629342 (figurmérke i1 form av en “dubbeltjur”), RED BULL 1
figur (nr 3350501) och RED BULL (nr 4096665), samt de internationella
varumérkesregistreringarna BULL (nr 867085) och BAD BULL (nr
790135). Som ny grund i Patentbesvarsratten har Red Bull gjort gallande
att varumérket BAD BULL ENTERTAINMENT &ven ar forvaxlingsbart
med gemenskapsvaruméarket RED BULL (nr 52803).

Red Bull har vidare hallit fast vid att varumérket RED BULL har
kommit att bli ett valkdnt varumérke for saval energidrycker som idrotts-
och underhallningsverksamhet. Varumirket RED BULL har dven an-
vants 1 en sadan utstriackning for tavlingar, evenemang m.m. att det har
inarbetats for dylika tjanster 1 klass 41.

Som ny grund i Patentbesvarsratten har slutligen aberopats att varu-
market BULL har kommait att bli ett valkant varumarke for, som det far
forstas, sportdrycker och att market BULL &r inarbetat for bl.a. idrotts-
aktiviteter, evenemang och nojestjanster.

RM har inte utvecklat grunderna for sitt bestridande.

Red Bull har till utveckling av sin talan, utover vad som antecknats 1

PRV:s beslut, anfort 1 huvudsak féljande omstéandigheter.

Saval markeslikhet som varuslags- och tjanstelikhet rader mellan
innehavarens varumérke och invidndarens anférda varumarken. Pa
grund av att invindarens varumérken ar vialkdnda sa bor dessa dven

atnjuta ett visst anseendeskydd.
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I den visuella jamforelsen RED BULL mot BAD BULL foreligger identitet
1 andra ledet av mérkena. Jamforelsen ska harmed huvudsakligen kon-
centreras pa orden RED och BAD. Bada orden bestar av tre bokstaver
varav endast den mellersta dr en vokal. Den tredje och sista bokstaven 1
bada orden adr "D”. Likheten ar dessutom stor mellan de respektive forsta
bokstdverna "R” och ”"B”. Fonetiskt sett ar uttalsljuden pa vokalerna ”A”
och ”E” tamligen lika pa engelska. Det engelska uttalet av ordet BAD
skulle skrivet pa svenska uttalas "bad”. I vissa dialekter, exempelvis
smaldndska, ar de fonetiska skillnaderna mellan vokalerna i1 dessa

respektive ord knappt markbara.

Aven rent konceptuellt dr varumérkena vildigt lika. Orden “bad” (dalig,
elak) och "red” (r6d) ar lika vialkdnda av svenska konsumenter och man
kan sdga att dessa ord ingar i genomsnittssvenskens grundliggande
engelska vokabulédr. Bada orden har specifika betydelser och ger samma
associationer. Fargen rod signalerar aggressivitet och styrka, sarskilt 1
kombination med ordet "bull”, men associeras dven till blod, passion, mod
och vrede. Detta framgar av ett utdrag ur encyklopedin Wikipedias
engelska artikel om fargen réd, diar det bland annat anges att fargen ar
en symbol for och associeras med bland annat aggression, vald, blod och
ilska. I modernt sprak anviands dessutom uttryck som ”att se rott” vilket
anspelar pa ilska. Ordet "bad” 1 kombination med ”"bull” refererar pa ett
liknande séatt till ett aggressivt, elakt djur. Markena RED BULL och BAD
BULL formedlar alltsa valdigt lika budskap och kommer sannolikt att
medfora att konsumenterna uppfattar nagon form av gemenskap mellan

markena och dess innehavare.

Vad galler varuslags- och tjansteslagslikheten omfattar varumérkena nr
3629342 (figurmérke 1 form av en "dubbeltjur”), nr 3350501 RED BULL 1
figur samt nr 52803 RED BULL tjanster i klass 41, vilket ar identiska
med de tjdnster som omfattas av innehavarens varumérkesregistrering.
Vidare inkluderar varuméarket nr 4096665 RED BULL &ven tjanster 1
bland annat klasserna 42 och 44. Likhet foreligger mellan tjansterna
“skapande och underhall av webbplatser for andras rakning” 1 klass 42
(varuméarke nr 4096665) och "Layouttjdnster, andra an for reklaménda-

mal” 1 klass 41, innehavarens varumérke, samt mellan "skonhetsvard”
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och "tatuering” i klass 44 (varumérke nr 4096665) och underhallnings-
tjanster och klubbverksamhet 1 klass 41, innehavarens varumarke.

Varumérkena RED BULL i figur (nr 3350501), RED BULL (nr 4096665),
BULL (nr 867085) samt nr 929342 (figurméarke i form av en "dubbeltjur”)
anvinds dven av Red Bull 1 stor omfattning i diverse evenemang och
idrottssammanhang, och Red Bull sponsrar i dagslaget flera idrotter,
idrottsmén och tavlingar i Sverige, exempelvis skidakning, 16pning och
beach volleyboll. Man sponsrar dven kulturevenemang sa som "Flugtag”
och "the Red Bull Art of Can Contest”. Red Bull har dessutom grundat
“the Red Bull Music Academy”, vilket ar en internationell plattform for
musiker. Ett annat exempel pa sadan aktivitet ar att Red Bull sedan
2005 deltar med laget RED BULL RACING, och sedan 2006 dven med
laget SCUDERIA TORO ROSSO i idrottstavlingen Formel 1.

Vidare har energidrycker, och 1 synnerhet Red Bull, omfamnats av en stor
del av extremsportsfiaren, och lanken mellan energidrycker och extrema
sporter har analyserats i flera vetenskapliga artiklar. Red Bull anvéander
ungefar en tredjedel av sina marknadsféringskostnader till sponsring, och

har bland annat sponsrat fotbolls- och ishockeylag.

Marknadsandelen for energidrycken Red Bull var hela 86,4% under ar
2004. Den huvudsakliga anledningen till sankt marknadsandel efter-
foljande ar ar att flera sa kallade "private labels” har introducerats pa
den svenska marknaden. Red Bull ar dock alltjaimt marknadsledande

inom produktsegmentet energidrycker.

Pa grund av varumérkenas vialkdndhet ska dessa ddrmed atnjuta skydd
aven 1 andra klasser 4n de registrerade. Att kédnnetecknena RED BULL
atnjuter skydd for energidrycker 1 klass 32 bor anses vara klart. Men

varumérket har dven anvéints 1 sadan utstrdckning for tavlingar, evene-

mang, m.m. att mirkena ar inarbetade for dylika tjanster dven 1 klass 41.

Ar 2007 lades ca 4,9 miljoner EUR pa marknadsforing enbart 1 Sverige,
bland annat pa annonser och reklamfilmer i svensk massmedia. Under
2007 var Red Bulls viardeméssiga marknadsandel 1 Sverige 59,5%. Vad
géller varumérket BULL och dess vilkandhet sa framgar denna av en

marknadsundersokning som utforts 1 Tyskland, vilken anger att 93,4 %
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av de personer som anvander energidrycker ar bekanta med ledet BULL 1
samband med energidrycker. Om motsvarande undersékning genomforts

1 Sverige hade resultaten sannolikt blivit detsamma.

Om varumirket BAD BULL ENTERTAINMENT skulle anvandas och
registreras for diverse evenemang och nojestjanster kan det inte ute-
slutas att detta skulle leda till uppfattningen att sddana evenemang
organiserades och sponsrades av Red Bull. Det ar inte nédvandigt att visa
att det tidigare varumaérket faktiskt har skadats, utan det riacker med att
gora sannolikt att det finns en framtida icke-hypotetisk risk att det yngre
varumérket drar otillborlig fordel av det dldre. Ju storre sarskiljningsfor-
maga eller renommé det dldre varumarket har, desto lattare ar det att
anse att anvindningen ar till forfang. Varuméarket RED BULL éar starkt
forknippat med underhallnings- och idrottsaktiviteter. De tjanster 1 klass
41 som kommer att tillhandahallas av varuméarkesinnehavaren och som
innefattas av innehavarens varumérkesregistrering kommer sannolikt

att uppfattas harstamma ifran eller vara férknippade med Red Bull.

RM har forelagts att yttra sig 6ver éverklagandet men har inte inkommit

med svaromal.

Red Bull har givit in och aberopat en omfattande skriftlig bevisning bl.a.
tva marknadsundersokningar, samt ett intyg fran Svenska Bryggarefore-

ningen.
DOMSKAL

Av utredningen framgar att varumérket Red Bull har anvants 1 Sverige 1
mer an tio ar och att bolaget marknadsfort sin energidryck i en betydande
omfattning. Marknadsféringen synes ha lett till resultatet att drycken
fatt stort genomslag bland unga och unga vuxna. Omséittningskretsen
bestar emellertid av befolkningen i stort och av alla alderskategorier.
Branschintyget fran Svenska Bryggareforeningen ar utfardat redan ar
2002 och uttalar sig darfor inte om situationen vid tidpunkten fér an-
sokan om registrering av varumérket BAD BULL ENTERTAINMENT

den 23 januari 2007. Vid en sammantagen bedémning kan utredningen



PATENTBESVARSRATTEN Malnr 08-200 6 (6)

inte anses ge nagot sdkert stdd for slutsatsen att RED BULL éar val an-
sett for vare sig energidrycker eller idrotts- och underhallningsverksam-
het. Varumérket kan inte heller anses inarbetat for sadana varor och
tjanster.

Mot denna bakgrund ar utgangspunkten for bedémningen av fragan om
forvaxling att Red Bulls varumirken har det skyddsomfang som foljer av

respektive varumarkes ursprungliga kdnneteckenskraft.

Lika med PRV finner ratten att market BAD BULL ENTERTAINMENT
distanserar sig saval visuellt, fonetiskt och konceptuellt fran Red Bulls
marken innehallande méarkesdelen RED BULL eller bilden av en "dubbel-
tjur” for att inte vara forvaxlingsbart med dessa. Samma bedémning gors

angaende forvaxlingsbarheten med gemenskapsvaruméirket RED BULL
(nr 52803).

Patentbesvarsratten konstaterar, lika med PRV, att det inte foreligger
likhet 1 varumérkesrattslig mening mellan de dryckesvaror 1 klass 32 som
de internationella registreringarna BULL och BAD BULL avser och de
tjanster 1 klass 41 som RMs mérke omfattar. Darmed ar de motstaende

markena inte forvaxlingsbara.

Pa grund av det anforda ska 6verklagandet ldmnas utan bifall.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formular B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Jeanette Backvall, ordférande,
och Hakan Sandh, samt adjungerade ledamoten Charlotte Dahl, referent.
Enhalligt.



