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Mal nr 09-004

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 24 juni 2010

Klagande

Unilever N.V.

Weena 455, NL-3013 AL Rotterdam, Nederldanderna
Ombud: Albihns.Zacco AB

Box 5581, 114 85 Stockholm

SAKEN
Giltighet av den internationella varumérkesregistreringen FRUSI 1

figur

OVERKLAGAT AVGORANDE

Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 6 november 2008
angaende int.reg. nr 871.349, se bilaga 1

DOMSLUT

Patentbesviarsriatten avslar 6verklagandet.
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YRKANDE M.M.

Unilever N.V. har vidhallit sin begéaran att den internationella registre-
ringen av varumirket FRUSI 1 figur (nr 871349 ) skall gilla 1 Sverige.

Till grund f6r sin talan har bolaget hallit fast vid att FRUSI 1 figur inte ar
forvaxlingsbart med det motanforda gemenskapsvaruméarket FRUSI 1
figur (nr 4103561).

Unilever har till utveckling av talan i Patentbesvarsratten anfort bl.a.

foljande.

Det motanforda méarket domineras helt av ett fantasifullt utformat djur 1
form av en snigel medan klagandens méarke bestar av geometriska
monster, stiliserade blommor och blad 1 mjuka former. Vidare innehaller
klagandens mérke en tydlig avsdndare i1 form av det mycket valkédnda
figurmarket vilket utgors av ett stiliserat hjarta. I betraktarens égon
kommer saledes klagandens mérke att associeras till GB-Glace och de
varuslag som varumérket avser. Ordet FRUSI i sammanhanget for-
starker associationen till klaganden och GB-Glace varumérket da detta
ingar som ett suggestivt moment som anspelar pa nagonting fruset och
fruktigt. Da minnesbilden av det motanférda méarket 1 huvudsak &ar
snigeln och av klagandens méarke det stiliserade hjartat tillsammans med
de geometriska formerna, finns det ingen som helst risk att méarkena kan

associeras med varandra, dn mindre forvaxlas.

De varuslag som méarkena avser kan inte bedémas som likartade.
Klagandens produkter ar frusna och gar att finna i1 butikernas frysdiskar
— oftast avskilda fran 6vriga frysta livsmedel — eller via andra distribu-
tionskanaler sasom glasskiosker och kaféer. Det motanforda méarket
avser ddremot konserver och andra vil hallbara produkter som definitivt
inte aterfinns 1 butikernas frysboxar, ej heller 1 kiosker eller kaféer. 1
bedomningen bor hansyn dven tas till att ur ett tillverknings-, distribu-
tions- och forsaljningsperspektiv utgor glassindustrin 1 allmédnhet en egen
fristaende bransch fran den 6vriga livsmedelsbranschen. Glassprodukter
kops for njutnings skull, inte for att man skall bli matt. I syfte att fa den
forvantade smakupplevelsen gor darfor konsumenten 1 regel ett mycket

medvetet och omsorgsfullt méarkesval.
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DOMSKAL

Det foreligger varuslagslikhet mellan bl.a. frysta yoghurtprodukter
(frozen yoghurt products) i klass 29 och glass (ice creams) och frysta
desserter (frozen desserts) 1 klass 30 som Unilevers internationella
varuméirkesregistrering avser och fruktkonserver och sylter 1 klass 29

som registreringen av det motanférda gemenskapsvarumaérket omfattar.

De motstaende méarkena innehaller olika figurelement, vilket visuellt
skapar en viss distans mellan dem. Det med avseende pa livsmedel
distinktiva ordet FRUSI ingar dock 1 sin helhet som enda ordelement 1
bada varumérkena. De varor som tillhandahalls under markena kommer
diarmed att efterfragas under det identiska mérkesordet FRUSI.

I betraktande av det nu anférda finner Patentbesvarsratten vid en hel-
hetsbedomning, lika med PRV, att Unilevers méarke FRUSI 1 figur ar
forvaxlingsbart med det motanforda gemenskapsvaruméirket FRUSI 1

figur.

Overklagandet skall pa grund av det anférda lamnas utan bifall.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formular B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Per Carlson, ordforande,
tillika referent, och Jeanette Backvall samt f. patentrattsradet Ulf Hallin.
Enhalligt.



