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Mal nr 09-044

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 7 september 2010

PARTER

Klagande

PORT EUROPE

22, rue de la Fédération, F-75015 Paris, Frankrike
Ombud: Awapatent Aktiebolag

Box 5117, 200 71 Malmo

Motpart

Port Out Bags & Accessories, 87113128395
2/13 Sydenham Rd, 2100 Brookvale, Australien
c/o Johan Hedberg

Skepparstigen 6, 133 33 Saltsjobaden

SAKEN
Upphéavande av varumérkesregistreringen PORT OUT 1 figur

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 11 december 2008
angaende vm.reg. nr 385.406, se bilaga 1

DOMSLUT

Med upphéavande av det 6verklagade beslutet haver Patentbesvérs-
ratten registreringen av varumarket PORT OUT i figur (vm.reg. nr

385406).
EE
Postadress Besoksadress Telefon Fax Org.nr
Box 24160 Karlaviagen 108 08-783 38 50 08-783 76 37 202100-3971

104 51 Stockholm
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YRKANDEN M.M.

PORT EUROPE har i Patentbesvarsriatten vidhallit sitt yrkande att
registreringen av varumirket PORT OUT i figur ska upphévas savitt
avser samtliga varor 1 klasserna 18 och 28 samt betraffande pjaxvaskor
(inredda och formade), sportviaskor utformade att innehalla fotbollsskor
och betraffande sportvaskor utformade att innehalla skidpjaxor 1 klass
25.

Port Out Bags & Accessories (Port Out) har bestritt &ndring.

PORT EUROPE har till grund for sin talan hallit fast vid att varuméarket
PORT OUT i figur ar forvaxlingsbart med bolagets internationella varu-
marke PORT i visst utférande.

Port Out har till grund for sin talan hallit fast vid att de motstaende

varumérkena inte ar féorvaxlingsbara.
PORT EUROPE har till utveckling av talan anfért bl.a. féljande.

I klasserna 9 och 18 foreligger total identitet med avseende pa varuslag.
Bada méarkena innehaller ordet PORT. Om det dldre mérket ar inklu-
derat 1 det yngre méarket och om ordet 4r dominerande 6kar risken for
forvaxling. Ordet PORT ar dominerande i det yngre méarket. Ordet OUT
ar ett ord man latt bortser ifran 1 ett varumérke eftersom det har en
specifik betydelse. Bildelementet dr underordnat och texten under ordet
PORT ér skriven med sa litet typsnitt att den 1 stéllet kan uppfattas som
ett streck. Det faktum att ordet PORT uppfattas som understruket gor
ocksa att PORT framstar som dominerande. Det finns stor risk att konsu-
menter kan forledas tro att produkter markta med respektive varuméarke
kommer fran samma foretag eller fran foretag som har ett ekonomiskt
samband. Kundkretsen ar stor och inte siarskilt specialiserad. Inkop sker
utan nagon storre analys av kopet och produkterna betingar inga stora
varden. Det skulle kunna vara sa att konsumenterna uppfattar PORT
OUT som en utvidgning av produktlinjen PORT och darfor tror att det
finns nagon koppling mellan det kommersiella ursprunget for produk-
terna. Ordet PORT i det yngre méarket framstar inte thopskrivet med
ordet OUT. Eftersom ordet PORT star forst ar det vanligen den orddel
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som konsumenten lagger pa minnet. Uttalsmassigt foreligger det ocka
stora likheter mellan mérkesorden. Aven utseendeméssigt 4r mérkes-
orden lika. Ordet PORT har ingen betydelse i forhallande till vaskor sa
konsumenten gor inga séarskilda associationer utan kan tolka det som det
svenska ordet port eller det engelska ordet med de olika betydelserna
hamn, port, 6ppning, babord eller portvin. Det ar inte visat att konsu-
menterna uppfattar PORT OUT som ett begrepp och att de darefter
skulle associera till det historiska begreppet inom sjofart (port out star-
bord home = posh) och den betydelse ordet posh har pa engelska. Denna
association ar alltfor langsokt. Sammantaget foreligger det stor risk for

forvaxling av varumérkena.
Port out har till utveckling av talan anfort bl.a. féljande.

Ordet port, dvs hamn ar generiskt och i ett figurmérke upplevs inte ordet
forvaxlingsbart med det dldre mérket. Port Out ar en vedertagen forkort-
ning for Port Out-Starbord Home eller POSH vilket ar ett uttryck for
elegant eller exklusivt. Engelsmén med pengar reste under 1800-talet
Port Out and Starbord Home till tropikerna varfér det blev synonymt
med exklusivitet. Det finns ingen understrykning i figurmarket. Det finns
ingen mojlighet till forvaxling da Port Out ar ett eget ord. I sa fall skulle
forvaxling finnas 1 alla sammanhang dar Port ingar, vilket pa en enkel
Internetslagning gav hela 10 sidor.

DOMSKAL

Sasom PRV anfort foreligger det identitet med avseende pa varuslaget
vaskor 1 klass 18 som de motstaende méarkena bl.a. omfattar.

Det aldre méarket bestar av ordet PORT 1 visst utférande. Méarkesordet
uppfattas ndrmast som det engelska ordet som kan 6verséattas till hamn.
Market ar sarskiljande med avseende pa bl.a. de vaskor som omfattas av

registreringen.

Det yngre market innehaller bl.a. de framtrddande markesorden PORT
OUT och en kompassliknande figur. Det kan hallas for visst att varor
salda under market kommer att efterfragas under PORT OUT. Denna
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beteckning kan, som PRV anfort, 6versédttas med "babord ut” och fore-
kommer i uttrycket "port out, starboard home”.

Den omstiandigheten att ordet PORT inleder det yngre market medfor att
markena foreter en visuell och fonetisk likhet. Ordet PORT ger i de bada
mérkena ocksa upphov till liknande associationer, bl.a. sjéfart, och ar
ddarmed suggestivt med avseende pa bl.a. de vaskor som omfattas av
respektive mérke.

Sammantaget finner Patentbesvarsratten att market PORT OUT 1 figur
ar forvaxlingsbart med den motanférda internationella varuméarkes-
registreringen PORT, sarskilt som varor som siljs under beteckningen
PORT OUT kan framsta som en sirskild produktlinje av varor salda
under det dldre market PORT.

Registreringen av varumarket PORT OUT i figur ska pa grund av det
anforda upphévas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Per Carlson, ordférande,
Jeanette Backvall, referent, och adjungerade ledamoten Erika Lunell.
Enhalligt.



