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Mal nr 09-199

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 28 februari 2011

Klagande
A City Media AB, 556584-8354

Ombud: Advokatfirman Delphi Kommanditbolag
Box 1432, 111 84 Stockholm

SAKEN
Registrering av varumarket OOHTV 1 figur

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 29 april 2009
angdende v.ans. nr 08-03898, se bilaga 1

DOMSLUT

Patentbesvarsratten avslar 6verklagandet.
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YRKANDE M.M.

A City Media AB (A City) har vidhallit sin ansékan om registrering av
varuméarket OOHTV i figur med den varuférteckning som framgar av
PRV:s beslut.

Som grund for sin talan har bolaget anfort att det sokta market inte ar
forvaxlingsbart med de motanférda gemenskapsvarumirkena OOH (reg.
nr 4435756) och OOH-MEDIA (reg. nr 4435707).

Till utveckling av talan har A City anfort bl.a. féljande.

Market OOH maéste anses ha en mycket begransad sarskiljningsférmaga
och ddrmed ett begransat skyddsomfing. Aven skyddsomfanget for
market OOH-MEDIA, som helhet betraktat, ar ocksa ytterst begransat.
Det finns ett stort antal registrerade kinnetecken som innehaller bok-

stavskombinationen OOH.

Det s6kta market innehaller for det forsta ett figurativt element be-
staende av tva cirklar som 6verlappar varandra. Tanken med cirklarnas
utformning ar att anspela pa ett evighetstecken (en liggande atta). Vidare
innehaller mérket forkortningen ”TV” 1 kombination med en stjirna.
Detta ar en suggestiv anspelning pa det svenska uttrycket "TV-stjarna”
och den engelska motsvarigheten "TV-star”. Méarket visar 4ven pa sam-
horighet med ett annat av sékanden tidigare registrerat figurvarumérke

som ocksé innehéller en stjarna i kombination med en cirkel.

Det kan konstateras att helhetsintrycket av det sokta méarket och den
bestdende minnesbilden av detta marke 4r kombinationen av evighets-
tecknet sett tillsammans med forkortningen "TV” som satts samman med
en stjdrnsymbol. Helhetsintrycket av ordméarket OOH ér istéllet den
dubblerade forekomsten av bokstaven ”0O”, som dominerar méarket och
som utgor tva tredjedelar av detta. Det sokta méarket formedlar redan pa
grund héarav ett 1 visuell mening helt annat helhetsintryck och ger konsu-
menten en helt annan minnesbild 4n det mothallna varuméarket OOH.
Nagon visuell forvaxlingsrisk foreligger inte mellan det s6kta méarket och
detta mérke. Aven mellan det sékta mérket och mérket OOH-MEDIA
foreligger betydande visuella olikheter.
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Det sokta market kommer att utldsas och uttalas som en forkortning dar
varje separat bokstav betonas var for sig med ett litet uppehall emellan,
O OHTYV - STAR. Att symboler — 1 detta fall en stjarna — ersétter hela
ord med bokstdver &r numera mycket vanligt férekommande. Den fone-
tiska likheten mellan OOH och det sokta méarket far darmed, om den alls
existerar, anses vara mycket begrinsad och detsamma galler 1 &nnu
hogre grad 1 forhallande till market OOH-MEDIA.

Genom att innehalla bokstavskombinationen "TV” formedlar det sokta
market ett helt annat innehall och ger andra associationer &n OOH. I den
man OOH-MEDIA kan anses ge nagra innehallsméssiga associationer
genom det tillagda ledet "MEDIA” ar dessa inte desamma och kan inte

heller likstallas med de som f6ljer av det sokta méarket.

Vad galler varuslagslikheten ar det pa ansokningsspraket uppenbart att
gemenskapsvarumérket OOH 1 klass 35 endast registrerats for verksam-
het som avser reklam pa affischer och uthyrning av affischeringsutrym-
me. Det sokta méarket avser uteslutande affarsverksamhet och reklam via
TV-mediet 1 samma klass. En pappersannons eller en affisch ar inget
substitut for en tv-reklam och malgrupperna for dessa olika annonsmedia
skiljer sig at. Tjansterna som marknadsférs under det s6kta méarket a ena
sidan och OOH a den andra riktar sig dessutom mot olika kunder och
olika marknader. Det foreligger salunda inte heller vid den praktiska
tillampningen nagon konkurrens mellan de varor och tjanster som till-

handahalls under de aktuella kidnnetecknen.

A City har 1 Patentbesvarsritten gett in viss utredning.
DOMSKAL

Patentbesvarsratten konstaterar inledningsvis att det foreligger varu-
slagslikhet mellan bl.a. tv-reklamverksamhet som A Citys varumérkes-
ansokan OOHTYV i figur avser 1 klass 35 och uthyrning av annonsut-
rymme (pa det tyska ingivningsspraket: ”Vermietung von Werbefldchen”)
som de motanforda gemenskapsregistreringarna nr 4435756 OOH och nr
4435707 OOH-MEDIA avser 1 samma klass.
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A Citys mérke skiljer sig visuellt och fonetiskt fran dominanten 1 det
motanforda méarket OOH framst pa sa sitt att bolagets mérke dven
innehaller ordelementet TV. A Citys méirke kan inte 1 forhallande till
nagot av de motanforda mirkena anses ge upphov till ndgon association
som skulle kunna medféra en minskad risk for forviaxling. Snarare
forstarker ordledet TV den likhet 1 visuellt och fonetiskt hdnseende som
finns 1 forhallande till market OOH-MEDIA. Att A Citys mérke dven
innehaller en figur bestaende av en stjarna medfor inte att méarket
distansierar sig i tillrackligt stor utstriackning fran nagot av de motan-

forda markena for att inte vara forvaxlingsbart med dessa.

Med héansyn till det anférda ska 6verklagandet limnas utan bifall.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formular B)

I avgorandet har deltagit patentrattsradet Jeanette Backvall, ordférande,
och f. patentrattsradet Ulf Hallin samt adjungerade ledamoten Jon

Bergman, referent. Enhalligt.



