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YRKANDEN M.M.

Neova AB har 1 Patentbesvarsratten 1 forsta hand hallit fast vid att det
registrerade varumérket INNOVA (reg. nr 391800) ska upphévas for de
varor och tjanster som det avser.

Ahlsell Sverige AB (Ahlsell) har 1 forsta hand bestritt &ndring. I andra
hand har bolaget yrkat att det registrerade méarket ska besta med den

begriansningen att det ska avse virmepumpar, uteslutande drivna genom

elektricitet; luftkylningsapparater; kylmaskiner; nedkylningsinstalla-
tioner for vatskor; kylaggregat (for kyltransporter)(for charkbilar) 1 klass
11.

Neova har till grund for sin talan hallit fast vid att varumérket INNOVA
ar forvaxlingsbart med bolagets gemenskapsvaruméirke NEOVA (nr
4908471) saval enligt registreringen som enligt den av Ahlsell i andra
hand gjorda begriansningen. Vidare har bolaget hallit fast vid att den
betydande omfattning i vilken NEOVA anvints medfért att dess sarskilj-
ningsférmaga ar mycket storre &n normalgraden och att varumérkets

skyddsomfang ddrmed &ar vasentligen stérre 4n normalt.

Ahlsell har till grund for sitt bestridande hallit fast vid att det inte
foreligger nagon forvaxlingsrisk mellan de motstaende mérkena. Ahlsell
har vidare bestritt att NEOVA har forvarvat en forstarkt kédnneteckens-
kraft.

Bolagen har till utveckling av talan anfort bl.a. féljande.

Neova

Varumérket INNOVA ar registrerat for bl.a. "virmepumpar” i klass 11
och Neovas méarke for bl.a. "vArmepannor, pannor samt brannare” 1
samma klass. Det huvudsakliga syftet med en viarmepump ar att den-
samma anvinds for uppvarmning. De aktuella varorna distribueras via
samma distributionskanaler, har en identisk omsattningskrets, ar kon-
kurrerande med varandra, fyller samma funktion — att virma hus och

andra byggnader — och &r i1 funktionella hdnseenden helt utbytbara. I
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vissa fall kan kunden ocksa vélja en kombinationslésning med t.ex. en
pelletskamin och en varmepump. Neova och Ahlsell ar alltsa likasa
konkurrenter. Det torde vara uppenbart att varor vars &ndamal ar att att
varma upp ett hus for den genomsnittlige konsumenten framstar som
1dentiska, dven om praktiska och ekonomiska hinsyn kan fa en viss
konsument att vdlja den ena varan framfér den andra. Dessa omstiandig-
heter medfor att de aktuella varorna inte bara ar lika varandra utan
istéllet bor anses som identiska eller 1 vart fall sa lika varandra att de ar
att anse som nést intill identiska. Vidare dr virmepumpar till sin natur
inte mer komplexa &n vad t.ex. virmepannor ar. Vid installation av
varmepumpar ar behovet av hjilp fran fackmén 1 regel detsamma som

vid installation av virmepannor eftersom bl.a. el- och vattenanslutning
kan bli aktuellt.

De bada markenas slutled, -OVA, ar identiska med varandra. Forleden 1
markena bestar av INN och NE. Dessa forled ar relativt lika, och utgor i
princip identiska stavelser som dock &ar spegelvianda, vilket bidrar till,
framforallt fonetiskt, att varumérkena kan anses mycket lika. Vidare ska
beaktas att dessa forled endast ses tillsammans med slutleden, varvid
konsonanten N far stor betydelse samt att vokalerna I och E ar mycket
lika varandra, saval visuellt som fonetiskt. Att vokalerna i de béagge
méarkena har olika platser 1 forhallande till konsonanten N framtrader
rent visuellt endast vid en noggrann visuell kontroll, vilken konsumenten
inte kan antas utfora, och har fonetiskt en ytterst begriansad inverkan pa
helhetsintrycket.

Ahlsell

De varor 1 klass 11 som méarkena omfattar ar inte s.k. dagligvaror. De ar
istéllet av karaktaren engangsinkop, vilka foregas av en noggrann prov-
ning av en potentiell och faktisk képare. Detta géller oavsett om kunden
ar en konsument eller en fackman med specialistkunskaper.

Varorna som respektive méarke avser ar inte utbytbara och virmesystem
ar dessutom komplexa anordningar som kréver konsultering av experter
pa omradet. Bl.a. foljer det av en EU-forordning att det tekniska ansvaret

for exempelvis stationdra virmepumpar kraver certifierad personal. Den
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omséattningskrets som INNOVA vander sig till utgors av ackrediterade
professionella med specialistkunskaper. Enskilda villadgare bearbetas
inte av Ahlsell. Att en kund pa grund av férvaxling mellan INNOVA och
NEOVA av misstag skulle rdka vilja en virmepump som man dels
behover borra ett antal hundra meter ned 1 berget, dels behéver tillfora
extra energitillskott via elkontakt, ar inte trovardigt. Det foreligger
saledes markanta skillnader avseende de praktiska hidnsyn som kunden
har att gora vid val av mellan de olika varorna. Neovas pastdende att
varorna ar identiska eller nést intill identiska ska saledes ldimnas utan

avseende.

Ahlsell konstaterar att méarkenas slutled, -OVA, inte kommer att rona
nagon storre uppmérksamhet. Detta eftersom den som exponeras for ett
varumarke faster sin uppméarksamhet till varumérkets prefix, inte dess
suffix. Da prefixen 1 respektive méarke uppvisar sadana vasentliga skill-
nader leder detta till att helhetsbilden av respektive varumérke uppvisar
sadana visuella, fonetiska och konceptuella skillnader att ndgon méarkes-
likhet inte ar for handen.

Den bevisning som Neova aberopat kan inte anses styrka att NEOVA har
en sarskiljningsformaga som ar mycket stérre &n normalgraden och att
NEOVAS skyddsomfang ddrmed &r storre &n normalt. Oaktat detta
skulle en sadan igenkédnningsgrad av Neovas mérke inte heller tala for en
utokad forvaxlingsrisk mellan méarkena. Tvartom torde en sadan mark-
nadsledande position medfora att Neovas markes koppling till biobransle
skulle ha forstarkts, med foljden att market NEOVA uteslutande sam-
mankopplas med virmepannor, dvs. en varmekéilla som kraver traditio-
nellt underhall i form av kontinuerlig energipafyllning fér hand i form av
exempelvis pellets.

Neova har aberopat samma bevisning som i PRV samt gett in viss ytter-
ligare utredning i Patentbesvéarsratten.

Ahlsell har gett in viss utredning.
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DOMSKAL

Patentbesvarsratten delar PRV:s bedomning att utredningen inte visar
att det av Neova mothallna gemenskapsvaruméarket NEOVA forviarvat en
forstarkt kdnneteckenskraft. Market ska ddrmed anses ha den sarskilj-

ningsférmaga som f6ljer av registreringen.

Att Ahlsells kunder, som bolaget anfort, enbart utgérs av ackrediterade
professionella med specialistkunskaper avspeglas inte 1 det registrerade

markets varuforteckning.

Omsiéttningskretsen for respektive marke sammanfaller betraffande
vdrmepumpar 1 klass 11 som det registrerade market avser enligt den av
Ahlsell 1 forsta hand vidhallna varuférteckningen och vdrmepannor,
pannor samt brdnnare som det motstaende gemenskapsvarumérket
NEOVA ar registrerat for 1 samma klass. Samma konsument kan
namligen efterfraga savil en virmepump som en t.ex. en virmepanna,
beroende pa behov, utrymme och budget m.m. Dessa varor har vidare
samma dndamal genom att de ar anordningar for att virma upp utrym-
men, foretradesvis hus och byggnader, och ar darfor konkurrerande med
varandra. Aven om det finns olikheter, bl.a. bestdende i varornas
konstruktion och funktion, ar de 1 varumérkesrattslig mening varor av
liknande slag.

Uppmaéarksamheten hos omsattningskretsen far, bl.a. med hansyn till att
de produkter som de bada markena avser normalt dr sdllank6psproduk-
ter som kan vara kostsamma, anses vara hogre dn hos genomsnittskonsu-

menten.

Mellan de motstaende méarkena foreligger en viss likhet satillvida att
markesorden avslutas av bokstdverna —OVA. Visuellt skiljer emellertid
markena sig at betrédffande de inledande bokstdverna INN- respektive
NE-. Det saknas vidare tydliga konceptuella likheter mellan mérkena.

Vid en helhetsbedémning, och med hénsyn till den uppmérksamhet som
omsattningskretsen kan antas dgna respektive marke, finner Patent-
besvarsratten att markena uppvisar tillrackliga skillnader for att det inte
ska anses foreligga nagon risk att allménheten kan forvixla dem.
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Mot bakgrund av dessa éverviaganden ska Neovas 6verklagande avslas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgérandet har deltagit patentrattsradet Jeanette Backvall, ordférande, och
f. patentrattsradet Ulf Hallin samt adjungerade ledamoten Jon Bergman,
referent. Enhélligt.



