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Mal nr 10-135

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 29 september 2011

PARTER

Klagande

KAUF Konstant Aldrig Upphoérande Forbattring AB, 556692-9526
Flaggskeppsgatan 10, 211 14 Malmé

Ombud: Fredrik Lovén, Bolagsratt Sundsvall AB

Box 270, 851 04 Sundsvall

Motpart

Kaufland Warenhandel GmbH & Co. KG
Rotelstrasse 35, 741 72 Neckarsulm, Tyskland
Ombud: Albihns.Zacco AB

Box 5581, 114 85 Stockholm

SAKEN
Upphévande av varumarkesregistreringen KAUF i figur

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 8 april 2010
angaende vm.reg. nr 399.501, se bilaga 1

DOMSLUT

Patentbesvarsratten avslar 6verklagandet.

LC
Postadress Besoksadress Telefon Fax Org.nr
Box 24160 Karlavigen 108 08-450 39 00 08-783 76 37 202100-3971

104 51 Stockholm
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YRKANDEN M.M.

KAUF Konstant Aldrig Upphorande Forbattring AB (Kauf) har i Pa-
tentbesvarsratten vidhallit sitt yrkande att registreringen av varumér-
ket KAUF i figur ska besta.

Kaufland Warenhandel GmbH & Co. KG (Kaufland) har bestritt and-

ring.

Kauf har till grund for sin talan hallit fast vid att bolagets varuméarke
KAUF 1 figur, skyddat for konsulttjdnster avseende organisationsut-
veckling; konsultationer avseende foretagsledning och -organisation i
klass 35, inte ar forvaxlingsbart med den motanférda internationella re-
gistreringen av varuméarket KAUFLAND (reg. nr 878068) omfattande
bl.a. foretagsledning (business management) och féretagsadministration

(business administration) 1 samma klass.

Kaufland har till grund for sin talan hallit fast vid att de motstaende

méarkena ar forvaxlingsbara.

Parterna har till utveckling av talan, utéver vad som aberopats 1 PRV,
anfort bl.a. foljande.

Kauf

Vid den helhetsbedomning som ska géras méaste beaktas vilken
association som det anvanda eller registrerade varumarket framkallar
och om allménheten kan tro att de aktuella varorna eller tjinsterna
kommer fran samma foretag. Presumtionen for att forvaxlingsbarhet
foreligger nar ett dldre kédnnetecken eller del av ett sadant har tagits in
1 ett yngre méarke borde inte gélla 1 det nu aktuella falllet. I stallet
maste beaktas om det dldre kédnnetecknets sammansattning pa ett
naturligt satt kan delas upp nér ordet uttalas. Vidare maste hansyn tas
till det aktuella ordets sprakliga betydelse.

Ordet KAUF kan fran det tyska spraket 6versittas till KOP och

KAUFLAND till KOPLAND/KOPVARLD. Vissa tyska ord forstds av en
stor del av befolkningen. Alla svenskar som nagon gang har satt sin fot 1
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Tyskland eller tagit del av tyska medier borde rimligen ha kommit 1
kontakt med ordet KAUF. Det aktuella ordet KOPLAND uttalas i
samtliga dess stavelser och skapar ett eget begrepp. En uppdelning av
ordet kénns helt frammande. Att omsattningskretsen skulle associera
endast till ordet KOP &r inte sannolikt. Det anforda galler ocks& néar
ordet anvéands pa det tyska spraket. Ordet KAUF leder inte automatiskt
till det redan registrerade market KAUFLAND. Ordet KAUFLAND
associerar otvetydigt till ett foretag i detaljhandelsbranschen. Daremot
ger KAUF utan tilldgg inte nagon liknande association.

Kaufland

Det kan konstateras att tjansterna under respektive varumarke ar
identiska. Tjansterna som erbjuds kommer att efterfragas under
KAUFLAND respektive KAUF eller med andra ord de figurmoment som
ingar som en mindre del av det yngre méarket blir av nagot underordnad
betydelse. Oavsett om omsédttningskretsen delar upp KAUFLAND i tva
delar eller inte sa ska bedomningen mellan méarkesorden ske dar

hénsyn tas till ordens visuella, sprakliga och konceptuella egenskaper.

Sa som PRV konstaterat liknar markena varandra savil fonetiskt som
visuellt som begreppsmaéssigt. Orden KAUFLAND och KAUF ger
otvetydigt samma associationer och det 4r ganska naturligt att
omsattningskretsen som efterfragar sddana tjanster som avses kan
komma att bibringas den uppfattningen att méarkena har ett gemensamt
kommersiellt ursprung. Har spelar naturligtvis den omsténdigheten att
det yngre market ar identiskt med forledet 1 det dldre mérket en stor
roll. Det distinktiva moment som forst anges i ett mérke anses i1 praxis

vara det moment som ar det dominerande.

DOMSKAL

I likhet med PRV finner Patentbesvarsratten att det yngre varumérket

KAUF i figur ar forvaxlingsbart med det internationella varumarket
KAUFLAND. Overklagandet kan darfor inte bifallas.
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ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Per Carlson, ordférande, och
Jeanette Backvall, referent, samt f. patentrattsradet Ulf Hallin.
Enhalligt.



