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YRKANDEN M.M.

SAP AG har i1 Patentbesvarsratten vidhallit sitt yrkande att
registreringen av varuméarket WUSSAP ska upphévas.

Wussap AB, som numera ir antecknat som innehavare av varumérket
WUSSAP har bestritt &ndring.

SAP AG har till grund for sin talan hallit fast vid att varuméarket
WUSSAP ar forvaxlingsbart med varuméarket SAP samt att SAP ar val
ként med avseende pa "mjukvara”.

Wussap AB, har till grund for sin talan hallit fast vid att de motstaende
varuméirkena inte dr forvaxlingsbara samt att det inte ar visat att SAP &ar

val kédnt for mjukvara 1 omsattningskretsen.

Parterna har, utéver vad som tagits upp 1 verkets beslut, till utveckling
av sin talan anfort 1 huvudsak féljande.

SAP AG

"Wus” ger inte tillracklig sarskiljningsformaga for att skilja WUSSAP
fran SAP. Den dominanta stavelsen och som betonas vid uttal ar SAP.
SAP ska inte uttalas bokstaverat. Om WUSSAP ar en omskrivning av det
idiomatiska uttrycket "What’s up?” ligger det narmre till hands att stélla
fragan "What is SAP?” eller anspela pa SAP. Det ar tydligt att betoningen
ligger pa stavelsen SAP. Det vore ocksa 1 sadana fall mer naturligt att
anvanda "wussup” 1 stallet for "wussap”.

SAP AG vitsordar att What’s up och varianter pa detta ar etablerade
hélsningsfraser. Det har dock inte pavisats att WUSSAP uppfattas som
en felstavning alternativt ett slanguttryck av What’s up. Om detta
mycket slangartade uttryck kom att forknippas med IT-verksamhet
skulle det innebara en nackdel for SAP AG och dess varuméarke. WUS ar
en akronym och det ligger néra till hands att uppfatta stavelsen som en
forkortning av World University Service eller t.ex. Windows Update
Service. Det engelska ordet SAP &r inte nagot av svenskar vanligt anvéant
uttryck och det finns inte nagot bevis for att det uppfattas i betydelsen
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sav, vaxtsaft, tunnel eller underminera. Personer verksamma 1 IT-
branschen vet vad SAP star for.

WUSSAP avser varor och tjanster som omfattas av SAP AG:s
registreringar. Att WUSSAP enbart skulle anviandas for ”en chatt-tjanst
som mojliggér samtal mellan personer som befinner sig pa samma

webbsida” framgar inte av markets varu- och tjansteférteckning.

De bada varumarkena riktar sig till aktérer inom samma bransch.
Bada foretagen ar verksamma inom IT-branschen och SAP AG ar en
aktiv Internetaktor.

Enligt foretaget Interbrands lista 6ver varldens basta varumérken
mellan aren 2007 till och med 2010 har SAP legat pa 34, 31, 27 respektive
26 plats. Det internationella analysféretaget Millward Brown har
placerat SAP pa en 23 plats av 100 med beaktande av faktorer som
varumarkets bidrag till resultatet, kundernas syn pa varumérket och
uppskattning av tillvaxtpotential for foretaget. Vid en viardering for
Europa har SAP placerats pa en tredje plats. Tidningen BusinessWeek
har placerat SAP pa en 34:e plats av varldens 100 mest vardefulla

varuméarken.

Av Wikipedia framgar att SAP AG ar det storsta mjukvaruforetaget 1
Europa och det fjarde storsta mjukvaruféretaget 1 viarlden. Bolaget ligger
pa en fjarde plats av viarldens alla mjukvaruforetag 1 ”Software Top 100”.
Fortune Magazine placerar SAP bland de tre mest uppskattade
mjukvaruforetagen i varlden. SAP AG finns representerat pa alla
véarldens kontinenter 1 60 ldnder och har cirka 82 000 kunder. Foretaget
har 53 000 anstdllda. Ar 2009 var omséttningen f6r Sverige 99 miljoner
Euro. Globalt sett var omséattningen ar 2010 12,464 miljarder Euro och
bolagets totala tillgangar 20 718 miljarder Euro. En s6kning pa Google
over SAP ger 241 miljoner traffar medan en s6kning pa WUSSAP ger 68
700 traffar.

Wussap AB

Det foreligger varken markes- eller varu-/tjansteslagslikhet. Prefixet 1

bolagets méarke ar "wuss” och den andra stavelsen ar "ap” och méarket
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uttalas saledes "wuss-ap” och inte "wus-SAP”. SAP bestar endast av en
stavelse medan WUSSAP innehaller tva stavelser. Darmed foreligger
endast smérre fonetiska likheter. SAP ar vidare en akronym (Systems,
Applications and Products in Data Processing) och skrivs med versala
bokstaver. SAP uttalas bokstaverat, vilket vinner stod av bl.a. SAP AG:s
egen officiella reklamfilm pa Internet samt av bolagets egen information
pa Internet angaende dess universitets- och hégskoleprogram.

WUSSAP éar inte en akronym och det ar endast nér ordet inleder en text
som den inledande bokstaven skrivs med en versal. I 6vriga sammanhang
anviands market 1 gemener. WUSSAP &r en parafras pa den vialkdnda
hélsningsfrasen "What’s up” och dess varianter "Wassup”, som bland
annat har blivit popular 1 Wussap AB:s omséttningskrets pa grund av
Budweisers globalt uppméarksammade marknadsféringskampanjer. Att
det skulle ligga narmre till hands att anspela pa SAP ar sprakligt
ologiskt.

Wussap AB delar PRV:s bedomning att markena ger upphov till olika

associationsmaéssiga intryck hos betraktaren.

En s6kning pa Google 6ver ordet WUSSAP ger inte pa de 100 forsta
traffarna nagon information eller lank relaterad till SAP. Inte heller en
sokning pa SAP ger nagon lank till WUSSAP. Daremot ger en s6kning pa
WUSSAP lankar som relaterar till hdlsningsfrasen "What’s up” och
"Wassup”.

Markena riktar sig inte till samma aktorer eller till samma bransch. SAP
ar ett affarssystem som riktar sig till foretag, vilket vinner stéd av
information pa foretagets webbplats. Wussap AB:s priméra malgrupp ar
privatpersoner och bloggare och bolaget tillhandahaller inte tjadnster som
ockséa erbjuds av SAP AG.

Wussap AB har aldrig haft nagon avsikt att forknippas med SAP, som pa
grund av dess projekt inom Férsékringskassan och Forsvarsmakten inte

har nagon positiv image hos Wussap AB:s primira malgrupp.

Det kan vitsordas att de av SAP AG presenterade uppgifterna éver
placeringar pa rankninglistor och omséattning etc. dr riktiga 1 sig. Det
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vitsordas ocksa att SAP AG ar en stor aktor 1 branschen, men inte att
SAP éar ett val kdnt varumérke 1 omsattningskretsen.

SAP AG

SAP AG bestrider att SAP uttalas bokstaverat da det finns ett direktiv
fran ledningen om att mérket inte ska bokstaveras. Det kan vitsordas att
det vid en sokning pa Google efter SAP inte pa de 100 forsta traffarna
finns nagon koppling till WUSSAP.

I malet har hallits muntlig férhandling.

DOMSKAL

Wussap AB:s varumarke WUSSAP ar registrerat for datorprogram i form
av nedladdningsbara mjukvaror i klass 9 samt for tjanster med an-
knytning till dataomradet i bl.a. klass 42. SAP AG:s motanférda varu-
marken ar alla registrerade for datorprogram m.m. 1 klass 9 samt for
tjanster med anknytning till dataomradet i klass 42. Wussap AB:s marke
avser darmed, som PRV funnit, varor och tjdnster av liknande slag som

dem som SAP AG:s méarken ar registrerade for.

Varu- och tjansteférteckningarna for de motstaende varumérkena om-
fattar produkter som efterfragas av savil konsumenter som féretag, bl.a.
1 vad de avser datorprogram. Wussap AB har vitsordat att SAP AG &r en
stor aktor 1 den bransch dar bolaget ar verksamt. Mot Wussap AB:s be-
stridande ar dock inte visat att SAP AG:s kdnnetecken SAP &r ként inom
en betydande del av omséattningskretsen. Skyddsomfanget hos SAP AG:s
varumérken skall f6ljaktligen bedomas med utgangspunkt i deras
ursprungliga kédnneteckenskraft.

Sa som PRV konstaterat finns en likhet mellan de motstaende varu-
mérkena 1 det att det yngre varuméarket WUSSAP som slutled innehaller
sammanstallningen SAP som utgor de dldre markesorden.
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Parterna har intagit olika standpunkter i fraga om hur det yngre méarket
uppfattas. Wussap AB har inte mot SAP AG:s bestridande visat att dess
varumirke WUSSAP ar dgnat att uppfattas som en parafras av den var-
dagliga hélsningsfrasen "what’s up”. Ingen av parterna har gjort géllande
att markesorden SAP skulle vara dgnade att uppfattas pa nagot sarskilt
satt 1 samband med de varor och tjanster som SAP AGs marken omfattar.
Det har vid dessa forhallanden inte framkommit att nagot av méarkena
ger upphov till ett forestallningsinnehall som bor beaktas vid bedomning

av fragan om férvaxling.

Parterna har ocksa intagit olika standpunkter 1 fraga om hur de mot-
staende méarkesorden WUSSAP respektive SAP uttalas. SAP AG har mot
Wussap AB:s bestridande inte visat att WUSSAP uttalas med betoning
pa den sista stavelsen. Saval det yngre market WUSSAP som de aldre
markena bestaende av eller innehallande sammanstallningen SAP
erbjuder, atminstone fér den svenska omsattningskretsen, olika uttals-
mojligheter.

Oavsett hur méarkesorden uttalas skiljer sig vid en helhetsbedomning det
yngre varuméarket WUSSAP tillrackligt fran vart och ett av de dldre
mérkena for att inte vara forviaxlingsbart nagot av dessa. Overklagandet
skall foljaktligen avslas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Per Carlson, ordférande, och
Jeanette Backvall, referent, samt f. patentrattsradet Ulf Hallin.
Enhalligt.



