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YRKANDEN M.M.

Larex AB har i Patentbesvarsratten vidhallit sin ansékan om registrering
av varumarket ECOLOGICA.

Grunder

Bolaget har till grund for sin talan hallit fast vid att det sokta méarket 1
sig besitter for registrering erforderlig sarskiljningsférmaga for varu-
slaget vin 1 klass 33 samt att mérket 1 vart fall genom anvédndning har

forvarvat sadan forméaga.

Bolaget har till utveckling av sin talan, utéver vad som framhallits 1 PRV
och antecknats 1 verkets beslut, anfért 1 huvudsak féljande.

Utveckling av talan

Det s6kta market ECOLOGICA har inneboende sarskiljningsférmaga 1
forhallande till den s6kta varan vin 1 klass 33, bl.a. eftersom ekologiskt 1
vinsammanhang pa engelska heter organic och inte ecologic.

Att ECOLOGICA har forvarvat erforderlig sarskiljningsférmaga genom
inarbetning styrks dels av den marknadsundersékning som genomfoérdes i
maj 2009, dels genom intyg fran branschféreningen Sprit & Vinleveran-
torsforeningen ar 2006 och ar 2009, forsaljningssiffror fran Systembo-
laget, mediekartlaggningar fran ar 2000 till ar 2012 samt uppgifter om

marknadsféringskostnader under samma period.

ECOLOGICA har anvéants kontinuerligt och 1 stor skala under lang tid.
Under den tiden har inga varumérkeskonflikter eller reella forvaxlingar
uppstatt. ECOLOGICA &ar dominanten pa samtliga etiketter och vinboxar

liksom 1 reklam och 1 annonsering.

PRV har 1 sitt beslut gjort ett flertal felaktiga uttalanden. Den aberopade
marknadsundersokningen fran Brand Eye ar utarbetad i enlighet med
etablerad praxis och avser att mita bade kinnedomsgraden och kénne-
teckensfunktionen hos det sokta varumérket. Fragorna 1 — 3 avser inte
att mata markets kdnneteckensfunktion utan syftar till att mata kanne-
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domsgraden. Respondenternas svar visar att den uppmétta kinnedoms-
graden, spontant och med hjilp, ligger inom accepterad niva pa samman-
lagt drygt 32 procent. Fraga 4 avser att méata kdnneteckensfunktionen.
Det ar en grundlaggande forutsattning for fragor av denna typ att
varu-/tjansteomradet omnidmns for att respondenterna ska kunna ta
stallning, eftersom ett och samma mérke kan forekomma inom flera olika
branscher. Respondenternas svar pa fragan visar att det ar 60 procent
som anser att vinet kommer fran en viss leverantor, vilket ligger vil 6ver

den niva som kravs.

PRV har inte gjort en tillrackligt omsorgsfull genomgang av det om-
fattande material som getts in. PRV har slentrianmaéssigt avfardat det
faktum att Vinet Ecologica St. Florent Tor Chardonnay har varit System-
bolagets storsta stilla vita vin pa flaska under perioden januari till
september 2009. Det dberopade branschintyget styrker att ECOLOGICA
har varit det bast sdljande ekologiska vinet pa den svenska marknaden
sedan lanseringen i december 2004. PRV har inte kommenterat vare sig
denna omstandighet eller den héga marknadsandelen om 1,16 procent av

vinmarknaden.

Under aren 2004 till 2006 lades ca 337 000 kr pa marknadsféring av
ECOLOGICA 1 Sverige. Under aren 2007 till 2009 uppgick de arliga
marknadsféringskostnaderna till ca 250 000 kr. Marknadsféringsbud-
geten for ECOLOGICA ar 3 500 000 kr for ar 2012. Med tanke pa de
restriktioner som géller betraffande reklam for alkoholhaltiga drycker 1

Sverige far dessa siffror anses vara hoga.

ECOLOGICA har vidare forekommit 1 svenska medier vid ett stort antal
tillfallen.

Under ar 2004 saldes 45 273 liter vin under market ECOLOGICA och
under &r 2008 saldes 1 812 448 liter. Ar 2009 var ECOLOGICA System-
bolagets storsta stilla vita vin pa flaska med en férsiljning av 263 460
liter. Totalt sett var ECOLOGICA Systembolagets fjortonde mest salda
vin ar 2009, med en marknadsandel om 1,16 procent. Detta kan jamforas
med att det da storsta varuméarket for vin pa Systembolaget hade en
marknadsandel om 2,76 procent. Under ar 2011 hade de viner som siljs
under varumirket ECOLOGICA en sammanlagd ranking som nummer
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32 1 Systembolagets forsaljning, med 1 375 419 liter, vilket ger en mark-
nadsandel om 1 procent. I februari 2012 lag de tva vita vinerna under
varuméarket ECOLOGICA pa tredje plats i Systembolagets ranking. De
roda vinerna som séljs under varuméarket ECOLOGICA &r rankade till
femtonde respektive tjugonde plats.

ECOLOGICA finns dessutom med som ett av tva réda viner pa Sd:s

samtliga bistrovagnar i1 Sverige.
Ovrigt

Bolaget har 1 Patentbesvarsratten till stod for att ECOLOGICA genom
anviandning forvarvat sarskiljningsférmaga lamnat in viss ytterligare

utredning.

I malet har hallits muntlig férhandling, vid vilken en reklamfilm spelats
upp.

DOMSKAL

Patentbesvarsratten finner lika med PRV att ordet ECOLOGICA saknar
ursprunglig sarskiljningsférmaga for vin i klass 33 (jfr. Patentbesvérs-
rattens dom den 10 juni 2008 1 mal 06-113 ECOLOGICA).

Fraga ar da om market genom anvandning férvarvat sarskiljningsfor-

maga.

Av utredningen i malet framgar att ECOLOGICA anvénts som en beteck-
ning for vin under en i sammanhanget relativt lang tid och att det dven
har forekommit i media 1 stor omfattning. Savitt framkommit har vinet
ocksa varit foremal for en inte obetydlig marknadsforing. Av ingivna in-
tyg fran bl.a. branschféreningen Sprit & Vinleverantorsféreningen ar
2006 och ar 2009 framgar vidare att de viner som marknadsforts pa
Systembolaget under beteckningen ECOLOGICA har haft en stor forsalj-

ningsvolym i1 Sverige.
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Enbart vad som salunda framkommit om den tid och den omfattning som
beteckningen ECOLOGICA anvénts kan emellertid inte ldggas till grund
for slutsatsen att beteckningen inom omséttningskretsen kommit att
uppfattas som ett kinnetecken och inte som en beskrivande beteckning

for de ekologiska viner som innefattas i1 varuslaget vin.

Larex har 1 PRV och 1 Patentbesvarsratten aberopat en marknads-
undersokning utford av Brand Eye AB ar 2009 och gjort gillande att de
inledande fragorna 1 — 3 i marknadsundersékningen syftar till att mata
kdnnedomsgraden hos omsattningskretsen samt att den avslutande

fragan avser att méata kdnneteckensfunktionen hos det sokta méarket
ECOLOGICA.

Patentbesvarsratten konstaterar att svaren pa fragorna 1-3 i marknads-
undersokningen ger vid handen att kinnedomen hos respondenterna om
ECOLOGICA far anses vara relativt lag. Sarskilt vad avser den forsta
fragan, som ar en 6ppen fraga, dar endast 4% av respondenterna for-
knippade ordet ECOLOGICA med produkten vin.

Den fjarde fragan ar inriktad pa om respondenterna uppfattar
ECOLOGICA som ett varukdnnetecken eller deskriptiv beteckning och
kan fungera som en kontrollfraga i forhallande till den kinnedom om
market som framkommit i1 de féregaende svaren. Utfallet av den fjarde
fragan kan inte ensamt tas till intdkt for om méarket uppfattas som ett
varukidnnetecken utan maste saledes bedomas mot bakgrund av svaren
pa de inledande fragorna och da sarskilt den 6ppna fragan. Med hansyn
dels till den relativt laga kdinnedom om ECOLOGICA som uppmétts
genom de foregaende fragorna, dels till den hjalp som lamnades i sam-
band med dessa fragor, dels till att respondenterna fick upplysning om
att den avslutande fragan rorde ett vin med namnet ECOLOGICA, med-
for inte det forhallandet att en hog andel av respondenterna férvantade
sig att vinet kom fran en viss leverantor, att ECOLOGICA blivit inarbe-
tat, och darigenom forvarvat for registrering erforderlig sarskiljningsfor-

maga for vin.

Larex har saledes inte visat att beteckningen ECOLOGICA forvarvat for

registrering erforderlig sarskiljningsférmaga for vin.
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Overklagandet ska med hénsyn till det anférda limnas utan bifall.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgérandet har deltagit patentrattsradet Stefan Svahn, ordférande, och
f.d. patentriattsradet Roland Halvorsen samt adjungerade ledamoten Jon
Bergman, referent. Enhélligt.



