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Mal nr 11-109

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 24 april 2013

PARTER

Klagande

Universalbolaget 1 Helsingborg Aktiebolag
Box 22064, 250 22 Helsingborg

Ombud: Magnus Henning, Groth & Co KB
Box 6107, 102 32 Stockholm

Motpart
SPN

Ombud: Advokatbyran Gulliksson AB
Box 739, 220 07 Lund

SAKEN

Upphévande av en varumarkesregistrering i figur innehallande bl.a.
ORIGINAL UNIVERSAL ALLRENGORINGSMEDEL
OVERKLAGAT AVGORANDE

Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 7 mars 2010
angaende varumérkesregistrering nr. 405.143, se bilaga 1

DOMSLUT

Patentbesvarsratten avslar 6verklagandet.

EE
Postadress Besoksadress Telefon Fax Org.nr
Box 24160 Karlavigen 108 08-450 39 00 08-783 76 37 202100-3971

104 51 Stockholm
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YRKANDEN M.M.

Universalbolaget 1 Helsingborg Aktiebolag (Universalbolaget) har yrkat
att registreringen av figurvarumarket 405143 ska besta.

SPN har bestritt 4ndring.

Universalbolaget har till grund for sin talan anfort att bolagets registre-
rade varumérke nr 405143 inte ar forvaxlingsbart med SPNs registrerade
varumairke nr 372663 och att Universalbolaget inte har ans6kt om
registrering av sitt varumaérke 1 ond tro. Universalbolaget har bestritt att
det dldre varumarket har forvarvat utokad kdnneteckenskraft.

SPN har till grund for sin talan anfoért att Universalbolagets varumérke
ar forvaxlingsbart med SPNs registrerade varumarke samt att
Universalbolaget har gjort sin ansékan 1 ond tro. SPN har vidare
aberopat att hans dldre kdnnetecken forvarvat utékad kanne-
teckenskraft.

Parterna har, utéver vad som tidigare anfoérts i PRV, utvecklat talan
enligt f6ljande.

Universalbolaget

Universalbolaget har haft kinnedom om SPNs marke da parterna ar
konkurrenter pa samma marknad. Ansékan har dock gjorts 1 full visshet
om att de bada mérkena inte ar forviaxlingsbara.

Markets yttre cirkelform ar funktionellt betingad. De motstaende méarkena
ar avsedda som etiketter pa runda lock pa burkar med rengéringsmedel
som bestar av en sérskild slags polerpasta 1 koncentrerad form. Samtliga
konkurrerande produkter siljs 1 liknande férpackningar, diar ocksa respek-
tive foretags varumérke anges pa en cirkelformad etikett. Gron farg, sym-
boler hamtade fran naturen samt anvindningen av ordet UNIVERSAL &r
vanligt forekommande inom produktkategorin.

Den fullstdndiga méarkeslydelsen i det yngre market &r UNIVERSALBO-
LAGET ORIGINAL UNIVERSAL ALLRENGORINGSMEDEL. Denna
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lydelse far endast anvindas av Universalbolaget. Den mindre fram-
tradande texten pa undre halvan av méarket beskriver endast anvand-
ningsomradet vilket utesluter den helt och hallet fran helhetsintrycket av
de tva mérkena. SPN har 6verhuvudtaget inget skydd for texten 1 sitt

marke pa grund av en disclaimer.

De dominerande momenten i Universalbolagets mérke i svart/vitt ar ett
ovre halvcirkelformat falt innefattande ett ljusare ovalt falt med fore-
tagsnamnet UNIVERSALBOLAGET och en ljus cirkel med en svart
groda, ett undre halvcirkelformat falt med beskrivande text samt mellan
dessa falt ett brett band med ordet UNIVERSAL i ett rakt och stilrent
typsnitt. Det motanférda méarket innefattar en stiliserad regnbage 1 olika
farger, en gul 16vkvist samt en mérkgron bakgrundsfarg. Inget av de
dominerande och skyddade momenten aterfinns i Universalbolagets
marke. Med héansyn till detta och till att det motanférda market i sig kan
antas ha en svag sarskiljningsférmaga framstar det som klart att nagon

forvaxlingsrisk inte foreligger.

Universalbolaget har dven registrerat ett varumérke 1 ett visst konkret
fargutovande, varumérkesregistrering nr 503276, som vunnit laga kraft
utan att ndgon invandning skett. Forsaljning sker huvudsakligen pa
olika méssor och marknader 1 Sverige, via Internet och postorder. Om-
sattningskretsen bestar saledes framst av besokare pa méassor och
marknader. Produkten &ar en séllankdpsvara och en konsument har en
mycket god minnesbild av mérket. Varans relativt hoga pris medfor att
konsumenten kan antas granska produkten och dess varumérke nog-
grant. Universalbolagets sidljare BA har sjialv via olika foretag arbetat
med marknadsféring och férsédljning av rengéringsmedel och har kommit

att forknippas med densamma.

Bolaget kan via BA harleda ratten till hela texten 1 varumaérket till tid
innan SPNs marke fick skydd genom registrering i juni 2005. Pa den
totala marknaden av rengoringsprodukter dr inte SPNs mérke sarskilt
kant.
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SPN

Med hansyn till Universalbolagets kinnedom om SPNs registrerade
marke och det flertal tvister som férevarit mellan parterna ar det orimligt
att Universalbolaget befunnit sig 1 god tro 1 samband med ansékan om

registrering av sitt varumarke.

Universalbolagets marke téacker alla fargkombinationer ocksa den som
SPNs méarke omfattar.

Hans aldre varumarke ar val ként inom den aktuella omsattningskret-
sen. Av Marknadsdomstolens dom 1 mal nr MD 2004:15 framgar att det i
malet ar ostridigt att ORIGINAL UNIVERSAL ALLPUTSMEDEL har
forekommit pa den svenska marknaden 1 6ver 20 ar och att det under
denna tid salts ca 20 000 — 25 000 burkar per ar samt att produktens
forpackning ar val kdnd 1 den omsattningskrets dar produkten i férsta
hand marknadsfors, dvs. bland konsumenter som besoker olika former av

massor eller marknader.

PRV har 1 det 6verklagade beslutet patalat att en bedomning huruvida
tva mérken liknar varandra ska grundas pa det helhetsintryck méarkena
formedlar. Verket patalar &ven att man har att ta héansyn till det faktum
att konsumenten ofta saknar en reell mojlighet att jamfora tva motstaen-
de méarken samtidigt och konstaterat att det finns en forvaxlingsrisk
mellan markena. PRV:s bedomning ar korrekt.

Universalbolaget har i1 Patentbesvarsriatten aberopat viss bevisning.

DOMSKAL

Utredningen i malet ger inte tillrackligt stod for att SPNs varumérke
gjorts kint 1 Sverige pa sadant sitt att dess kdnneteckenskraft
forstarkts. Forvaxlingsbedomningen ska darmed utga fran att det
motanforda mérket har det skydd som varumérkesregistreringen ger.

Universalbolagets varumarkesregistrering nr 405143 i figur innehallande
bl.a. ORIGINAL UNIVERSAL ALLRENGORINGSMEDEL har registre-
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rats for bl.a. rengéringsmedel 1 klass 3. Identitet foreligger saledes med

de varor som SPNs motanférda registrering nr 372663 omfattar i samma
klass.

Bade det yngre och det motanforda méarket dr kombinerade ord- och figur-
marken.

Det dldre mérket innehéaller den beskrivande texten "ORIGINAL
UNIVERSAL ALLPUTSMEDEL, for allt som skall bli glansande och
rent, Med hog poler och rengoéringskraft for alla material som tal vatten”.

Det yngre méarket innehaller texten "UNIVERSALBOLAGET, Original
UNIVERSAL, ALLRENGORINGSMEDEL, for allt som skall bli glansande
rent, Med hog poler och rengoringseffekt for alla material som tal vatten.
ETT VAL FOR MILJON, Universalbolaget AB i Helsingborg”.

For texten 1 det dldre market méarket har intagits en disclaimer varfor
texten 1 sig inte omfattas av skydd. Dock ska dennas utformning och
placering beaktas vid en férvaxlingsbedéomning.

De motstaende méarkena ar bada cirkelformade. I cirkelns mitt 4r de med
storre typnitt dominerande orden ORIGINAL och UNIVERSAL placerade.
Vidare ar texten "for allt som skall bli gldnsande /och/ rent, Med hog poler
och rengoringskraft/-effekt for alla material som tal vatten” placerad pa
samma sitt 1 den nedre vanstra delen av cirkeln i1 respektive méarke. Det
yngre méarket innehaller ocksa en oval med ordet UNIVERSALBOLAGET
placerat ovanfor méarkesordet ORIGINAL.

De motstaende méarkena har vardera tva figurativa moment som storleks-
massigt utgor en underordnad del av respektive méarke. I det yngre méar-
ket utgors dessa av bl.a. en stjarna samt en groda placerad i en cirkel
medan de 1 det dldre mérket bestar av en regnbage och en kvist. I bada

mérkena ar de figurativa momenten placerade 1 samma position.

Aven med beaktande av att det forekommer vissa skillnader i detaljut-
forandet mellan méarkena finner vid réatten vid en sammantagen bedém-
ning att det yngre méarkets komposition och placering av text och figur-
moment patagligt liknar det d4ldre markets utforande. Med hansyn hartill
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och till féreliggande varuslagsidentitet ar det yngre méarket forvaxlings-
bart med det @ldre mérket. Overklagandet kan darfor inte bifallas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
Jeanette Backvall, referent, och f. patentrattsradet Ulf Hallin. Enhéalligt.



