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YRKANDEN M.M.
Krav ekonomisk férening har vidhallit ans6kningen.

Féreningen har till grund for sin talan hallit fast vid att varuméarket
KRAV-mairkt i sig besitter for registrering erforderlig sarskiljningsfor-
maga for de varor som omfattas av varuférteckningen och att det 1 vart

fall genom anvandning forvarvat sadan formaga.

Féreningen har till utveckling av talan, utéver vad som aberopats i1 PRV,
anfort bl.a. foljande. Den omstéandigheten att ett varuméarke 1 ett upp-
slagsverk anges - felaktigt - som ett adjektiv 4r inte 1 sig en standpunkt
for att ett varumérke saknar ursprunglig sarskiljningsférmaga. En be-
démning avseende ursprunglig sarskiljningsférmaga maste goras utifran
ordet 1 sig 1 férhallande till aktuella varor och tjanster. Ordet "krav” an-
vands 1 spraklig betydelse "det man kraver, ansprak, begaran, fordran”,
t.ex. "att uppfylla vissa krav”’. Ordkombinationen "kravméarkt” siager
ingenting - nagot &r markt med krav, men vad avses? Féreningen menar i
forsta hand att KRAV-maéarkt inte ar i avsaknad av ursprunglig sarskilj-
ningsférmaga. I andra hand har méarket genom langvarig och omfattande

anviandning erhallit sarskiljningsférmaga.

KRAV-miarkt ar ett specifikt kinnetecken for huvudmannens varor. For-
eningen har inga “egna varor”; alla varor &r olika licenstagares varor som
saledes séljs under tva varumérken. Omséattningskretsen bestar saledes
av konsument/slutanvandare och aterférsaljare/méringsidkare. Aven om
varuméarkesanviandningen sker av/genom licenstagaren sa ar det for va-
ruméarkesinnehavarens rédkning. Dock gor detta att kopplingen mellan
varuméarket KRAV-méarkt och aktuella varor ar svar att tydligt fa fram
genom en marknadsundersokning stélld till allménheten. Till skillnad
fran PRV anser forening att den utférda SIFO-undersékningen ger indi-
kationer pa att respondenterna — konsumenter/slutanvindare uppfattar
KRAV-miérkt som ett varumérke. De ingivna intygen representerar en
del av omsattningskretsen som utgors av aterforsiljare/naringsidkare och
ar definitivt ett stod for att KRAV-méarkt uppfattas som ett varumérke 1

den delen av omséattningskretsen.
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Det ar skillnad mellan ekologiska varor och de varor som séljs under va-
rumirket KRAV-mérkt. Produkter som ar ekologiskt producerade men
inte certifierade far inte siljas som ekologiska produkter. Vad som far
kallas ekologiskt styrs av EUs forordning om ekologisk produktion och
mérkning av ekologiska produkter (Radets férordning nr 834/2007). EU
tillater vissa nationella tilldggsbestammelser vilket innebéar att fore-
ningen aven fortsattningsvis kan ha striangare regler for de licenstagare
som vill erhalla ratt att anvanda nagot av féreningens varumérken. For-
eningen ar innehavare av vm.reg. nr 338153 med uttrycklig disclaimer
avseende texten 1 market forutom ordet KRAV samt vm.reg. nr 382772
och 204373 utan disclaimer for markesordet KRAV. Fran och med den 1
juli 2010 géller obligatorisk méarkning av ekologiska produkter med ge-
mensam EU-symbol, "Europa-lévet”. Certifierade ekologiska produkter
maste bara EU-mérket men far darutéver &ven mérkas med andra va-
rumdarken. Kontroll- och certifieringsorganen i1 Sverige dr Kiwa Aranea,
Smak AB, HS Certifiering och Valiguard AB. Certifierade ekologiska pro-
dukter kan séljas utan att bara nagot av foreningens varuméarken. Cirka
80 % av den ekologiska livsmedelsforsaljningen ar certifierad enligt fore-
ningens regler och bar darmed nagot av féreningens méarken. KRAV-
markt ar saledes inte en association till vissa sorters varor sasom PRV
tyvarr anser utan ar ett kédnnetecken féor huvudmannens specifika varor

och uppfyller kraven pa varumérkesregistrering.

Firman KRAV ekonomisk férening registrerades ar 1985 och saval firman
som kdnnetecknet KRAV har sedan dess anvints i en omfattning som har
gjort market kdnt i en mycket hog utstrackning. Varuméarket KRAV ar
Sveriges mest kdnda miljoméarkning for mat uppbyggd pa ekologisk
grund med sarskilt hoga krav pa djuromsorg, hélsa, socialt ansvar och
klimatpaverkan. Idag finns 6 200 KRAV-certifierade produkter.

Genomsnittskonsumenten ser mérket varje dag och kdnner val till mar-
ket. Kdinnedomen om varuméarket KRAV uppgick bland konsumenterna
till 99 % ar 2010. Kdnnedomen om mérket ar stabil. Varumarket ar dven
vél kédnt bland de stora dagligvaruhandlarna Axfood, ICA och COOP
vilka representerar éver 65 % av dagligvaruhandeln i1 Sverige. Det rader
inte nagon tvekan om att KRAV ar mycket val ként 1 producentledet
samt att kinnedomen 6kar for varje ar. En bidragande orsak till att kan-

nedomen om market 6kar for varje ar ar att foreningen ar mycket aktiv



PATENTBESVARSRATTEN Milnr11-195 4 (6)

nar det géller sin utbildningsverksamhet. Konferenser, seminarier och
utbildning 1 andra former har sedan ldnge ingatt i foreningens verksam-
het. Féreningen har utbildningar for bl.a. miljéchefer, inképare, konsu-
mentupplysare och kostchefer. Darutover tillkommer den kontinuerliga
utbildning och information som féreningen tillhandahaller via telefon,
mail och hemsida. Hemsidan har cirka 40 000 besékare varje manad.

Market har gjorts sa kdnt att det tagits med 1 Nationalencyklopedin. Déar
anges att KRAV star for foljande: ursprungligen Kontrollféreningen for
Alternativ Odling, Kontrollféreningen for Ekologisk Odling, KRAV eko-
nomisk férening, ekonomisk férening som verkar for att framja ekologisk
produktion och konsumtion av véxt- och djurprodukter, bildad 1985. Med
hénsyn till att KRAV finns upptaget 1 Nationalencyklopedin torde det
enligt praxis innebara att det dr allmént ként som kdnnetecken.

Aven Sprakradet, som bl.a. svarar f6r sprakvarden i Sverige, har som
svar pa fraga fran féoreningen uppgivit att Kravmarkt ska skrivas med
stor begynnelsebokstav eftersom Krav ar en forkortning pa en organi-
sation. Detta visar att varuméarket KRAV-méarkt har sarskiljningsfor-
maga och inte dr ett ord som enbart anger att en vara ar ekologiskt odlad
eller uppfédd. Svaret visar ocksa att Krav, enligt Sprakradets upp-
fattning, ar ett kinnetecken &dven i sammansattningen Kravmaérkt, d.v.s.
att markesdelen inte pa nagot satt har forlorat sin sarskiljningsformaga 1

sammansattningen.

Foéreningen har givit in viss ytterligare utredning.

DOMSKAL

Av utredningen i malet framgar att KRAV ekonomisk férening sedan ar
1985 upplater ratten att anvidnda beteckningen KRAV-markt till for-
saljare av livsmedel som uppfyller foreningens regler. Vidare framgar att
foreningen for egen del inte vare sig siljer eller producerar nagra egna
varor.

Mot denna bakgrund ar det sokta méarket ndrmast att anse som ett
garantiméarke, jfr PBR:s dom 2012-06-28 i mal 10-109 (BRA MILJOVAL).
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Ansokan om registrering avser dock ett individualmérke, dvs. ett marke
som syftar till att ange det kommersiella ursprunget for de varor som
ansOkan omfattar. Méarkets sarskiljningsférmaga for de sokta varorna ska
darfér bedomas med denna utgangspunkt.

Omsiéttningskretsen kan mot bakgrund av det satt pa vilket méarket sokts
registrerat och av vad som framkommit i malet bestimmas till saval

aterforsaljare som genomsnittskonsumenter.

Redan markesordet KRAV kan i férhallande till de varor som féreningens
méarke avser — sasom livsmedel, jordbruks- tradgards- och
skogsbruksprodukter — uppfattas som ett pastaende om att varorna
besitter vissa egenskaper, saval betraffande séattet for deras
framstéallning som betraffande produkterna 1 sig.

Sammanséattningen KRAV-méarkt ar — dven med beaktande av det
ingaende bindestrecket — ndrmast dgnat att uppfattas som ett pastaende
om att varorna ar markta med ordet KRAV. Sammansattningen saknar
dérmed, 1 4n hogre grad dn méarkesordet KRAV, formaga att fungera som

individualiseringsmedel for de avsedda varorna.

Av det anforda foljer att det sokta varumérket saknar inneboende

sarskiljningsférmaga for de varor som det avser.

Fraga ar da om market genom anvandning férvarvat for registrering

erforderlig sarskiljningsférmaga for de sékta varorna.

Foretradare for dagligvaruhandlarna Axfood och ICA som representerar
en betydande del av livsmedelshandlarna har i1 landet, har intygat att
kénnetecknet KRAV-markt av dem uppfattas som ett varumérke som in-
nehas av KRAV ekonomisk férening. I intygen anges dock ddrjamte att
intygsgivarna uppfattar "JKRAV-méarkt” som ett individualiseringsmedel
for ekologiskt jord- och vattenbruk déar ravaror och livsmedel fram-
stéalls/produceras i enlighet med KRAV ekonomisk férenings regler.

Innehallet 1 de aberopade intygen ger uttryck for att det finns en
kédnnedom om féreningens verksamhet for framjande av ekologisk

produktion och i det sammanhanget tillhandhallande av en méarkning
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som garanterar vissa omstidndigheter avseende varor med annat

kommersiellt ursprung én fran féreningen.

Mot bakgrund av vad som anforts ovan, om att sbkanden inte producerar
eller aterforsaljer egna produkter, utan licensierar ut méarket, kan dock
de aberopade intygen inte laggas till grund for slutsatsen att det sokta
market 1 aterforsaljarledet kommit att uppfattas som ett angivande av
kommersiellt ursprung i den mening att det forknippas med varor fran
KRAYV ekonomisk férening.

Intygen visar saledes inte att market forvarvat sarskiljningsférmaga med

avseende pa de sokta varorna bland aterférsialjarna av varorna.

Sa som PRV anfort ar de aberopade undersokningarna behéftade med
vissa brister och tar inte sikte pa konsumenternas uppfattning om be-
teckningen KRAV-miarkt ur ett varumérkesrattsligt perspektiv. Under-
sokningarna kan darfor inte laggas till grund for en bedémning av
sarskiljningsférmaga hos beteckningen KRAV-mérkt ur konsumenternas
synpunkt. Inte heller 6vrig utredning i malet visar att konsumenterna
uppfattar KRAV-méarkt som ett kinnetecken for varor med ett visst

kommersiellt ursprung.

Sammanfattningsvis saknar alltsa det sokta market ursprunglig sar-
skiljningsformaga for de varor det avser och det har inte heller visats att
det forvarvat sadan formaga for de varor som ansékan omfattar.
Overklagandet kan dérfor inte bifallas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsradet Jeanette Backvall, ordférande
och referent, f. patentrattsradet Ulf Hallin samt adjungerade ledamoten Jon
Bergman. Enhalligt.



