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Mal nr 12-024

PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 15 april 2013

PARTER

Klagande

Kraft Foods Global Brands LLC

Three Lakes Drive, Northfield, IL 60093, USA
Ombud: Zacco Sweden AB

Box 5581, 114 85 Stockholm

Motpart
Spotmarknaden Europa AB, 556760-3765
Ekasen, 310 31 Eldsberga

SAKEN
Upphévande av varumérkesregistreringen MATKRAFT MAT MED
MERVARDEN i visst utforande

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 14 november 2011
angaende varumérkesregistrering nr 409.113, se bilaga 1

DOMSLUT

Patentbesviarsratten upphéaver det 6verklagade beslutet och haver
registreringen av varuméirket MATKRAFT MAT MED MERVARDEN i
visst utférande (nr 409113).
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YRKANDEN M.M.

Kraft Foods Global Brands LLC (Kraft Foods) har vidhallit att registre-
ringen av varumérket MATKRAFT MAT MED MERVARDEN i visst
utforande ska upphéavas.

Spotmarknaden Europa AB (Spotmarknaden) har bestritt d&ndring.

Som grund for sin talan har Kraft Foods hallit fast vid att méarket
MATKRAFT MAT MED MERVARDEN i visst utférande &r férvaxlings-
bart med bolagets svenska varuméirken KRAFT (nr 243024), KRAFT
FOODS (vm.reg. nr 350885) och KRAFT KRAFT FOODS i figur (nr
353539), gemenskapsvarumérkena KRAFT (nr 148403) och KRAFT i
figur (nr 149294) samt firmadominanten Kraft Foods. Vidare har Kraft
Foods hallit fast vid att kinnetecknen KRAFT och KRAFT FOODS har
forvarvat forstarkt kdnneteckenskraft inom livsmedelsomradet och att
registreringen av det yngre varumérket innebar ett otillborligt utnytt-
jande av den goodwill kinnetecknen KRAFT och KRAFT FOODS atnjuter
pa den svenska marknaden. Varumérket skulle vidare ha en negativ
effekt med avseende pa Kraft Foods kédnnetecken.

Spotmarknaden har som grund for sin talan aberopat vad som antecknats
1 PRV:s beslut.

Kraft Foods har till utveckling av sin talan, utéver vad som antecknats i
PRV:s beslut, anfort foljande. PRV har uppenbarligen tillmétt ordet MAT
11innehavarens marke ett starkare skydd 4n ordet FOODS 1 de aberopade
aldre registreringarna. Orden FOODS och MAT &r varandras motsvarig-
heter pa engelska respektive svenska varfor bada orden maste anses
sakna sarskiljningsformaga i1 féorhallande till livsmedelsprodukter, fruk-
ter och bar. Pa samma sédtt som PRV bortsett ifran ordet FOODS 1 de
aberopade varumaérkena ska da aven bortses ifran markesdelen MAT 1
innehavarens mirke. Da aterstar bara ordet KRAFT 1 bada parters

méarken och markeslikheten maste anses vara uppenbar.

Kraft Foods som foretagsgrupp ar en av varldens storsta aktérer inom
livsmedelsomradet.Varuméarkena KRAFT respektive KRAFT FOODS ska

darfor anses vara valkanda inom livsmedelsomradet. Bada varumarkena
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har funnits pa den svenska marknaden under mycket lang tid. Till exem-
pel marknadfors kaffe (genom bl.a. produknamnet GEVALIA) samt
choklad och godis (genom produktnamnen MARABOU, DAIM, TOBLE-
RONE, PARADIS m. fl.) med huvudmérket KRAFT eller KRAFT FOODS.
Héarav framgar att spridningen av produkter 16per 6ver ett tamligen brett
produktregister samt att det ar fraga om produkter som var for sig har
stark position pa den svenska marknaden. Som stéd harfér har aberopats
produktbeskrivningar med bilder pa forpackningar fran ett antal olika
produkttyper avseende perioden 1998 till 2011.

En annan av de sedan manga ar etablerade produkterna &r farskost
(cream cheese) under produktvaruméarket PHILADELPHIA, som mark-
nadsfors under huvudvarumarket KRAFT. Produkten ifraga maste anses
vara notoriskt kidnd bland svenska konsumenter. Som bevisning och till
styrkande av denna anvindning har produktblad fér perioden 1999 till
2011 utvisande exempel pa denna anvandning aberopats.

Anviandning av bendmningen "MATKRAFT" pa det séatt som framgar av
varumarkesregistrering nr 409113, dir orddelarna MAT respektive
KRAFT separerats genom olika farger, framhéaver ordet KRAFT pa ett
tydligt satt. Darigenom framstar ocksa ordet KRAFT som ett eget be-
grepp, som direkt associerar till varuméarket KRAFT respektive KRAFT
FOODS. Att orden MAT respektive FOODS betyder samma sak forstér-
ker naturligtvis ytterligare kopplingen till KRAFT FOODS och KRAFT.

Att det uppstar en koppling till varuméirkena KRAFT och KRAFT
FOODS ar naturligtvis till fordel for innehavaren av det yngre varu-
méarket. Innehavarens verksamhet ar inriktad pa den s.k. spotmarknaden
och att da associeras till en av de storsta aktérerna inom livsmedelsom-
radet ar naturligtvis en fordel. Samtidigt som det har en negativ effekt
for Kraft Foods varuméarken, da man inte vill att bolagets varuméarken
ska associeras med eller pa annat sitt kopplas samman med nagon aktor

pa just spotmarknaden for livsmedel.

Spotmarknaden har till utveckling av sin talan aberopat vad som anteck-
nats 1 PRV:s beslut.
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Kraft Foods har givit in viss utredning i Patentbesvarsratten.

DOMSKAL

Av de motanforda varumérkena far varuméarket KRAFT (nr 243024) och
gemenskapsvarumérket KRAFT (nr 148403) anses vara de mérken som
kommer varumirket MATKRAFT MAT MED MERVARDEN i visst ut-
forande ndrmast. Provningen av fragan om férvaxling sker darfor med

utgangspunkt i dessa méarken.

Av den av Kraft Foods aberopade utredningen framgar att flera olika
produkter utéver det varuméarke varan efterfragas under, produktmérke,
aven ar markta med bolagets s.k. house marks, KRAFT respektive
KRAFT FOODS. Detta ger dock inte stod for att dessa kdnnetecken
genom anvandning blivit kédinda inom omséattningskretsen for enskilda
livsmedelsprodukter 1 sadan omfattning att de diarmed skulle atnjuta
forstarkt kdnneteckenskraft. Forvaxlingsbedomningen ska darmed utga
fran att de motanférda mérkena har det skydd som varuméarkes-

registreringarna ger.

Inledningsvis kan konstateras att det foreligger varuslagsidentitet
mellan samtliga varor 1 klass 29 som market MATKRAFT MAT MED
MERVARDEN i visst utforande avser och de varor som gemenskaps-
méarket KRAFT (nr 148403) omfattar 1 samma klass. Vidare foreligger det
varuslagslikhet mellan de varor i klass 31 som det yngre mérket avser
och 6vriga varor som bada de motanforda markena KRAFT och KRAFT
FOODS omfattar i klass 29 och 30.

De motanforda varuméarkena bestar av det sarskiljande ordet KRAFT.
Den framtrédande delen av market MATKRAFT MAT MED MERVAR-
DEN 1 visst utforande ar ordet MATKRAFT. Utformningen av méarkes-
ordet, med orddelen MAT i bla farg och orddelen -KRAFT i gul farg,
medfor att -KRAFT behaller sin kinneteckenskraft &ven med beaktande
av helhetsintrycket hos det yngre méarket. Med héansyn till att de aldre
markenas kdnneteckenskraft kvarstar 1 det yngre market foreligger
markeslikhet. Méarkets 6vriga figurativa inslag féorandrar inte denna
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bedémning. Det bor 1 detta sammanhang papekas att de motanférda

markena vid anvandning kan utformas i valfritt typsnitt och 1 valfri farg.

Med hansyn till likheten mellan det yngre méarket och de dldre och graden
av varuslagslikhet finns en risk for forviaxling av market MATKRAFT
MAT MED MERVARDEN i visst utférande och de motanférda mérkena i
vart fall 1 den meningen att konsumenterna kan tro att varorna kommer

fran foretag med ekonomiska band.

Overklagandet ska darfor bifallas och registreringen av méirket MAT-
KRAFT MAT MED MERVARDEN i visst utférande hévas.

Vid denna bedémning préovar inte ratten om MATKRAFT MAT MED

MERVARDEN i visst utforande dven &r forviaxlingsbart med 6vriga
motanférda kédnnetecken.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg ordférande,
Jeanette Backvall, referent, och f. patentrattsradet Ulf Hallin. Enhéalligt.



