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YRKANDEN

KRAV ekonomisk férening har yrkat att Patentbesvarsratten ska upp-
héava det 6verklagande beslutet och héva registreringen av varumarket
KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur (nr 500558).

Lindell MicroElectronics AB har inte yttrat sig 1 Patentbesvéarsritten.

GRUNDER

Varumirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar forvax-
lingsbart med de aldre registrerade, inarbetade och valkdnda varu-
markena KRAV 1 figur (nr 0204373 respektive 0410467) samt med det
inarbetade och valkédnda kdnnetecknet KRAV.

Varumirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar ocksa
forvaxlingsbart med den aldre registrerade firman KRAV ekonomisk
forening (556683-0625), vilken enligt sin verksamhetsbeskrivning bl.a.
ska bedriva verksamhet i form av kontroll och markning av ekologiska
produkter.

Varumirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar vidare
forvaxlingsbart med det inarbetade ndringskédnnetecknet KRAV som ar
skyddat 1 hela Sverige.

Anvindningen av varumérket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i
figur drar otillborlig férdel av de ovan angivna dldre kédnnetecknens an-
seende. Markena ar samtliga kdnda inom en betydande del av omsatt-
ningskretsen. Anviandningen ar vidare till forfang for KRAV ekonomisk

forenings kénneteckens sarskiljningsférmaga och renommé.

Innehavaren av varuméirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i
figur var vidare i ond tro nar ansékan om registrering lamnades in. Varu-
mirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar forvaxlings-
bart med det av KRAV ekonomisk férening vid tidpunkten fér ansékan
for livsmedel anvianda varumarket KRAV 1 figur (nr 410467), anvanda
ordméarket KRAV, naringskdnnetecknet KRAV ekonomisk férening samt



PATENTBESVARSRATTEN Milnr 13074 3 (11)

naringskdnnetecknet KRAV. De aberopade dldre kinnetecknen anviandes
for livsmedel vid tidpunkten for ansékan och anviandningen av kdnne-
tecknen fortgar alltjamt. Innehavaren av det yngre varumérket KRAV-
BIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur kéinde till KRAV ekonomisk
forenings anvandning av de aberopade kidnnetecknen vid ansékan om

registrering av sitt varumarke.

Anvindningen av varumérket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i
figur ar vidare agnat att vilseleda allménheten om det kommersiella
ursprunget. Konsumenterna far den felaktiga uppfattningen att en pro-
dukt fran KRAVBIODLARNA éar framstélld 1 enlighet med de regler som
géaller for att fa anvinda varuméarket KRAV.

UTVECKLING AV TALAN
Forstarkt sarskiljningsformaga och inarbetning

De registrerade varumérkena och KRAV ekonomisk férenings évriga
kénnetecken har genom lang och intensiv anvandning erhallit en for-
starkt sarskiljningsférmaga som ger féoreningens varumarken och évriga
kéannetecken ett skydd utéver det som foljer av registreringarna vilket
aven ska beaktas vid bedomningen av mérkes- och kidnneteckenslikheten.

Firman KRAV ekonomisk férening registrerades ar 1985 och saval firman
som varumirkena KRAV samt kdnnetecknet KRAV har sedan dess an-
vénts 1 en omfattning som har gjort varuméarkena och kdnnetecknen

kénda 1 mycket hog utstriackning.

KRAV ar Sveriges mest kdnda miljoméarkning féor mat. Sedan flera ar har
antalet certifierade produkter legat runt ca 6 000.

KRAV star for bra miljo och klimat, god djuromsorg och god hélsa. De
strikta regler som galler for att varumérket KRAV ska fa anvéandas for en
vara eller en tjdnst medfor att varuméarket KRAV férknippas med hog
kvalité.
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Kéannetecknet KRAV finns pa en méngd livsmedel, bl.a. pa forpack-
ningarna till sddana livsmedel som de flesta konsumenter anviander 1
stort sett varje dag, sasom mjolk och adgg, flingor och brod samt gréonsaker
och syns pa produkter i de flesta matvarubutiker 1 Sverige. Méarket an-
véands ocksa av restauranger och fler och fler kommuner valjer att i sin
verksamhet anvianda livsmedel som dr méarkta med varuméarket KRAV,
dvs. uppfyller de kriterier som uppstéills av KRAV ekonomisk férening for
att varuméarket KRAV ska fa anvandas.

Av undersékningar gjorda under ar 2010 och 2011 framgar att kédnne-
domen om KRAYV de aktuella aren uppgar till mellan 97 och 99 procent.

Av en kinnedomsundersékning utférd av SIFO 1 maj 2013 framgéar att sa
manga som 23 procent spontant tdnker pa KRAV-markt ndar KRAV
namns. Hela 45 procent tdnker spontant pa nagot som kan kopplas till
KRAYV ekonomisk forening. Nar KRAV kopplas till livsmedel ar det sa
manga som 66 procent som har uppfattningen att KRAV ar kopplat till
livsmedel fran endast en viss naringsidkare eller fran foretag som har
tillstand fran denne naringsidkare att anvinda KRAV. Resultatet av
undersokningen visar att KRAV éar ett inarbetat varumérke som ar val
kant och som darmed ar berattigat till ett utokat skydd.

KRAV ar aven val kant bland dem som bedriver dagligvaruhandel.
Produkter markta med KRAV képs in och siljs vidare 1 stora méangder av
bl.a. de stora dagligvaruhandlarna Axfood, ICA och COOP. De nu ndmnda
dagligvaruhandlarna representerar 6ver 85 procent av dagligvaruhandeln

1 Sverige.

En anledning till att kinnedomen om kédnnetecknen 6kar fér varje ar och
att fler och fler 6nskar fa sina produkter eller sin verksamhet certifierad
ar att KRAV ekonomisk forening dr mycket aktiv nar det galler mark-
nadsforing och utbildning.

Marknadsundersékningen fran maj manad ar 2013 visar att sa manga
som 87 procent av dem som anser att KRAV star for nagot sarskilt anser
att KRAV forknippas med nagot positivt.
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Féreningens varumérken och 6vriga kédnnetecken omnamns ocksa ofta 1
pressen och pa de sociala medierna vilket bidrar till att starka varu-
market. I de sammanhang varuméarket ndmns anges 1 stort sett alltid att
produkter som ar mérkta med varumarket KRAV har en hog kvalitet. Att
market kopplas till hog kvalitet galler &ven niar mérket anvands for

tjanster.

KRAV ekonomisk férening har en mycket informativ hemsida som till-
handahaéller information och utbildning saval till naringslivet som till
konsumenter. Bes6ken pa hemsidan varierar mellan 40 000 och 60 000
bestk per manad.

Féreningen ger ocksa sedan ar 1999 ut en tidning. Fram till ar 2004 gavs
tidningen ut under namnet KRAV-mérkt och darefter under namnet
KRAV-aktuellt.

Kéannetecknet KRAV har gjorts sa kéant att det tagits med 1 National-
encyklopedin.

Att ett foretag som inte har nagot samband med KRAV ekonomisk fore-
ning anviander ett med kdnnetecknet KRAV liknande varumérke for sina
varor innebéar bl.a. att mérket viacker ett intresse vilket medfér en positiv
marknadsforingseffekt for foretaget vilken kan hérledas till KRAV ekono-
misk férenings kdnnetecken. Anviandningen av varuméarket KRAV-
BIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur drar ddrmed otillbérlig frdel
av KRAV ekonomisk forenings kdnneteckens séarskiljningsférmaga och
anseende samt ar skadlig och till forfang, for dess sarskiljningsforméaga
och renommeé. Kidnnetecknen riskerar urvattning och att inte langre ge en
omedelbar association till varor och tjanster med hog kvalité. Konsumen-
ter och néaringsidkare som av misstag, pa grund av likheten mellan
mirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur och KRAV
ekonomisk forening kédnnetecknen, koper honung av innehavaren till
mirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur och inte, som de
tror, av ett foretag med ekonomiska band till KRAV ekonomisk férening,
blir besvikna nér varorna inte uppfyller de énskade kriterierna eller

héaller den kvalité som konsumenterna/néaringsidkarna férknippar med
KRAV.



PATENTBESVARSRATTEN Milnr 13074 6(11)

De registrerade varumarken KRAV i figur och det inarbetade
ordmarket KRAV

KRAV ekonomisk férenings anvandning av kidnnetecknet KRAV, saval
med som utan figur, har dven gjort ordméarket KRAV ként 1 saddan ut-
striackning att det ar ett for KRAV ekonomisk forening starkt inarbetat
kannetecken for framforallt livsmedel.

PRYV har i sin bedomning av méarkeslikheten mellan de motstaende
markena beaktat dven texten 1 méarket utéver ordet KRAV i1 varumarket
KRAV 1 figur (nr 020433), och ocksa, sasom motiveringen far forstas, lagt
stor vikt vid den évriga texten 1 varuméarket. Markesdelen KRAV ar
emellertid det enda ord som ska beaktas vid bedomningen eftersom 6vrig
text 1 market saknar sarskiljningsférmaga, eller i1 vart fall har en mycket

svag sadan.

Vid bedémningen av markeslikheten ska séarskilt beaktas att det ar den
inledande delen av ett méarke som framst fangar konsumentens uppmaérk-
samhet. Markesdelen KRAV &r den klart dominerande och sarskiljande
delen i1 de aldre figurméarkena och eftersom den delen &ar identisk med den
inledande delen av det yngre registrerade varuméarket foreligger en klar
visuell och fonetisk likhet.

Markesdelen KRAV far inte en ny mening i sammanséattningen KRAV-
BIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur utan behaller sin kdnneteck-
nande stillning, &ven med beaktande av helhetsintrycket hos det yngre
market (se EU-domstolens avgorande 1 C-120/04 Medion).

Vidare kan markesordet KRAV i forhallande till honung eller livsmedel 1
ovrigt inte uppfattas som ett pastdende om att varorna besitter vissa
egenskaper, varken betraffande sattet for deras framstéllning eller
betraffande produkterna i sig. Ordet KRAV ar inte beskaffenhetsan-
givande, dvs. KRAV 1 sig ar inte en egenskap hos de aktuella varorna. For
att personer 1 omsattningskretsen ska uppfatta market KRAV som an-
givande av en egenskap kravs att personen ténker 1 ytterligare steg, dvs.
att ordet KRAV innebar att varan uppfyller nagon form av regler och att
den darigenom erhéaller en egenskap, t.ex. hog kvalitet. Vilken egenskap
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det 1 sa fall skulle vara fraga om anger inte market. Markesdelen KRAV
ar saledes inte beskrivande utan suggestiv och har ddrmed ursprunglig

sarskiljningsférmaga.

Att markesdelen KRAV har ursprunglig sarskiljningsformaga framgar
ocksa av att méarket sedan tidigare ar registrerat tillsammans med en
figur varvid samtliga textelement utom ordet KRAV undantagits fran
skydd genom en disclaimer (registrering nr 0338153). Darefter har
market registrerats 1 ett nytt utférande (registrering nr 0410467). Ocksa
1 det fallet utan nagon disclaimer féor markesdelen KRAV.

Eftersom det utéver markeslikhet dven foreligger identitet avseende
varuslag finns inte nagon tvekan om att KRAVBIODLARNA BAST PA
HONUNG! i figur vid en helhetsbedémning, i vilken sérskilt den hoga
markeslikheten, den forstarkta sarskiljningsférmagan samt identiteten
mellan de aktuella varorna har beaktats, ar forviaxlingsbart med de av
KRAV ekonomisk férening aberopade dldre méarkena. Sarskilt 1 den
meningen att konsumenterna kan tro att varorna kommer fran foretag
med ekonomiska band.

Firman KRAV ekonomisk forening och naringskannetecknet
KRAV

Under firman KRAV ekonomisk férening bedrivs 1 enlighet med bolags-
ordningens verksamhetsbeskrivning bl.a. verksamhet i form av kontroll
och markning av ekologiska produkter. Den nu ndmnda verksamheten
omfattar bl.a. honung varfor det foreligger likhet mellan den verksamhet

som ska bedrivas under firman och den vara, honung, som varumérket
KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar registrerat for.

Mellan det registrerade varuméirket KRAVBIODLARNA BAST PA
HONUNG! i figur och firman KRAV ekonomisk férening foreligger klar
méarkeslikhet av samma skal som har angetts vid jAmfoérelsen med de

aldre registrerade varumérkena.

Eftersom det utéver markeslikhet dven foreligger identitet eller en hog
grad av likhet mellan varan honung och den verksamhet som ska be-

drivas under naringskdnnetecknet finns inte nagon tvekan om att det
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yngre registrerade mérket vid en helhetsbedéomning ar féorvaxlingsbart
med naringskidnnetecknet. Sarskilt 1 den meningen att konsumenterna

kan tro att varorna kommer fran foretag med ekonomiska band.

KRAV i firman KRAV ekonomisk férening ar ett for KRAV ekonomisk
forening inarbetat naringskédnnetecken for livsmedel. Den som innehar
ett naringskénnetecken har ensamratt till kinnetecknet 4ven som varu-
kannetecken.

Naringskdnnetecknet KRAV har sedan firman KRAV ekonomisk férening
registrerades anvéants 1 hog utstriackning for tjanster som avser och/eller
relaterar till livsmedel samt for varor. Kdnnetecknet har anvéints 1 sa hog
utstrackning att det blivit kdnt 1 en betydande del av omséttningskretsen.
Anvindningen av varumérket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i
figur drar darmed otillborlig férdel av och ar till skada for naringskédnne-
tecknens sarskiljningsférmaga och anseende i1 enlighet med vad som

anforts ovan.
Ond tro

Varumirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur ar forvax-
lingsbart med de aberopade varumarkena och naringskédnnetecknen be-
staende av respektive innehallande ordet KRAV. Dessa kidnnetecken
anviandes av KRAV ekonomisk forening vid tidpunkten for ansékan om
registrering av varumérket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i
figur.

Innehavaren av det yngre varumérket kénde till anvidndningen av de
aldre kdnnetecknen vid tidpunkten fér ansékan. Denne var under
perioden 21 mars — 31 maj 2011 certifierad enligt KRAV ekonomisk
forenings regler avseende biodling och foretaget hade darmed under den
perioden en licens att anvianda KRAV ekonomisk férenings varumérke.
Av de villkor som géllde bl.a. under ar 2011 framgar att licensavgiften
bl.a. avsag ratten att anvinda KRAVs varumérke. Av regelverket for ar
2012 framgar samma bestdmmelse. Av ndmnda regelverk framgar ocksa
att licenstagaren efter det att avtalet upphor att gélla inte langre har ratt
att anvanda KRAVs varuméarken. I samband med att licensavtalet upp-
horde att gidlla lamnades ans6kan om registrering av varuméarket KRAV-
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BIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur in till PRV. Syftet med regi-
streringen maste anses vara att ge konsumenter och 6vriga 1 omsétt-
ningskretsen uppfattningen att de produkter som marknadsfors och saljs
under varumaéarket uppfyller de regler som uppstélls for KRAV ekonomisk
forenings varumérken. Detta maste anses utgora ond tro. De ovan angiv-
na kénnetecknen anviands idag av KRAV ekonomisk férening for bl.a.

livsmedel.

Vid beaktande av samtliga relevanta omstdndigheter ar det klarlagt att
innehavaren av varumarket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i

figur var 1 ond tro vid ansékan om registrering av varumérket.

KRAYV ekonomisk forening har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

KRAYV ekonomisk forening har, sasom Patentbesvarsratten uppfattar det,
anfort att kannetecknet KRAV med avseende pa livsmedel m.m. genom
anviandning har blivit kdnt inom en betydande del av omséattningskretsen
eller 1 vart fall har forvarvat forstarkt kdnneteckenskraft.

Utoéver den bevisning som KRAV ekonomisk forening aberopat 1 PRV har
bl.a. en marknadsundersékning utford av TNS Sifo den 3 juni 2013 getts
in till Patentbesvarsratten.

Syftet med undersékningen har varit att ta reda pa kainnedomen och
uppfattningen om kédnnetecknet KRAV. Unders6kningen har genomforts

med ett slumpmaéssigt urval av den vuxna befolkningen 6ver 15 ar.

Patentbesvarsratten anser att undersékningen grundas pa ett relevant
urval av respondenter. Vidare ar de fragor som har stallts till responden-
terna utformade pa ett sadant sétt att deras svar kan laggas till grund for

bedémningen av kdinnedomen om kinnetecknet.

Pa den inledande 6ppna fragan "Vad kommer du att tdnka pa nér jag sager
Krav?” har 23 procent svarat "kravmarkt”, fem procent "ekologiskt”, en

procent "méarkning”, fem procent "miljovanligt” och elva procent "livs-
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medel”. 34 procent har svarat "ménskliga krav”. Av de tillfragade for-
knippar saledes sammanlagt 44 procent beteckningen med livsmedel 1 vid
bemarkelse.

Pa den efterféljande fragan instdmde 66 procent i svarsalternativet att
"Krav” ar kopplat till livsmedel fran endast en viss naringsidkare, eller
fran foretag som har tillstand fran denna néaringsidkare att anvéinda
"Krav” medan 24 procent svarade att "Krav "far anviandas fritt for livs-
medel av vilket foretag som helst. En majoritet av de tillfragade anser
saledes att beteckningen "Krav” ar forbehallet en viss naringsidkare.
Vidare ansag 68 procent av de tillfragade att ett livemedel markt med
"Krav” pa nagot satt sarskiljer sig fran 6vriga produkter medan 26 procent
menade att det kunde vara vilken produkt som helst.

Patentbesvarsratten anser att den genomférda undersékningen ger stod
for att en tillrackligt stor del av omsattningskretsen kommit att uppfatta
beteckningen KRAV som ett kdnnetecken med anknytning till livsmedel
for att det ska anses ha forvarvat forstarkt kdnneteckenskraft.

Savil varuméirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur som
det motanforda varumarket KRAV 1 visst utforande (nr 410467), som far
anses vara det varumérke som kommer varumarket KRAVBIODLARNA
BAST PA HONUNG! i figur narmast, omfattar varuslaget honung 1 klass
30.

Det yngre méarket bestar av den, genom sitt typnitt och sin placering 1
mirket, framtridande delen KRAVBIODLARNA, omdémet BAST PA
HONUNG!, avbildade honungskakor samt en ram runt mérkesdelarna.
For varan honung, som market ar registrerat for, besitter samtliga dessa
delar en lag grad av sarskiljningsférméaga. Det ar dock troligt att varor
salda under market kommer att efterfragas under den i market domi-
nerande bendmningen KRAVBIODLARNA som inleds med beteckningen
krav som ocksa utgor den framtradande delen 1 det dldre kédnnetecknet
KRAV i figur. Eftersom KRAV utgor det dominerande momentet 1 de
motstdende kdnnetecknen finns vid en jamforelse av det helhetsintryck
som dessa ger en visuell, fonetisk, och begreppsmaéssig likhet.
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Sammanfattningsvis foreligger det identitet mellan de varor som de mot-
stdende varuméarkena omfattar och markeslikhet mellan de motstaende
varuméarkena. Harutéver har det dldre market KRAV forvarvat forstarkt
kénneteckenskraft genom anvindning. Vid en helhetsbedémning finner
Patentbesvarsratten att det foreligger risk for forvaxling mellan det
yngre varumirket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i figur och
det aldre varuméarket KRAV i figur. Overklagandet ska darfor bifallas och
registreringen av varumérket KRAVBIODLARNA BAST PA HONUNG! i

figur havas.

Vid denna utgang provar inte Patentbesvarsriatten om hinder mot regi-
streringen dven foreligger pa andra grunder eller om det yngre varu-
market ar forviaxlingsbart med 6vriga motanforda kdnnetecken.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande, och
Jeanette Backvall, referent, samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski.
Enhalligt.



