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YRKANDEN M.M.

Apple Inc. har vidhallit sina yrkanden att de internationella varumérkes-
registreringarna nr 1060320 och 1060321 ska medges giltighet 1 Sverige.

Apple har till grund for sin talan 1 hallit fast vid att méarkena har
ursprunglig sarskiljningsférmaga i forhallande till tjdnsterna 1 klass 35
eller, 1 vart fall, till f6]jd av anvandning har forvarvat en tillracklig grad
av sarskiljningsféormaga for att galla 1 Sverige.

UTVECKLING AV TALAN

Apple har till utveckling av sin talan 1 Patentbesvarsratten anfort 1
huvudsak féljande.

Ursprunglig sarskiljningsformaga

De aktuella markena utgors av atergivningar av en butikslayout for
Apple Retail Store (Apples konceptbutik).

I forhandsavgorande 1 mal C-421/13 Apple Inc. Deutsches v. Patent- und
Markenamt den 10 juli 2014 har EU-domstolen konstaterat bl.a. att
artiklarna 2 och 3 1 Europaparlamentets och radets direktiv 2008/95/EG
av den 22 oktober 2008 om tillndrmningen av medlemsstaternas varu-
markeslagar (varumérkesdirektivet) ska tolkas pa sa satt att atergivan-
det av layouten av en forsaljningslokal, i form av en enkel ritning utan
uppgifter om vare sig storlek eller proportioner, for varor kan registreras
som varumaérke for tjdnster bestaende av prestationer som ror dessa
varor, men som inte utgor en del av utbjudandet till forsdljning av dem,
under forutsattning att atergivandet ar dgnat att sdrskilja varumarkes-
sokandens tjdnster fran andra foretags och att inget av de registrerings-
hinder som anges i varumarkesdirektivet utesluter registrering (punkten
31). Det foreligger saledes inte nagot principiellt hinder mot att méarkena
beviljas giltighet 1 Sverige.
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Markena dr inte beskrivande for de aktuella tjdnsterna

Markena, som bestar av atergivningar av en butikslayout fér Apple
Retail Store, beskriver inte egenskaperna hos tjinsterna. Markena avser
inte butiksinredningar, butiker i allménhet eller de varor som séljs dari.
Apple avser 1 stéllet att skydda sin sdregna och unika butikslayout for
Apple Retail Store 1 forhallande till vissa specifika detaljhandelstjanster

som erbjuds under méarkena.

En atergivning av en byggnad, vare sig det géller byggnadens insida eller
utsida, kan per definition inte vara beskrivande for tjadnster. Daremot har
byggnader, sasom butiker, ofta en ursprungsangivande funktion, pa det
sattet att den relevanta omséattningskretsen kopplar byggnadens layout
till en viss aktor och till de tjanster som denne aktor erbjuder. Vidare ar
ifragavarande butikslayout endast en av manga tdnkbara butikslayouter
for tillhandahallandet av detaljhandelstjanster och den styrs inte av det
aktuella tjansteslaget. Aven for det fall detaljhandelstjanster skulle
kunna anses ha en naturlig form, sa 4r mérkenas design sa pass extra-
ordinér och originell att den knappast kan anses som naturlig fér tjanste-
slaget.

Den originella butikslayouten fér Apple Retail Store som aterges 1
markena har skapats av Apple och det foreligger inte nagot allméant
intresse av att frihalla den specifika butikslayouten for andra aktorer.
Det enda syftet for andra aktorer 1 branschen att anvanda mérkena
skulle vara att soka efterlikna Apples butikskoncept, vilket 4r motivet till
att bolaget sokt varumarkesskydd for markena.

Flera aktorer pa marknaden har tagit fram egna sarskiljande butiks-
layouter eller anvéander sig av generiska butikslayouter for att erbjuda
sina produkter. Dessa butikslayouter skiljer sig dock avsevart fran
Apples butikslayout for Apple Retail Store.

Apple har skapat sin sarpraglade butikslayout, som ar unik 1 jamforelse
med de 6vriga butikslayouter som férekommer pa marknaden och som
inte pa nagot siatt anger egenskaperna hos de tjanster som méarkena
avser.
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Mot bakgrund av det ovanstaende ar det uppenbart att markena, som
bestar av tredimensionella atergivningar av butikslayouten fér Apple
Retail Store, inte visar tjdnsternas art, kvalitet, kvantitet, avsedda
anviandning eller varde. Inte heller anger méirkena nagot geografiskt
ursprung, andra egenskaper eller tidpunkten for nir varan eller tjansten
ar framstalld. Sammanfattningsvis beskriver inte méarkena de aktuella
tjansterna 1 klass 35.

Sdrskiljningsformaga

For att ett varumérke ska kunna uppfylla dess grundlaggande funktion
som ursprungsangivelse maste det vara latt for mottagaren att identi-
fiera och komma 1hag det. Det foljer av gemenskapspraxis pa omradet att
denna troskel inte &r séarskilt hog. Aven en 1ag grad av sérskiljningsfor-
maga ar tillracklig och ett varuméarke behover inte uppvisa en viss niva
av spraklig eller konstnarlig kreativitet for att uppfylla det lagt stallda
kravet (se Forstainstansriattens dom 1 mal Bang & Olufsen A/S mot
Byran for harmonisering inom den inre marknaden (varumérken,
monster och modeller) (harmoniseringsbyran), T-460/05, EU:T:2007:304,
punkt 45 och EU-domstolens dom i mal SAT.1 mot harmoniseringsbyran,
C-329/02 P, EU:C:2004:532)

Det rader inget tvivel om att den som kommer 1 kontakt med méarkena
med latthet kan identifiera dem och komma i1hag dem sasom tillh6rande
en enskild aktér. Markena utgors av Apples unika och prisbelonta butiks-
layout for Apple Retail Store som innehéaller en kombination av en rad
enskilda och noga utvalda element; en fasad primért bestaende av rek-
tangulara glasskivor, rektangulér dold belysning placerad i tva rader i
butikens langdriktning, utskjutande hyllor placerade pa konsoler, in-
byggda exponeringsytor langs framsidans vaggar, rektanguléra bord
arrangerade 1 linje parallellt med vaggarna i butikens mitt fran butikens
framsida till den bakre delen av butiken, hyllor i flera rader langs de
bakre viggarna, ett avlangt bord med stolar placerat 1 butikens bakre del,
videoskdrmar som &r placerade sida vid sida pa den bakre vaggen. Till-
sammans bildar dessa enskilda element den unika helhet som aterges 1
markena och som anvénds genomgaende 1 Apples butiker 1 Sverige och
over hela varlden.
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Aven om det formsprak som anvinds i méirkena, i likhet med Apples
ovriga produktdesign, kan uppfattas som minimalistiskt och stramt sa ar
designen inte enkel eller betingad av funktionella hdnsyn. Markena
uppvisar 1 vart fall ett sadant matt av kreativitet att de med all sdkerhet
kan fungera som ursprungsangivelse for de tjadnster som Apple tillhanda-
haller.

Uppfattningen hos den relevanta omsdttningskretsen

Vid bedémningen av ett mérkes sarskiljningsformaga maste uppfatt-
ningen hos den relevanta omsattningskretsen beaktas. Det &dr en etable-
rad varumarkesrattslig princip att uppméarksamhetsnivan hos en konsu-
ment varierar beroende pa vilka varor och tjanster det ar fraga om. I
forhallande till varor av teknisk natur, sasom 1 forevarande fall, ar upp-
marksamhetsnivan hog bland konsumenter (se Forstainstansriattens dom
1 mal Harman International Industries, Inc. mot harmoniseringsbyran, T-
212/07, EU:T:2008:544, punkt 26). Detta géller 1 synnerhet vid tillhanda-
hallandet av hifi-produkter och datorer (se bl.a. ovan namnd dom 1 mal
Bang & Olufsen mot harmoniseringsbyran, punkt 34 och Forstainstans-
rattens dom 1 mal InterVideo Inc. mot harmoniseringsbyran, T-105/06,
EU:T:2007:309, punkt 31).

Med hansyn till att detaljhandelstjansterna avser tekniskt avancerade
och kostsamma produkter sdsom datorer, programvara, kringutrustning
for datorer, mobiltelefoner, hemelektronik och tillbeh6r r omsattnings-
kretsens uppmarksamhetsniva hég. En potentiell kopare av Apples varor
och tjinster kommer, innan denne gor ett val, avséatta tid och fortdnksam-
het till att bedoma vad bolaget har att erbjuda i jaAmforelse med andra
aktorer pa marknaden. Det dr hogst troligt att de olika aktorernas er-
bjudanden detaljgranskas och att den potentiella képaren i samband med
detta besoker de olika aktorernas forsaljningsstéallen och kommer 1
kontakt med den butikslayout som anvéands av respektive aktor. Omsatt-
ningskretsen ar saledes valinformerad om affarsomradet, bekant med de
olika aktorerna pa marknaden samt de forsdljningsstallen och den
butikslayout som anvéands vid tillhandahallandet av produkterna och
tjansterna. Harav foljer att omséattningskretsen i detta fall 4r val med-
veten och anvander kdnnetecken, sasom de aktuella méarkena, for att
hérleda och identifiera det kommersiella ursprunget. Det framgar dven
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av tidigare ingivet utlatande av Thomas R. La Perle och i utlatande av
Jonathan P. Siegel att den séirskilda butikslayouten for Apple Retail
Store som méarkena aterger ar bade ovanlig och minnesvard och att det ar
detta kédnnetecken som konsumenterna forlitar sig pa for att identifiera

det kommersiella ursprunget.

Tredimensionella varumdrken

Enligt gemenskapspraxis ska samma kriterier tillampas vid bed6m-
ningen av sarskiljningsférmaga hos tredimensionella varuméarken som
bestar av en produkts utseende (sjalva produkten i sig) som for andra
kategorier av varumérken (se dom 1 mal Mag Instrument Inc. mot harmo-
niseringsbyran, C-136/02 P, EU:C:2004:592, punkt 30). Det ar emellertid
endast ett sadant varumérke som signifikant avviker fran normen inom
en viss sektor och ddrmed uppfyller den grundldaggande funktionen av att
indikera kommersiellt ursprung kan anses inneha sarskiljningsforméaga
(se dom 1 mal Deutsche SiSi-Werke GmbH & Co. Betriebs KG mot harmo-
niseringsbyran, C-173/04 P, EU:C:2006:20).

Butikslayouten for Apple Retail Store utgor ett viktigt komplement till
konsumentens kopupplevelse vid kép av Apples produkter. Apples butiks-
layout fyller ddrmed en viardeadderande funktion till bolagets produkter
och utgor 1 sjalva verket en produkt i sig sjalv. Pa det sdttet har markena
en varumarkesrattslig funktion eftersom de anger ursprunget pa de

tjdnster som erbjuds under dessa.

Markena utgor en del av Apples enhetliga design- och varumarkesfamilj
som sarskiljer Apples produkter fran évriga aktorers produkter inom
elektronikbranschen. Apple ar unik pa detta satt, eftersom inte manga
andra aktorer inom elektronikbranschen driver egna sa kallade "flagship
stores" dar de konsekvent anvéander sig av samma attribut i varje enskild
butik. Som ett resultat av bolagets konsekventa anvindning fyller den
aktuella butikslayouten for Apple Retail Store en varumérkesfunktion,
pa samma sétt som en varas férpackning. Den specifika butikslayouten
for Apple Retail Store som aterges 1 markena ar unik och skiljer sig avse-
vart fran normen inom elektronikbranschen. Den inbegriper vidare till-

rackliga egenskaper for att fanga konsumenternas uppmérksamhet.
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Det ar dock inte endast den omsténdigheten att markena ar unika som
motiverar att mérkena ska medges giltighet utan dven den konsekvens
med vilken designen tillampas. Markena majliggor for konsumenter att
1dentifiera Apple Retail Store som héarrérande fran Apple och att skilja

dem fran andra aktorer inom elektronikbranschen.
Markenas skydd i andra jurisdiktioner

Markena har registrerats 1 USA, Spanien, Italien, Frankrike, Polen,
Monaco och Benelux-landerna. Aven om den prévning av méarkenas
registerbarhet som sker i andra ldnder inte &r bindande fér Sverige, bor
den omsténdigheten att ovanndmnda ldnder bedomt att markena har en
for registrering tillracklig grad av sarskiljningsforméaga, tillmatas be-
tydelse vid bedomningen. Detta sérskilt mot bakgrund av den harmonise-
ring som rader inom varumarkesratten inom EU och stravan efter en en-
hetlig tillimpning av det gemensamma regelverket. Under alla omstén-
digheter visar de ovannamnda ldndernas beslut att det inte dr uppenbart
att de ifragavarande mérkena ar beskrivande och saknar sarskiljnings-
formaga. Besluten visar att allmdnheten har mdjlighet att uppfatta
mérkena som angivare av kommersiellt ursprung och att markena inne-

har ursprunglig sarskiljningsférmaga.
Forvarvad sarskiljningsformaga

Markena har, till f6ljd av anvandning, forvarvat en tillracklig grad av
sarskiljningsférmaga for att de ska galla 1 Sverige. I juli 2012 fanns det
over 360 Apple Retail Stores 6ver hela varlden, varav 70 aterfanns inom
EU. Den 1 april 2014 var siffran &nnu hogre. Det fanns vid den tidpunkten
totalt 424 stycken Apple Retail Stores 6ver hela véarlden. I Sverige finns
1dag tre Apple Retail Stores lokaliserade 1 Téby, Helsingborg och Malmo.
Alltsedan Apples lansering av den forsta Apple Retail Store butiken ar
2001 har butikerna utgjort en betydande férsaljningskanal for bolaget och
pa ett patagligt satt bidragit till Apples kommersiella framgangar vid
forsaljningen av sina produkter 1 Sverige och 6ver hela varlden. Exempel-
vis uppgick den totala omséattningen fran Apple Retail Stores till hela

2 580 000 000 US-dollar under det sista kvartalet 2010. Till f6ljd av de
kommersiella framgidngarna med Apple Retail Store och de miljontals
manniskor som besdkt butikerna har den nu aktuella butikslayouten
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exponerats for en mycket stor médngd konsumenter med foljden att dessa
konsumenter kédnner igen och uppfattar den unika butikslayouten som ett
kannetecken fran Apple. Det géiller 4ven svenska konsumenter som
kommit 1 kontakt med butikslayouten vid bestk 1 Apples butiker 1 Sverige
eller utomlands, vid besok pa bolagets hemsida www.apple.se déar butiks-
layouten exponeras eller via tidningsartiklar och publikationer pa internet.

Marknadsundersokning

Apple har under tidsperioden 10 april 2014 — 14 april 2014 latit utféra en
marknadsundersokning 1 Sverige 1 syfte att utreda i vilken man den
aktuella butikslayouten for Apple Retail Store ar kédnd, 1 vilken man den
forknippas med bolaget och huruvida den svenska allménheten uppfattar
butikslayouten sasom sarskiljande, det vill sdga kapabel att sarskilja en

naringsidkares tjanster fran en annan néaringsidkares tjanster.

Resultatet visar en stark koppling mellan butikslayouten och Apple. Tolv
procent av samtliga respondenter kdnde igen den stiliserade atergiv-
ningen av market och igenkédnningsgraden uppgar till 28 procent bland
de respondenter som nagon gang sett en Apple Retail Store fére under-
sokningen. 61 procent av de respondenter som nagon gang sett en Apple
Retail Store fore undersékningen, associerade spontant butikslayouten
som tillhérande Apple vilket visar pa en mycket stark koppling mellan
butikslayouten och bolaget. Med hansyn till att bolaget endast har tre
Apple Retail Stores 1 Sverige och att den bild som presenterats fér respon-
denterna i undersokningen ar stiliserad maste igenkdnningsgraden anses
som hog. Vidare anser 37 procent av respondenterna butikslayouten vara
sarskiljande och inte generisk, vilket visar pa en hég grad av ursprunglig
sarskiljningsformaga. Hela 55 procent av de respondenter som nagon
gang sett en Apple Retail Store fore undersékningen anser att butiks-
layouten ar sarskiljande och associerar butikslayouten med ett visst fore-
tag. Resultatet visar ocksa att Apple ar det foretag som respondenterna

framst associerar med butikslayouten.

Sammantaget visar resultaten fran undersokningen att butikslayouten
for Apple Retail Store, sdsom den aterges 1 méarkena, i forsta hand upp-
fattas som ett sarskiljande varumérke bland omsattningskretsen och

associeras med Apple. Undersékningen visar ocksa att markena, genom
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den anviandning som skett 1 Sverige, har forvarvat ett sadant ytterligare
matt av sarskiljningsformaga som kravs for att de ska medges giltighet 1
Sverige.

Det matt av ursprunglig sarskiljningsférmaga som markena besitter 1
kombination med den ytterligare sarskiljningsférmaga som dessa har for-
varvat genom exponering och anvindning medfor att markena samman-
taget innehar en tillrdcklig grad av sarskiljningsformaga for giltighet 1
Sverige.

Apple har aberopat skriftlig bevisning.

I malet har hallits muntlig férhandling.

DOMSKAL

Sadant atergivande av en butiksinredning som de aktuella malen géller
kan utgora ett varumérke under forutsattning att det ar dgnat att sar-
skilja varumarkessokandens tjanster fran andra foretags och att inget av
de registreringshinder som anges i varuméarkeslagen utesluter registre-
ring (jfr EU-domstolens dom Apple Inc. mot Deutsches Patent- und
Markenamt, C-421/13, EU:C:2014:2070 punkterna 17-19 och 27). Sa kan
vara fallet ndr den avbildade inredningen i betydande man avviker fran
normen eller fran vad som ar sedvanligt 1 branschen (jfr angiven dom
punkt 20, med hénvisning, analogt, till domstolens avgéranden betraffan-
de tecken som utgors av en varas utseende, domarna August Storck KG
mot harmoniseringsbyran, C-25/05 P, EU:C:2006:422, punkt 28 och Louis
Vuitton Malletier mot harmoniseringsbyran, C-97/12 P, EU:C:2014:324,
punkt 52).

Kravet pa att kidnnetecknet ska avvika fran normen i betydande man for
att kunna registreras har betraffande tecken som utgoérs av en varas ut-
seende motiverats med att genomsnittskonsumenten inte dr van vid att
gora antaganden om en varas ursprung utifran varans eller varuforpack-
ningens form utan grafik eller text, och det darfér kan vara svarare att
visa att ett tredimensionellt varumérke har sarskiljningsférméaga an vad
som &r fallet betraffande ett ord- eller figurmérke (se EU-domstolens
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domar i mal Mag Instrument Inc. mot harmoniseringsbyran, C-136/02 P,
EU:C:2004:592, punkt 30, Deutsche S1Si-Werke GmbH & Co. Betriebs
KG mot harmoniseringsbyran, C-173/04 P, EU:C:2006:20, punkt 28 och
domen i det ovanndmnda malet August Storck KG mot harmoniserings-
byran, punkt 25).

Ett varumarkes sarskiljningsférmaga ska bedémas utifran de varor och
tjadnster som registreringen avser och hur omséattningskretsen uppfattar
varumarket (se bl.a. EU-domstolens dom 1 de férenade malen Linde AG
m.fl, C-53/01-C-55/01, EU:C:2003:206, punkt 41).

Omséattningskretsens uppméarksamhet kan variera beroende pa vilket
varu- eller tjansteslag det ror sig om. De tjanster som de aktuella varu-
markena avser dr detaljhandelstjdnster avseende datorer, programvara,
kringutrustning for datorer, mobiltelefoner, hemelektronik och tillbehor
dartill, samt demonstration av relaterade produkter. Omsattningskretsen
for sadana tjanster bestar av konsumenter i allmédnhet. Med hansyn till
tjdnsternas niara anknytning till kapitalvaror av teknisk karaktéir kan
det antas att genomsnittskonsumenten ar sarskilt uppméarksam nér
denne stélls infor ett utbud av sadana tjanster (jfr Forstainstansréittens
dom 1 mal Bang & Olufsen A/S mot harmoniseringsbyran T-460/05,
EU:T:2007:304, punkterna 32—35). Denna hogre grad av uppmérksamhet
1 forhallande till varor och tjanster kan emellertid inte utan vidare anses
omfatta dven inredningen 1 lokalen dar varorna och tjansterna tillhanda-
halls. Sarskiljningsférmagan ska darfor bedomas med utgangspunkt i hur
en genomsnittskonsument som ar skiligen uppmérksam uppfattar

butiksinredningen.

Patentbesvarsratten ska alltsa bedoma om den 1 méarkena avbildade in-
redningen, enligt en sadan konsuments uppfattning, avviker 1 betydande
man fran normen eller vad som ar sedvanligt for tjanster i elektronik-

branschen.

Atergivandet av butiksinredningen 1 respektive mal skiljer sig delvis at 1
fargsattningen. Fargskillnaderna ar dock inte sadana att de féranleder
skilda prévningar av sarskiljningsférméagan. Bedomningen av denna

fraga ska darfor ske 1 ett sammanhang.
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Utformningen av butiksinredningar inom elektronikbranschen uppvisar
en stor variation betraffande formsprak, moéblering och produktexpone-

ring.

Den butiksinredning som markena aterger bestar av en fasad bestdende
av rektanguldara genomskinliga skivor, rektangular takbelysning placerad
1tva rader i butikens langdriktning, fran vaggen utskjutande hyllor,
hyllor i flera rader ldngs viaggarna, rektanguldra bord uppstallda mitt i
butiken i dess langdriktning och ett avlangt bord med stolar placerat 1
tvargaende riktning i butikens bakre del.

De element som bildar den aktuella inredningen ingar i det som far anses
utgora traditionell utrustning for butiker inom elektronikbranschen. Sattet
pa vilket dessa element har kombinerats och placerats 1 lokalen férmedlar
visserligen ett stramt och minimalistiskt intryck. Detta ar emellertid inte
tillrackligt for att inredningen ska anses avvika i betydande man fran vad
som kan anses vara sedvanligt i elektronikbranschen. Den mojliggor darfor
inte for en sadan genomsnittskonsument som tidigare har beskrivits att
skilja Apples tjanster som de aktuella markena avser fran tjanster med ett

annat kommersiellt ursprung.

For att atergivandet av butiksinredningen i1 de aktuella internationella
registreringarna ska medges giltighet 1 Sverige maste darfor butiksin-
redningen till f6ljd av anvandning ha forvarvat erforderlig sarskiljnings-

formaga.

For att ett kdnnetecken ska anses ha forvarvat sarskiljningsforméaga
genom anvandning kravs att en betydande del av omsattningskretsen —
vilken 1 detta fall bestar av genomsnittskonsumenter i hela landet — med
hjéalp av kdnnetecknet kan ange att tjinsterna kommer fran ett visst
foretag och det saledes har blivit mojligt att skilja dessa fran andra
foretags tjanster. I detta fall betyder det att de berérda personerna kan
uppfatta butiksinredningen 1 den form den ar atergiven som en uppgift

om tjansternas kommersiella ursprung.

Prévningen av denna fraga ska goras genom en helhetsbedomning déar
hénsyn kan tas till olika omstandigheter som t.ex. tjinstens marknads-
andel, hur ofta, hur ldnge och inom hur stort geografiskt omrade varu-
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mérket har anvéants och hur stora investeringar som har gjorts vid
marknadsféring med anviandning av mérket. Marknads- och opinions-
undersokningar samt utlatanden fran industri- och handelskamrar

anviands ofta for att belysa fragorna.

Enligt uppgift som Apple har lamnat 1 malet finns det tre Apple Retail
Stores 1 Sverige. Dessa 6ppnade ar 2012 respektive 2013 och finns 1
Stockholm, Malmé och Helsingborg. Apple har vidare uppgett att ar 2013
uppgick omsattningen for Apple Retail Stores till ca 140 miljarder kronor
fordelat pa 426 butiker 6ver hela varlden. Den totala omséattningen 1
véarlden kan emellertid inte tjdna som indikation pa butikernas omsétt-
ning eller marknadsandel 1 Sverige och foljaktligen inte heller pa konsu-

menternas kannedom om butikerna har 1 landet.

Vid bedémning av de uppgifter som framgar av den av Apple 1 Patent-
besvarsratten aberopade marknadsundersokningen utférd av Millward
Brown Optimor ska det redovisade resultatet avseende genomsnitts-
konsumenter 1 allménhet (general public) beaktas. I denna grupp ingar
aven de respondenter som nagon gang har kommit i kontakt med en
Apple Retail Store fore undersékningen. Vid en sadan avgransning kan
urvalet av respondenter, till skillnad fran vad Apple har gjort gédllande,

anses vara representativt for undersékningens dndamal.

Marknadsundersokningen ar utférd med atergivande av butiksinred-
ningen i farg som grund. Fargskillnaderna som denna uppvisar i jim-
forelse med den svartvita versionen hindrar inte att materialet dven
laggs till grund for bedémning av férhallandena avseende den sist-

namnda.

I undersokningens forsta fraga uppvisas market och respondenterna
upplyses om att bilden visar utformningen pa en butik varefter de far
fragan om de kdnner igen den. Tolv procent av respondenterna har

uppgett att de gor det.

I nésta fraga anges "Med butiken du just sett 1 atanke, vilket av dessa
pastaenden tycker du passar in pa den?”. Respondenterna far tva
svarsalternativ. "Butikens utformning for tankarna till ett specifikt
foretag” och "Butikens utformning har ett allmant utseende och skulle
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kunna tillhora vilket foretag som helst”. 37 procent har valt det férsta

svarsalternativet.

Darefter far respondenterna fragan om vilket foretag eller méarke de kom
att tdnka pa. De tre svarstyper som har fatt storst andel ar Vet inte/inte
siaker 22 procent, Apple Store 9 procent och Ikea 7 procent.

Respondenterna férevisas dven en lista 6ver 26 foretag, bl.a. Panasonic,
NetOnNet, SIBA, Samsung, Elgiganten, Google, Microsoft, Amazon, Media
Markt, Tele 2, 3, Claes Olsson och givetvis Apple, och tillfrdgas om vilka
foretag/mérken pa listan de associerar med utformningen av butiken. Det
finns d&ven mojlighet for respondenten att ange ett annat foretag i ett
sarskilt falt. De fem mest forekommande svaren ar Apple 23 procent, Telia
13 procent, Phone House 10 procent, Tele 2 respektive Telenor 9 procent
och Media Markt 8 procent.

Den fjarde fragan lyder "Anser du att utformningen av butiken ar annor-
lunda jamfort med andra forsaljningsstéillen som du kdnner till, eller
skulle den kunna tillhora vilket annat foretag eller méarke som helst?”.
44 procent av de tillfragade valde det forsta svarsalternativet "Utform-
ningen skiljer sig markant fran alla andra butiker som jag kdnner till”.
Patentbesviarsratten noterar att detta svarsalternativ inte korresponde-
rar med den fraga som har stillts. Resultatet ska darfor inte beaktas vid

den kommande bedémningen.

Enligt Patentbesvarsratten kan inte undersékningen, séarskilt med
beaktande av den ldga kinnedomen av méarket som har uppmaétts 1 den
forsta fragan, anses visa att en betydande del av omsattningskretsen
kéanner till butiksinredningen, 4n mindre att den uppfattar densamma

som en uppgift om tjdnsternas kommersiella ursprung.

Vid en helhetsbedomning finner Patentbesvérsratten att Apple inte har
visat att markena genom den anvidndning som &gt rum har forvarvat

erforderlig sarskiljningsformaga for att medges giltighet 1 Sverige.

Patentbesvarsratten har alltsa funnit att den avbildade inredningen i de

aktuella internationella registreringarna inte har sarskiljningsférmaga for
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de tjdnster de omfattar varfor registreringarna inte ska gélla 1 Sverige.
Overklagandena ska darfor avslas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 3 (Formulir B)

I avgérandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
och Jeanette Backvall samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski,
referent. Enhélligt.



