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YRKANDEN

AEJF har yrkat att PRV:s beslut ska upphévas och registreringen av
varumirket CRAFT (nr 413637) (det yngre varumérket) ska besta.

New Wave Group AB har bestritt &ndring.
GRUNDER
Som grund for talan har AEJF anfort f6ljande.

Det yngre varuméarket CRAFT ar inte ar forvaxlingsbart med nagot av de
av New Wave Group motanforda varuméarkena bestaende av eller inne-
héallande mérkesordet CRAFT (de dldre varumérkena).

New Wave Groups motanforda varuméarke CRAFT ar inte kdnt 1 den
mening som kravs enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumarkeslagen.
Anviandningen av det yngre varumaéarket drar inte otillborlig férdel av
eller utan skélig anledning ar till skada for det aldre varumarkets sér-

skiljningsférmaga eller anseende.
Som grund for talan har New Wave Group anfort foljande.
Det yngre varumarket ar forvaxlingsbart med de dldre varuméarkena.

Det aldre kédnnetecknet CRAFT ar val ansett for sportklader. Det yngre
varumarket drar otillborlig fordel av — samt ar till forfang for — det aldre

kannetecknets sarskiljningsférmaga och renommé.
UTVECKLING AV TALAN
AEJF har anfort 1 huvudsak féljande i Patentbesvarsratten.

Motorcykelhjalmar (och skyddskldader for motorsport) ar speciella varor
som anvéands for att skydda huvudet (eller kroppen) vid motorcykelakning.
De séiljs 1 speciella affarer till medvetna konsumenter, ndmligen motor-
cykelakare. Hjdlmar siljs inte 1 konkurrens varken med sportkléader eller
andra klader. OHIM:s Opposition Division har i ett antal avgéranden
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uttalat att motorcykelhjalmar och sportklader inte &dr lika varandra
(invandningarna nr B 294 555 SCOTT USA, B 687 253 BUFFALO, B 774
713 GRAFF & TAG och B 1 080 714 DOC R). Produkterna ar inte lika
varandra varken avseende material, utseende eller vad avser hur eller
varfor de anvéands. De siljs via olika distributionskanaler och hjadlmar och
skyddsklader tillverkas enbart av tillverkare med speciell kompetens.
Tillverkningen av motorcykelhjalmar ar reglerad av detaljerade sédker-
hetskrav, som kraver speciella material och produktionsmetoder. Att
motorcykelhjalmar och sportunderkléader kan anvandas samtidigt, exem-
pelvis vid motorcykeldkning, ar inte tillrackligt for att de ska vara lika
varandra i varumérkesrittslig mening, konsumenterna férstar varornas
olika &ndamal, produktionsmetoder och anvandning. Att motorcykelhjal-
mar och sportklader 1 vissa fall kan aterfinnas pa samma webbshoppar pa
néatet ar inte heller tillrackligt for att de ska anses lika 1 varumaérkes-

rattslig mening.

De av New Wave Group aberopade avgérandena fran OHIM &ar inte

relevanta 1 forevarande mal.

Sammanfattningsvis finns det inte risk for forvixling mellan det yngre
varumérket och de aldre.

Det bestrids att New Wave Groups kdnnetecken forvarvat forstarkt
kanneteckenskraft eller ar att anse som kint vare sig vid anséknings-
tillfallet eller senare. Relevant tidpunkt for bedémningen om ett varu-
marke ar ként inom en betydande del av omséttningskretsen eller har
forstarkt kdnneteckenskraft ar ansokningsdatumet for den registrering
som det inviands mot. Den under ar 2013 utférda marknadsundersok-
ningen kan inte tillméatas nagon betydelse utéver att visa det utokade
skyddsomfang som AEJF bestrider fanns vid ansékningstillfallet 1
september 2010 kvarstar. Den styrker saledes inte nagot alls.
Undersékningen utférd ar 2010 kan pa samma grund inte tillmétas
nagon betydelse eftersom den utfordes efter det att AEJF:s ansékan

lamnades in.

Att drygt 40 procent av de tillfragade 1 marknadsundersékningen fran ar
2010 satter market CRAFT 1 samband med olika typer av sport- och fri-
luftsklader ar inte tillrackligt. Att Patentbesvérsratten i ett tidigare av-
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gorande ansett New Wave Groups méarken "vil ansedda” kan inte heller
anses tillrackligt for att styrka begreppet kiant 1 lagens mening.

New Wave Group har inte visat att det finns verklig risk for att det yngre
varumérket skulle dra fordel av det dldre kédnnetecknets séarskiljnings-
formaga eller renommé. Det finns inte risk for att den normala genom-
snittskonsumenten av varor som siljs under det yngre varumérket, dvs.
motorcykelférare och passagerare, kommer att tro att dessa varor harror
fran New Wave Group. Som ovan namnts dr kraven pa motorcykelhjal-
mar hogt stdllda och konsumenterna ar mycket medvetna om de olika
aktorerna pa marknaden varfor det inte finns nagon risk for att de skulle
blanda 1thop varumérkena.

New Wave Group har inte heller visat en férdndring i1 det ekonomiska
beteendet hos genomsnittskonsumenten av de varor for vilka New Wave
Groups marke ar registrerat som beror pa anvindningen av det yngre
varumérket, eller att det finns en risk fér en sadan férandring i fram-
tiden. Darmed &r det inte visat att anvidndningen av det yngre varu-
market ar eller skulle vara till forfang for New Wave Groups méarkes

sarskiljningsférmaga.
New Wave Group har anfort 1 huvudsak f6ljande 1 Patentbesvarsratten.

Motorcykelhjalmar och annan skyddsutrustning fér motorsport séljs ofta
tillsammans med sportklader eller andra beklddnadsartiklar. Att motor-
cykelhjalmar endast séljs genom speciella affiarer till speciella och med-
vetna konsumenter ar felaktigt. Bada parters produkter siljs genom
samma eller liknande distributionskanaler. Beslut B 769 467 (SPORT
ATTITUDE) fran OHIM:s Opposition Division och beslut 2754C (STASH)
fran OHIM:s Cancellation Division ar relevanta for bedomningen 1 fore-

varande mal.

I marknadsundersékningen utférd av Brand Eye under ar 2010 ndmner
67 procent av de tillfragade sportklader, understéall, friluftsklader, jacka,
jackor, loparklader eller liknande 1 samband med ordet CRAFT. Sam-
manlagt 45 procent av dessa uppgav redan pa forsta fragan, dvs. vad de
forknippade med ordet CRAFT, just olika typer av sportkldder. Dessa
svar gavs spontant, utan nagon typ av ledning. Brand Eye har nu utfort



PATENTBESVARSRATTEN Mélnr13-109 5 (8)

ytterligare en undersékning under hosten 2013. Totalt 72 procent av de
intervjuade nimnde sportkliader, understéall, friluftsklader, jacka, jackor,
I6parklader eller liknande 1 samband med CRAFT. 55 procent av de in-
tervjuade ndmnde sportkldder etc. pa forsta fragan, dvs. vad de spontant
och utan ledning forknippade med CRAFT. 89 procent forviantade sig att
CRAFT endast kan komma fran ett och samma foretag. De tva mark-
nadsundersokningarna visar tydligt att CRAFT ar ett valkant varu-
marke. Den senare undersékningen visar dartill att CRAFT har ett
mycket gott renommé. Att en sa hog andel av de tillfragade forvantar sig
att CRAFT endast kan komma fran ett foretag belyser den 6verhangande
risken for att konsumenterna kan fa uppfattningen att det finns ett sam-
band mellan det yngre varumarket och det vilkdnda aldre varumarket
samt att anvandningen av det yngre varumérket ddrmed drar, eller
riskerar att dra, otillborlig fordel av eller ar till forfang for det dldre varu-

markets sarskiljningsférmaga och renommé.

New Wave Group har gjort omfattande investeringar i varuméarket
CRAFT i form av marknadsforing under lang tid i syfte att skapa och
uppratthalla markets goda renommé.

New Wave Group har under ar 2012 lagt ca 38 miljoner kronor pa
marknadsféringskostnader fér bearbetning av den svenska marknaden
(for ar 2011 ca 30 miljoner kronor). I marknadsféringen ingdr annonse-
ring, trycksaker, sponsring, utstéllningar och méassor, butiksreklam,

aterforsaljarreklam, varuprover, reklam samt pr.

Den totala forsaljningen av CRAFT-produkter 1 Sverige uppgick ar 2013
till ca 149 miljoner kronor (fér ar 2012 ca 143 miljoner kronor och for ar
2011 ca 165 miljoner kronor). CRAFT séljs i Sverige genom flera riks-
tdckande butikskedjor, profilkladesféretag och ett stort antal fristaende
butiker.

Sammanfattningsvis ar det dldre varumérket CRAFT bade vialkéant och
vél ansett med ett mycket gott renommé. Detta medfor att CRAFT
atnjuter ett utvidgat skydd.

Det yngre varumarket ar identiskt med det dldre valkdnda CRAFT. Som
nyss sagts har New Wave Group gjort omfattande investeringar 1 CRAFT 1
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form av marknadsforing under lang tid i syfte att skapa och uppratthalla
varumérkets goda renommeé. Det yngre varumarket ska inte kunna ut-
nyttja de kommersiella anstrangningarna New Wave Group har gjort for
att bygga och uppratthalla det dldre varumérkets image, attraktionsfor-
maga och prestige. Genom registreringen av det yngre varumérket drar
AEJF otillborlig fordel av det renommé som byggts upp varumérket
CRAFT. Detta innebér att den s.k. investeringsfunktionen i varumarket
skadas.

New Wave Group har visat att bl.a. motorcykelhjalmar, skyddsutrustning
och sportklader siljs genom samma distributionskanaler. Vidare har det
visats att 89 procent av de tillfragade anser att CRAFT endast kan kom-
ma fran ett och samma foretag. Anviandningen av det yngre varumérket
kommer att leda till att konsumenterna kommer att anta att motorcykel-
hjalmar och annan skyddsutrustning hiarstammar fran samma foretag.
Detta ar till skada for varuméarkets sarskiljningsformaga. New Wave
Group riskerar vidare att férlora det inflytande och den kontroll som till-
kommer en varumarkesinnehavare éver sitt egna varumérke, vilket
onekligen ar till forfang for New Wave Group och det anseende som for-
knippas med CRAFT, sarskilt om det yngre varumérket skulle féorknippas
med produkter av lagre kvalitet. Anviandningen av det yngre varumarket
medfor en upplosning av det dldre varumarkets identitet. AEJF anvand-
ning av det yngre varumarket riskerar att skada ursprungsangivelse-

funktionen av New Wave Groups varumaéirke.

BEVISNING

New Wave Group har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Av de motanférda varumarkena far det nationella varuméarket CRAFT
(nr 230037) anses vara det som kommer det yngre varuméarket CRAFT
narmast. Prévningen av fragan om forvaxling ska darfor ske med ut-

gangspunkt i detta méarke.
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Patentbesvarsratten delar PRV:s bedomning att marknadsundersok-
ningen utférd av BrandEye ar 2010 och 6vrigt dar aberopat material
visar att kdnnetecknet CRAFT vid tidpunkten for AEJF:s ansékan var
kéant inom en betydande del av omséattningskretsen som ett kdnnetecken
for sportklader. Marknadsundersokningen utférd av BrandEye ar 2013
visar att detta forhallande kvarstar. Kdannetecknet CRAFT ska déarfor
tillerkédnnas utokat skyddsomfang vid férvaxlingsbedémningen.

Som PRV har konstaterat ar markena identiska.

For att bedoma om det foreligger varuslagslikhet ska alla relevanta
faktorer som avser forhallandet mellan varorna beaktas. Bland dessa
faktorer ingar bl.a. varornas art, de tilltdnka koéparna, anviandnings-
omradet samt huruvida de konkurrerar med eller kompletterar varandra
(se EU-domstolens dom 1 méal C-39/97 CANON p. 23 ). Ytterligare en
omstandighet att beakta dr huruvida de aktuella varorna tillhandahalls
pa samma forsdljningsstéalle (jfr Forstainstansrattens dom T-164/03
MONBEBE, p. 53). Denna omstiandighet ar dock 1 sig inte tillracklig for
att konstatera varuslagslikhet (jfr Patentbesvarsriattens avgérande 1 mal
nr 07-178).

Det dldre varumérket ar registrerat for sportklader, ndmligen sport-
strumpor, fysiologiska sportunderklader, byxor, jackor, anoraker,
overaller och stickade trdjor, vantar, stickade mossor, halsdukar, shorts,
linnen, T-shirts och tennisskjortor 1 klass 25. Det yngre varumarket
omfattar motorcykelhjalmar, hjalmar for motorsport och skyddsklader for
motorsport 1 klass 9.

Vid motorsport och motorcykelakning anvands saval skyddsutrustning i
form av hjalm och skyddsklader som sportklader av det slag som det
aldre varuméarket omfattar, sarskilt fysiologiska sportunderklader.
Varorna i klass 9 som det yngre varumarket omfattar tillhandahalls
framst pa specialiserade forsaljningsstillen. Dar siljs emellertid ocksa
sportklader, bl.a. fysiologiska sportunderklader. Dessa omstidndigheter
medfor ett sadant samband mellan varorna att, mot bakgrund av att
méarkena ar identiska och att kinnetecknet CRAFT ar kint, konsumen-
terna kan fa uppfattningen att varorna kommer fran samma foretag eller

fran foretag med ekonomiska band.
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Vid en helhetsbedomning finner alltsa Patentbesvarsriatten att det finns

risk for forviaxling mellan de motstdende mérkena. Overklagandet ska
darfor avslas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,

och Jeanette Backvall samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski,
referent. Enhélligt.



