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YRKANDEN M.M.

Constellation Canada Ltd (Constellation) har vidhallit att registreringen
av varumérket BLACK VELVET (nr 500303 ska upphévas).

Société des Produits Nestlé S.A. (Nestlé) har bestritt Andring.

Constellation har till grund for sin talan hallit fast vid att varumérket
BLACK VELVET avseende olika kaffeprodukter 1 klass 30 ar férvaxlings-
bart med bolagets nationella registrering BLACK VELVET (nr 191387)
avseende whisky 1 klass 33 och gemenskapsvarumérket BLACK VELVET
(nr 1342336), tillsammans kallade det 4ldre varumérket, skyddat for
whisky och alkoholhaltiga drycker i klass 33.

Vidare har bolaget vidhallit att det 4ldre varuméarket BLACK VELVET
ar inarbetat 1 Sverige samt att registreringen och anvandningen av det
yngre varuméarket BLACK VELVET skulle dra otillborlig fordel av och

vara till forfang for det val ansedda varumarkets sarskiljningsférmaga

och anseende.

Nestlé har till grund for sin talan hallit fast vid att bolagets varumérke
BLACK VELVET inte ar forvaxlingsbart med det motanférda dldre varu-
market eftersom det inte féreligger nagon varuslagslikhet. Bolaget har
ocksa hallit fast vid att det motanforda dldre varuméarket BLACK
VELVET inte ar kdnt inom en betydande del av omsattningskretsen eller
att en anvandning av det yngre mérket inte skulle dra otillborlig fordel
av eller vara till forfang for anseendet eller sdrskiljningsférmagan hos det

aldre varumarket.

Constellation har till utveckling av talan, utéver vad som anforts 1 PRV,

anfort bl.a. foljande. Nestlés varumérke och de varor som detta marke ar
registrerat for, kaffe, efterfragas av genomsnittskonsumenter medan
Constellations dldre varumérke vander sig till de konsumenter som
dricker starksprit eller kan komma att géra det. Omséattningskretsarna
for respektive marke kommer saledes att 6verlappa varandra.

BLACK VELVET besitter for varuslaget whisky en stark ursprunglig
sarskiljningsférmaga och har varit 1 bruk under en ldngre tidsperiod och
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ar en relativt stor aktor pa whiskymarknaden. PRV har darfor ansett att
BLACK VELVET atnjuter en forstarkt kédnneteckenskraft i forhallande
till whisky. Harav foljer att BLACK VELVET har en stark stallning pa

spritmarknaden 1 Sverige.

Av 1 malet ingiven marknadsundersokning genomford veckorna 18-25

ar 2014 framgar, spontant och med erinran, att 46 % av de tillfragade
ndmnde whisky i olika stavningar, alkohol, sprit eller liknande i samband
med orden BLACK VELVET. Vad det géller kinneteckensfunktionen var
det hela 62 % av de intervjuade som som ansag att BLACK VELVET ar

en whisky som kommer fran en sarskild producent.

De motstaende varumérkena ar identiska. PRV har konstaterat att de
varor som de motstaende markena omfattar i varumarkesréattslig mening
inte dr av liknande slag. PRV har endast gjort en bedémning av faktorerna
markeslikhet och varuslagslikhet. En korrekt bedomning av huruvida tva
varumérken ar forvaxlingsbara utgar ifran en helhetsbedémning som
avser samtliga moment som rér mirkena, namligen sarskiljningsférmaga,
inarbetning, faktisk anvandning, likhet i tal och skrift, varornas beskaffen-
het, kopkretsens sammansattning etc. PRV har inte beaktat att varuslags-
likheten kan séttas lagre eftersom varumérkena &r identiska. Harutover
ska beaktas att Constellations dldre varumarke ar inarbetat och vil ansett
for whisky.

Kaffe i olika former och whisky ar konsumtionsvaror som konsumeras i
njutningssyfte, bl.a. vid festliga tillfallen, lat vara att kaffe dven ar en
folkdryck som konsumeras i vida kretsar och whisky 1 mer begriansad
uttrdckning. Vad géller bruket sa foreligger det ett etablerat samband.
Med héansyn hértill och med beaktande av att BLACK VELVET ér inar-
betat for whisky kan det 1 varuméarkesrattslig mening sdgas vara fraga
om varor av liknande slag. Saledes ar Nestlés varumaérke forvaxlingsbart

med Constellations inarbetade varumarke.

De omstédndigheter som har betydelse vid bedomningen av forvaxling har
ocksa beydelse for bedomningen av fragan om anvindning av Nestlés
varumaérke innebér ett otillborligt utnyttjande av eller forfang for sar-
skiljningsférmagan eller anseendet hos Constellations dldre varumarken.

Vad som ska pavisas ar salunda att genomsnittskonsumenten uppfattar
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att det finns ett samband mellan det 4ldre varumérket och det yngre
varumaérket utan att for den skull forvaxla méarkena, dvs. tankarna hos
genomsnittskonsumenten som ser det yngre varumaérket fors till det aldre
varumarket. Av sarskild betydelse 1 malet ar identiteten mellan méarkes-
orden, god sarskiljningsformaga och kdnneteckenskraft i varumérket
BLACK VELVET saval ursprunglig som forvarvad samt likheten mellan
varorna, 6verlappning mellan omséattningskretsarna och inarbetning. Vid
en helhetsbedomning &ar det sannolikt att en anvindning av det yngre
varumaérket drar otillborlig fordel av eller ar till skada for Constellations

varumaérkes sarskiljningsférmaga och anseende.

Nestlé har till utveckling av talan, utéver vad som aberopats i PRV, an-
fort foljande. Den aberopade marknadsundersékningen kan inte ligga till
grund for att de motanforda varumérkena ska anses kdnda inom en be-
tydande del av omséattningskretsen. Undersokningens tillférlitlighet och
relevans kan ifragasittas och &ven om resultaten skulle godtas drar
Constellation felaktiga slutsatser utifran dessa. Det maste ifragasattas
vilket varde marknadsundersékningen har med hénsyn till att den ar
gjord mer 4n tre ar efter det att ansékan gavs in. Om en marknadsunder-
sokning presumerades vara relevant dven for forhallanden manga ar fore
dess tillkomst skulle kravet pa att ett relativt hinder ska foreligga vid
ansOkningsdatumet helt omkullkastas.

Det framgar vidare inte vilken metod som har anvéants for att valja ut
respondenterna och heller inget om representativiteten i stort. Svars-
frekvensen &r vidare endast 61 %. Dessutom har OHIM uttryckt att 500
respondenter ar for fa. Vidare kan forekomsten av en Internetpanel for-
vrangas av “proffstyckare”. Den relevanta omséattningskretsen bestar av
gemene man och &ven personer under 20 ar. Undersékningen avser
personer over 20 ar, dessutom ar ndrmare hilften av respondenterna éver
50 ar. Vid bedomningen om varumarket drar otillborlig férdel av de mot-
anforda varumérkenas anseende ar det omséttningskretsen for det yngre
varumaérket som ar relevant. Eftersom marknadsundersékningen endast
har undersokt omsattningskretsen for de motanférda varumarkena kan
den inte tillmétas relevans. Under alla omstandigheter ar det irrelevant

vad whiskykonsumenter har fér kinnedom.
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Constellation anger att marknadsundersékningen visar att 46 % av de
intervjuade namnde whisky med olika stavningar, alkohol, sprit eller
liknande som svar pa fragorna 1-4. Endast fragorna 1 och 2 ar av
intresse eftersom fragorna 3 och 4 ar ledande. Eftersom Constellations
undersokning hanfor sig till svenska forhallanden forutsédtter Nestlé att
Constellation endast menar att det svenska varumérket, som endast ar
registrerat for whisky ar val kant 1 Sverige. Darmed kan det inte anses
vara tillrackligt att en respondent svarar alkohol eller sprit. Det ger att
det ar 26 % som tanker pa whisky nar de ser BLACK VELVET. Aven om
fraga 3 accepteras skulle andelen endast vara 28 %, vilket ar ungefar lika
manga som kommer att tdnka pa musik. Enligt svaren pa fraga 5 ar det
vidare endast 62 % av dessa, dvs. 17 % av det totala antalet respondenter
som ar av uppfattningen att BLACK VELVET indikerar ett visst kom-
mersiellt ursprung. Detta forhallandevis laga resultat har erhallits trots
att marknadsundersokningen inte undersokt spontan kinnedom om
market. Constellation anfor sjdlva att det normalt sett krdvs en kdnne-
dom oOverstigande 50 % for att ett varumérke ska anses kidnt inom en
betydande del av omsédttningskretsen. Marknadsundersékningen under-
stiger vida detta. Inte heller 46 % nar upp till den angivna tréskeln for
anseendeskydd.

Oavsett om nagot av varumarkena skulle anses kdnt inom en betydande
del av omsattningskretsen medfor inte en anvidndning av det yngre varu-
market BLACK VELVET att Nestlé drar otillborlig fordel av eller utan
skalig anledning skadar de motanforda méarkenas sarskiljningsforméaga
eller anseende. Med hénvisning till att de relevanta varorna ar sa visens-
skilda kan det uteslutas att omséattningskretsen skulle uppfatta ett sam-
band. Savitt Nestlé vet sa finns det inte ett enda varuméarke under vilket
bade whisky och kaffe marknadsfors. Det ska vidare noteras att nagon
risk for otillborlig fordel eller skada har inte heller realiserats pa tre ar.
Detta talar starkt emot forekomsten av en sadan risk. Marknadsunder-
sokningen visar vidare att de motanforda markena har ett forhallandevis
lagt anseende varfor det ar svart att se hur anvidndningen av Nestlés
marke skulle dra otillborlig fordel av en eventuell association mellan
markena. En sokning i PRV:s register ger att atminstone fyra andra
aktorer anvander kédnnetecknet BLACK LABEL i forhallande till olika
varor. I hela EU finns nira 40 varumérken registrerade med dominanten
BLACK VELVET. Vidare maste Constellation bevisa att det foreligger en
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forandring 1 det ekonomiska beteendet hos genomsnittskonsumenten av

de varor eller tjadnster som de dldre varumérkena ar registrerade for.

Constellation pastar felaktigt att PRV inte gjort nagon helhetsbedémning
av forvaxlingsrisken. Det ar vidare oriktigt att det skulle finnas ett sa
nira samband mellan kaffe och whisky att den ena varan ar nédvandig
eller viktig for anvindningen av den andra. Att 31 % av respondenterna
nagon gang druckit whisky tillsammans med kaffe kan inte dndra bedom-
ningen. Slutligen kan noteras att den omsténdigheten att de motstaende
varuméarkena kunnat samexistera i flera ar ar en tydlig indikator pa att

forvaxlingsrisk inte foreligger.

Constellation har genmalt. Det ar korrekt att marknadsundersékningen

gjorts tre ar efter det att Nestlé gav in sin varumarkesansékan. Med han-
syn till att Constellations varumarke funnits pa den svenska marknaden
sedan 1945 skulle undersékningen sannolikt givit samma resultat om den
gjorts vid tidpunkten for Nestlés ansokan. Constellation vidhaller att
ansOkningen &r korrekt utford. Fragorna 1-4 ar korrekt stéllda och 1

overensstimmelse med sarskilt PBR:s praxis.

Nestlé har anfort att Constellation har att visa att det finns en allvarlig
risk att anvandningen av det yngre varumérket medfor pastadd fordel
eller skada. Detta kan inte tolkas som ett sarskilt hogt beviskrav. Nar-
mast torde det vara fraga om en férdndring av det ekonomiska beteendet
hos konsumenten av Constellations varumérke som beror pa anvand-
ningen av Nestlés marke. Enligt Constellation bor det harvid racka med
det faktum att Nestlé faktiskt anvander varuméarket for kaffe som séljs 1
dagligvaruhandeln. Genom denna anviandning har beviskravet pa verklig
risk uppfyllts.

Constellation har bl.a. givit in en marknadsundersokning utférd av
Brand Eye AB.
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DOMSKAL
Forvaxlingsrisk

Omséttningskretsen for de kaffeprodukter i klass 30 som det yngre varu-
market BLACK VELVET avser bestar av konsumenter 1 allmédnhet. Nar
det galler whisky och alkoholhaltiga drycker som det dldre varumérket
BLACK VELVET omfattar bestar omsattningskretsen av konsumenter
over 18 ar. Omséattningskretsen for de motstdende varumérkena over-

lappar saledes varandra.

Sasom PRV konstaterat dr de motstdende méarkesorden identiska. Patent-
besvarsratten instdmmer 1 PRV:s bedomning att de aktuella varuslagen
inte ar lika 1 varumarkesrattsligt hdnseende och att det darfor inte finns

nagon risk for forvaxling.
Omsattningskretsens kinnedom om det dldre varumarket

For att ett dldre varumaérke ska tillerkdnnas ett utékat skydd enligt 2 kap.
8 § forsta stycket 3 varuméarkeslagen, ska detta varumérke vid tidpunkten
for ansokan av det yngre varumérket vara kint inom en betydande del av
omséattningskretsen. Bedomningen ska goras i forhallande till omsatt-

ningskretsen for de varor for vilka varumarket ar registrerat.

Den 1 malet ingivna marknadsundersékningen har genomforts av Brand
Eye AB under veckorna 18-25 ar 2014 dvs. ca tre ar efter det att ansok-
ningen av det yngre varuméarket limnades in. Med hansyn till att det av
utredningen i malet framgar att det dldre varuméarket anvéints under lang
tid och 1 mycket stor omfattning ar det rimligt att anta de forhallanden
som foreldg nar marknadsundersékningen genomférdes dven gjorde sig
gillande vid tidpunkten fér ansékningen. Marknadsundersékningen kan
darfor laggas till grund for bedémningen om kdnnedomen av det dldre
varuméarket BLACK VELVET.

Syftet med undersékningen har varit att ta reda pa om BLACK VELVET
ar inarbetat for en viss naringsidkare. Unders6kningen har genomforts
med ett slumpmaéssigt urval av den vuxna befolkningen mellan 20 och 74

ar. Patentbesvarsratten anser att undersokningen grundas pa ett relevant
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urval av respondenter. Vidare ar de fragor som har stallts till responden-
terna utformade pa ett sadant satt att deras svar kan laggas till grund for
bedémningen av kdinnedomen om varumarket.

Pa den inledande 6ppna fragan "Vad kommer du att tdnka pa néar du ser
eller hor orden BLACK VELVET?” har 21 % svarat whisky, whiskey och
2 % alkohol, sprit. Till dem som inte svarat enligt ovan stélldes fragan
"Kommer du att tdnka pa nagot mer, och 1 sa fall vad?” 5 % svarade
whisky, whiskey och 1 % sprit, spritsort. Darefter stdlldes fragan "Om du
far hora att BLACK VELVET anvands 1 samband med en sarskild pro-
dukt, finns det nagon séarskild produkt som du kommer att tdnka pa?”
Ytterligare 2 % kom da att tdnka pa whisky, whiskey och 2 % pa sprit,
spritsort, alkohol. Pa den efterféljande fragan instamde 62 % 1 svars-
alternativet att BLACK VELVET &r en whisky som kommer fran en
sarskild producent medan 14 % ansag att det var en whisky som kan
komma fran vilken producent som helst.

Patentbesvarsratten anser att den genomférda marknadsunderséokningen
tillsammans med 6vrig utredning av vilken framgar att det dldre varu-
market BLACK VELVET anvénts under lang tid och 1 mycket stor omfatt-
ning ger stod for att market var kdnt inom en betydande del av omsatt-
ningskretsen som ett varumérke for whisky vid tidpunkten for registrering

av det yngre varuméarket.

Fraga om anvandningen av det yngre market drar otillborlig
fordel av eller ar till skada for det dldre varumaéarkets sarskilj-
ningsformaga eller anseende

For att det dldre varuméarket BLACK VELVET ska utgora hinder mot det
yngre varuméarket BLACK VELVET med avseende pa kaffe m.m. i klass 30
kravs, enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen, forutom att det
aldre varumérket har varit kédnt inom en betydande del av omséattnings-
kretsen, att anvandningen av det yngre varumaérket skulle dra otillborlig
fordel av eller utan skilig anledning vara till skada for det aldre

varumarkets sarskiljningsférmaga eller anseende.

For att sadan otillborlig fordel eller skada ska vara for handen kravs bl.a.
att omséattningskretsen far uppfattningen att det finns ett samband mellan
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det dldre kdnda varumarket och det yngre varumérket dven om de inte
forvaxlar dem. For att faststédlla om det finns ett sadant samband ska det
goras en helhetsbedomning mot bakgrund av alla relevanta faktorer i det
enskilda fallet bl.a. graden av likhet mellan de motstaende varuméarkena,
arten av de varor for vilka vart och ett av de motstdende varumérkena ar
registrerat, inbegripet dels hur narliggande eller olika dessa varor ar, dels
omséattningskretsen, 1 hur hog grad det dldre varumérket ar ként, graden av
ursprunglig eller genom anvandning forvarvad sarskiljningsformaga hos det
aldre varumérket och forekomsten av risk for forvaxling hos allmédnheten
(se EU-domstolens dom 1 mal Adidas, C-408/01, EU:C:2003:582, punkterna
27-31 och Intel Corporation Inc. mot CPM United Kingdom Ltd., C-252/07,
EU:C:2008:655, punkterna 40—42).

Trots att de varor som de motstaende varumérkena avser inte ar lika i
varumarkesrattsligt hdnseende finns det en viss anknytning mellan dem
pa sa satt att de dr drycker som kan serveras vid samma tillfdllen, 1at vara
att det oftast inte framgar vilket varumarke kaffet tillhandahalls under.
Det kan vidare antas att konsumenter inhandlar dessa varor, om &n inte
pa samma forsiljningsstéalle, sa atminstone stundtals vid inképstillfallen 1
anslutning till varandra. I en sadan inképssituation kan det forhallandet
att mérkena ar identiska medféra att konsumenten drar sig det dldre
market till minnes. I samma riktning talar det forhallande att det dldre
varumaérket 1 sig har en god sarskiljningsférmaga for de varor det avser
och dven ar kant for dessa varor. Mot denna bakgrund kan det antas att
omsattningskretsen kan fa uppfattningen att det finns ett samband mellan
markena.

Vid en sadan bedémning har Patentbersvarsatten att préova om anvind-
ningen av det yngre varumérket drar otillborlig fordel av eller utan skélig
anledning ar till skada for det dldre varumérkets sarskiljningsforméaga
eller anseende, eller om det finns en verklig risk for det i framtiden.

Aven vid denna prévning ska det géras en helhetsbedémning mot bak-
grund av samtliga relevanta faktorer i det enskilda fallet dar bl.a. sadana
kriterier som har beaktats ovan vid préovningen av sambandet mellan

markena ska inga.
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Ju storre sarskiljningsformaga eller anseende det dldre varumaérket har,
desto lattare ar det att anse att anvidndningen av det yngre market ar till
skada for eller drar otillborlig fordel av det dldre varumérket. Nar det
aldre varumérket ar exceptionellt kdnt kan sannolikheten for en verklig
risk for att anvidndningen av det yngre market skulle vara till skada for
eller dra otillborlig fordel av det kdnda market vara sa uppenbar att
invandaren inte behover pavisa nagon annan faktiskt omstandighet 1
detta avseende. I annat fall ankommer det pa innehavaren av det dldre
varumaérket att pavisa sadana omstandigheter som gér det mojligt att dra
slutsatsen att en anvandning av det yngre mérket drar otillborlig fordel
av eller ar till skada for det dldre varumarket séarskiljningsférmaga eller
anseende eller att det finns en verklig risk for det i framtiden (jfr Forsta-
instansrattens dom 1 mal SIGLA SA mot Byran for harmonisering inom
den inre marknaden [varumirken, monster och modeller] [harmonise-
ringsbyran], T-215/03, EU:T:2007:93, punkterna 47—48 med hidnvisning
till EU-domstolens dom 1 mal General Motors mot Yplon, C-375/97,
EU:C:1999:408 och ovan angiven dom Intel, punkterna 37—38, 68 och 71).

Otillborlig fordel av det dldre varumdrkets sdrskiljningsformaga eller

anseende

Risken for att det yngre varumérket utan skélig anledning skulle dra
otillborlig fordel av det aldre varumérkets sarskiljningsférmaga eller
anseende innefattar en risk for att bilden av det kdnda varumarket eller
de egenskaper som detta formedlar 6verfors till de varor som omfattas av
det yngre varumérket sa att saluféringen av sistndmnda varor underlattas
genom association till det dldre kéinda méarket (jfr ovan ndamnd dom
SIGLA, punkt 40).

I detta fall innebar det en risk for att omséattningskretsen skulle tilltalas
sarskilt av de kaffeprodukter som séljs under Nestlés varumarke eftersom
varumaérket ar identiskt med det aldre kinda varumarket BLACK
VELVET for whisky och darigenom foérknippas med egenskaper som detta
formedlar.
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Det dldre varumédrket BLACK VELVET ar, som tidigare framgatt, kant for
whisky inom en betydande del av omséattningskretsen. Méarket far emeller-
tid anses, inom ramen for den utokade kdnneteckenskraft som detta inne-
bar, ligga 1 det nedre skiktet och ar langt fran att vara notoriskt. Patent-
besvarsratten har funnit att det rader en viss anknytning mellan whisky
och kaffe pa sadant att bada kan serveras vid samma tillfdallen och de kan
inhandlas vid inkopstillfallen 1 anslutning till varandra. Det ska emellertid
framhallas att sambandet far anses tamligen svagt eftersom omséattnings-
kretsen for dessa varor, som anforts tidigare, sallan kommer 1 kontakt med
markena samtidigt. Till detta kommer att sammansattningen BLACK
VELVET har en inneb6rd som kan anvédndas i samband med ett stort antal
varuslag bl.a. livsmedel och drycker. Denna omstéandighet medfor att
sannolikheten for att bilden av market BLACK VELVET for whisky 6ver-
fors till det kaffe som saljs under det likalydande méarket minskar ytter-
ligare.

Constellation har inte utvecklat vilka sarskilda egenskaper som ar for-
knippade med det dldre varumérket och pa vilket satt en forsialjning av
kaffe under det yngre varumérket skulle underlattas genom att pa nagot
satt forknippas med bolagets marke.

Vid dessa forhallanden har Constellations pastaende att anvandningen av
det yngre varumérket drar otillbérlig fordel av det dldre varumérkets
sarskiljningsformaga eller anseende, eller att det finns en verklig risk for
det 1 framtiden inte underbyggts pa ett sddant satt att invindningen kan

vinna framgéang pa denna grund.
Skada for det dldre varumdrkets sdarskiljningsformadga eller anseende

Det aterstar da att préva om anvindningen av det yngre varumérket utan
skalig anledning ar till skada for det dldre varumérkets sarskiljningsfor-
maga eller anseende, eller om det finns en verklig risk for det i framtiden.

Skada for det aldre varumarkets sarskiljningsférmaga uppkommer nér
dess formaga att ange att de varor eller tjanster for vilka det ar registrerat
och anvéands harror fran varumérkesinnehavaren forsvagas. Denna for-
svagning uppstar till foljd av att anvadndningen av det yngre varumérket
medfor en upplosning av det dldre varuméarkets identitet och dess in-
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flytande 6ver allmdnhetens medvetande (jfr ovan angiven dom Intel punkt
76).

For att att anviandningen av det yngre varumérket ska anses vara till
skada for det aldre varumérkets sarskiljningsformaga, kravs att det visas
en forandring 1 det ekonomiska beteendet hos genomsnittskonsumenten av
de varor eller tjanster for vilka det dldre varumarket ar registrerat som
beror pa anviandningen av det yngre varumarket, eller att det finns en
verklig risk for en sadan forandring i framtiden (jfr ovan angiven dom
Intel punkt 77).

Vid bedémningen av om det foreligger risk for forandring i det ekonomiska
beteendet dr det mojligt att anvanda sig av logiska slutledningar. Sadana
slutledningar ska grunda sig pa en sannolikhetsbedomning med beaktande
av sedvanlig praxis i1 den relevanta kommersiella sektorn och av alla andra
omsténdigheter i det enskilda fallet (jfr EU-domstolens dom 1 mal
Environmental Manufacturing mot harmoniseringsbyran, C-383/12 P,
EU:C:2013:741, punkterna 42—43)

Nestlé anvander varuméarket BLACK VELVET vid forsdljning av kaffe.
Denna omsténdighet racker inte ensam for att det dldre varumérkets
sarskiljningsférmaga ska anses ha skadats eller riskera att skadas.
Patentbesvarsratten anser inte att forséljning av kaffe under mérket
BLACK VELVET kan, utan att det finns tillkommande omstandigheter,
paverka det ekonomiska beteendet av genomsnittskonsumenten for
whisky. Constellation har inte anfért nagra sadana ytterligare eller till-
kommande omsténdigheter och det framgar inte heller nagra sadana av
utredningen i 6vrigt.

Slutligen uppkommer skada for det dldre méarkets anseende néar de varor
eller tjainster som avses med det yngre mérket kan uppfattas av allméan-
heten pa ett sadant satt att det dldre varumérkets attraktionsférmaga
minskar. Risk for en sadan skada kan bl.a. uppsta nar de varor eller
tjdnster som avses med det yngre varumarket har en egenskap som kan
medfora ett negativt inflytande pa bilden av ett aldre kant varumarke (jfr
ovan anfért dom SIGLA, punkt 39).
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Patentbesvarsratten anser att varan kaffe inte har nagon egenskap som
skulle kunna vara till skada for det dldre méarkets anseende. Det kan dér-
for inte anses sannolikt att anvidndning av BLACK VELVET for kaffe
skulle medfora att attraktionskraften i BLACK VELVET for whisky
skulle minska. Constellation har inte heller anfort nagra omstandigheter
till stod for att det kaffe som siljs under varumarket har sadana egen-
skaper som skulle vara till skada for anseendet hos bolagets marke (jfr
ovan anfért dom SIGLA, punkterna 66—67).

Det som har framkommit i malet utgor alltsa inte tillrackligt underlag for
slutsatsen att anviandningen av det yngre varumarket BLACK VELVET
for kaffe har medfort skada i1 sarskiljningsférmagan eller anseendet hos

det dldre varuméarket BLACK VELVET f6r whiskydrycker eller att en
verklig risk for sadan skada foreligger.

Sammanfattning

Patentbesvarsratten har alltsa funnit att det inte finns risk for forvaxling
mellan de motstaende markena samt att det inte har framkommit att
anviandningen av det yngre varumaéarket drar otillborlig fordel av eller ar
till skada for det aldre varumérkets sarskiljningsformaga eller anseende,
eller att det finns en verklig risk for det i framtiden. Overklagandet ska
darfor avslas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
Jeanette Backvall, referent, samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski.
Enhalligt.



