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YRKANDEN M.M.

Svensk Mjolk AB har yrkat att registreringen av varumérket
GREVINNAN ska upphévas; 1 forsta hand avseende alla varor som
varumarket avser och 1 andra hand avseende varorna mjolk, mjolkpro-

dukter och atliga fetter.
Svensk Cater AB har bestritt Andring.

Svensk Mjolk har som grund for sin talan anfort att varumarket
GREVINNAN ar forvaxlingsbart med de dldre varumérkesregistre-
ringarna GREVE (nr 109304) och GREVE i figur (nr 230874) samt
gemenskapsvarumérket GREVE (nr 809426). Bolaget har vidare hallit
fast vid att kinnetecknet GREVE ér inarbetat eller i vart fall genom
anviandning forvarvat utokad kédnneteckenskraft.

Svensk Cater har som grund for sin talan anfoért att det yngre méarket
inte ar forvaxlingsbart med de dldre mérkena. Bolaget har vidare hallit
fast vid att kinnetecknet GREVE inte har forvirvat utékad kdnne-
teckenskraft.

Svensk Mjolk har till utveckling av sin talan 1 Patentbesvarsratten anfort
bl.a. foljande.

GREVE ir sedan lange ett etablerat och inarbetat varumérke for hardost
1 Sverige 1 Svensk Mjolks namn. I Demoskops rikstdckande undersékning
fran den 8 november 2013 (harefter Demoskopundersokningen) fick de
990 intervjuade pa en skala fran 1 — 5 bl.a. ange om pastaendet “starkt
varumdérke” stimde in pa hardosten GREVE. I genomsnitt blev svaret
3.93 vilket rdknat 1 procent innebéar att 78,6 % av konsumenterna 1
Sverige anser att GREVE ir ett starkt varumérke. I sdviil marknads-
foring som arsredovisningar, domstolsreferat i media, akademiska utred-
ningar och PRV:s informationssidor anvinds begreppet "starkt varu-
marke” for att beskriva att ett varumérke ar inarbetat. Demoskopunder-
sokningen samt 6vrigt 1 malet aberopat material, t.ex. inarbetningsintyg
och marknadsundersékningen fran den 12 september 1997 (LIU-under-
sokningen) visar att de dldre méarkena har férvarvat och uppréatthaller en
forstarkt kdnneteckenskraft.



PATENTBESVARSRATTEN Milnr 14-040 3 (6)

Det foreligger en hog grad av begreppsmaéssig likhet mellan de dldre
mirkena och det yngre mérket genom att GREVE ger tydliga associa-
tioner till den adliga titeln greve vars kvinnliga motsvarighet ar
grevinna. Med hénsyn till principen om den bleknande minnesbilden &ar
olikheten mellan GREVE och greve obetydlig (se PRV:s beslut avseende
ansokan nr 2001/02187, GREVE NORRLAND). Kopplingen mellan
GREVE och greve ar naturlig hos den moderna normalkonsumenten,
som visserligen har mycket hég kinnedom om varumérket, men aven
som en del av detta associerar varumarket med greve vilket ytterligare
ger intryck av hog kvalitet och smak.

Eftersom den svenska omsattningskretsen begreppsmassigt kopplar
GREVE till ordet greve ar det val kdnt att vissa handlare otillborligt
marknadsfor ostar med annan kvalitet under namn och kidnnetecken som
ar tydligt avsedda att ligga sa nara GREVE att en normal képare av
svensk hardost far intrycket av att det andra mérkets varor har samma
kommersiella ursprung som GREVE.

Svensk Cater har till utveckling av talan 1 Patentbesvarsratten anfort
bl.a. foljande.

Det bestrids att Demoskopundersokningen visar att de dldre méarkena
har en forstarkt kinneteckenskraft. De 990 tillfragade personerna kan
inte vara en representativ andel av det totala antalet personer som
konsumerar mjolk- och ostprodukter i dagligvaruhandeln. Svensk Mjolk
har inte redovisat den matematiska formeln som ligger till grund for
slutsatsen att 78,6 % av de intervjuade anser att GREVE ir ett starkt
varuméarke. Om berdkningen har gatt till sa att 3,93 har dividerats med 5
ifragsatts slutsatsen da det inte finns nagon information om antalet
tillfragade som lamnat detta svar. Vidare ar den fraga som stélls i under-
sokningen ledande, dvs. ”Hur vdl tycker du att foljande pastaenden stam-
mer in pd hdardosten Grevé?”. For att utrona hur valkédnda de dldre varu-
markena ar borde istéllet 6ppna fragor ha stéllts avseende de intervjua-
des kdinnedom om hardostar och dess varunamn utan omnadmnande av
hérdosten GREVE. Vidare kan ifragasittas om de tillfrdgade vet vad som
menas med “starkt varumdrke” och om de uppfattar GREVE som ett
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varumérke och inte som en generisk beteckning. Svensk Mjolk har inte
heller 1 6vrigt visat en forstarkt kdnneteckenskraft for de dldre méarkena.

Det bestrids att det skulle foreligga nagon begreppsmaéssig likhet mellan
det yngre méarket och de dldre méarkena. Nar osten GREVE presentera-
des 1964 fanns ingen koppling till den adliga titeln greve utan namnet
inspirerades av emmentalerosten Gruyere som kommer fran regionen i
Schweiz med samma namn. Svensk Mjélk har inte visat att GREVE ger
nagra associationer till greve och ddarigenom till GREVINNAN.

Svensk Mjolk och Svensk Cater har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Svensk Mjolk har till stod for att de dldre varumérkena har forvarvat
forstarkt kdnneteckenskraft aberopat bevisning i form av olika artiklar,
inarbetningsintyg, utskrifter fran webbsidor och utdrag ur tva marknads-

undersokningar.

For att en marknadsundersokning ska visa att ett varumarke ar ként
inom en betydande del av omséattningskretsen bor undersékningsfragorna
vara utformade pa ett sadant sitt att svaren eller en sammanstéallning av
dessa kan laggas till grund for bedomningen om varuméarket uppfattas
som en uppgift om varans eller tjinstens kommersiella ursprung. For att
uppna detta syfte bor de inledande undersékningsfragorna inte vara
ledande pa ett sadant satt att att det framgar att undersékningen avser
kdnnedom om varumarken for vissa varor eller vilka varumérken och

varor undersékningen avser.

Den av Svensk Mjolk aberopade LIU-undersékningen innehaller endast
en fraga som lyder “Vilka olika namn eller mdrken pa hardostar kdnner
du till? Nagon mer? Yiterligare ndgon?”. Aven Demoskopundersékningen
bestar av endast en fraga, namligen "Hur vdl tycker du att foljande pa-
stdenden stimmer in pad hdrdosten Grevé?” dar ett av de sju pastaendena
ar “starkt varumdrke”. Dessa undersokningar kan saledes, redan pa
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grund av fragornas ledande karaktar, inte laggas till grund fér en be-
démning av kdinnedomen om beteckningen GREVE.

Inte heller utredningen 1 6vrigt ger stod for att de dldre méarkena for-
varvat utokad kdnneteckenskraft. Forvaxlingsbedomningen ska darmed
ske med utgangspunkt i det skydd som registreringarna ger.

Patentbesvarsratten delar PRV:s bedomning att det till viss del foreligger
1dentitet och till viss del likhet mellan de varor som det yngre méarket

avser 1 klass 29 och de varor som de dldre markena omfattar 1 samma
klass.

Det finns vissa visuella och fonetiska likheter mellan de motstaende
mérkena genom de inledande bokstdverna GREV-. Slutleden ar emeller-
tid olika. Dartill kommer att det yngre mérket uttalas i sin helhet med
betoning pa andra stavelsen medan betoningen av dominanten GREVE i
de aldre markena ligger pa slutbokstaven K.

Det dldre varumérket GREVE 1 figur (nr 230874) innehaller 4ven den
beskrivande texten FIN SVENSK KVALITETSOST RIKSOST samt

figurativa element.

Mirkesordet GREVE och ordet greve skiljer sig 1 visuellt hdnseende
endast genom accenttecknet 1 méarkesordet. Detta tecken féranleder dock
en tydlig fonetisk skillnad som medfor att markesordet GREVE framstar
som ett fantasiord utan koppling till den adliga titeln greve. Patent-
besvarsratten anser darfor inte att det finns en konceptuell likhet mellan
GREVE och GREVINNAN pa ett sadant satt att man skulle tro att varor
salda under det yngre méarket skulle ha ett kommersiellt samband med
varor tillhandahallna under det dldre kédnnetecknet. Den utredning som
Svensk Mjolk aberopat i detta avseende medf6r ingen annan bedémning.

Vid en helhetsbedémning av alla relevanta omstédndigheter far det yngre
market anses skilja sig tillrackligt fran de dldre méarkena for att risk for
forvaxling inte ska anses foreligga. Overklagandet ska darfor inte bifallas.
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ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
Jeanette Backvall, referent, samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski.
Enhalligt.



