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YRKANDEN M.M.

Feelgood Svenska Aktiebolag (Feelgood) har vidhallit ans6kningen.

Bolaget har hallit fast vid att det sokta méarket feelgood 1 visst utférande i
sig har den sarskiljningsférmaga som kravs for registrering och att det i

vart fall genom anvandning férvarvat sadan formaga.

Feelgood har till utveckling av talan, utéver vad som aberopats 1 PRV,
anfort bl. a. foljande.

Feelgood ar sedan ar 2000 borsnoterat pa Stockholmsborsens O-lista och
sedan 2006 pa Nasdaq OMX. Det rikstdckande nétet av egna och part-
ners gor verksamheten inom bl.a. foretagshilsovard och traning till ett av
branschens mest tillgédngliga. Bolaget erbjuder sina tjanster till foretag,
organisationer och privatpersoner. Kunderna finns i en mangd branscher.
I slutet av 2013 hade Feelgood ca 10 000 féretag som kunder vilka 1 sin
tur har éver 500 000 medarbetare.

Kontoret for harmonisering i den inre marknaden (varumérken och
monster) (OHIM) har tidigare medgivit en registrering av ett mérke
1dentiskt med det nu sokta, bortsett fran att det var utfort 1 svartvitt, for
ungefar samma varor och tjanster som det sokta market. Det saknas
anledning att géra en annan bedémning av registrerbarheten. Bolagets
verksamhet har vuxit sig stark under de senaste aren. Omsattnings-
kretsen bor 1 dag dnnu mer forknippa méarket med feelgood 1 visst ut-
forande med bolaget.

Det sokta market bestar av det stiliserade ordet feelgood, varav "feel” 1
blatt och ”good” i rétt. Den grafiska formen balanseras av de dubbla
vokalerna 1 varje del, som omsluts av tva konsonanter. Hartill 4r den
inledande bokstaven ”f” snedstilld medan 6vriga bokstéaver ar raka.
Denna utformning ger market en tydlig karaktéar som ett figurmarke.
Manga logotyper ar uppbyggda pa samma sitt som det sékta mérket. Det
ar allmént vedertaget 1 brandingsammanhang att konsumenter generellt
har mycket lattare att komma ihag och kdnna igen ett stiliserat ut-
forande an ett enkelt skrivet ord. Vid bedomningen ska dven hénsyn tas
till det ithopskrivna ordet feelgood. Enligt bolaget ger ordet feelgood rent
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sprakligt uttryck for mer 4n summan av ordets tva delar. Feelgood ar
inget vedertaget begrepp. Att "feel good” sarskrivet ger uttryck fér "ma
bra” kan knappast ifragaséttas. Ihopskrivet har begreppet feelgood en
annan innebord. Begreppet kan anviandas for att att beskriva t.ex en
feelgood-film eller en feelgood-faktor. Begreppet torde hér allmént syfta
till att beskriva nagot som uppmuntrande, muntert, glidjande, virman-
de, optimistiskt och géra nagon nojd och glad. Det ar alltsa ett annat be-
grepp 4n “ma bra”.

Omséattningskretsen som till stérsta delen bestar av professionella kunder
inom saval privata féretag som offentliga institutioner har knappast
svarighet att uppfatta det sokta market som barare av kommersiellt
ursprung. Detta bekraftas av den kéinnedomsundersékning som gjort.

Vid bedémningen av méarkets sarskiljningsférmaga maste det sokta
market feelgood 1 visst utférande bedémas 1 férhallande till de sékta
varorna och tjansterna. PRV synes ha gjort en helhetsbedémning av alla

varor och tjanster sedda som en klump.

Enligt bolaget har feelgood ingen som helst koppling till nagon av de
sokta varorna 1 klass 28. Den betydelse som tidigare angivits for beteck-
ningen feelgood ar valdigt avldgsen 1 forhallande till nAmnda fysiska
statiska foremal, traningsartiklar och tréaningsredskap. For att ordet
feelgood ska anses som beskrivande méaste relationen mellan ordet och
varorna vara konkret, direkt och uppenbar utan reflektion.

Av samma anledning ifragaséatts hur feelgood kan anses beskrivande for
nagon av de tjdnster ansékan avser 1 klass 41. Tjadnsterna undervis-
ning/utbildning, anordnande av handledning/instruktion, sport- och
idrottsaktiviteter, anordnade och genomférande av konferenser och
seminarier, ledning av kurser och seminarier och underhallning ar vidare
neutralt beskrivna tjanster inom klassen och har inte nagon som helst
relation till beteckningen feelgood.

Vad slutligen géller tjansterna i klass 44 finns det en tydlig skillnad
mellan att tillhandahalla medicinska tjanster som syftar till att gora
manniskor fysiskt och psykiskt friska mot att beskriva nagot som
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uppmuntrande, muntert, glidjande osv. och beteckningen feelgood kan

inte vara beskrivande for nagon av dessa.

Det 1 PRV ingivna materialet visar att Feelgood vidtagit synnerligen
omfattande atgarder och aktiviteter for att marknadsfora sig sjalv och for
att etablera sig 1 Sverige men dven utomlands. Det framgar ocksa av
beslutet fran OHIM den 2 juni 2014, sidan 15 stycke 41 att varumérket
ar inarbetat 1 Sverige.

Feelgood aberopar ocksa en kinnedomsundersékning som utférts av PMP
Marknadskonsult AB under november 2014 med det priméira malet att
avldsa marknadsposition och varumérkeskdnnedom avseende varu-
market feelgood 1 visst utférande. Undersokningen har skett via en tele-
fonintervju bland ett slumpmaéssigt urval av respondenter i hela landet.
Av undersékningen framgar av 80 % av marknaden kanner till Feelgood
som en av de aktorer som erbjuder kunskaper och tjanster inom féretags-
hélsa. Ungeféar halften av dessa ndmner direkt Feelgood som en av de
aktorer de kadnner till. Det kan saledes konstateras att Feelgood ar kant
hér i landet inom en betydande del av den krets till vilken det riktar sig.

Feelgood har i Patentbesvarsritten givit in en varuméarkesméatning utférd
av PMP Marknadskonsult AB den 16 december 2014.

DOMSKAL

Det sokta varumarket feelgood i visst utférande omfattar varor och
tjanster 1 klasserna 28, 41 och 44. Samtliga varor och tjdnster kan pa
olika satt medverka till att den méanskliga kroppen uppnar ett 6kat
véalbefinnande. Patentbesvérsratten delar darfér PRV:s bedomning att
markesordet feelgood 1 visst utférande 1 sig saknar for registrering erfor-
derlig sarskiljningsférmaga for de varor och tjanster som omfattas av
ansOkningen. Ratten delar ocksa PRV:s bedomning att varumérkets
figurativa utformning inte dr av den beskaffenheten att den 1 tillracklig
grad bidrar till att market uppnar sarskiljningsféormaga.

Av utredningen i malet framgar att kdnnetecknet feelgood 1 visst ut-

forande anvants under tamligen lang tid och marknadsforts i tamligen



PATENTBESVARSRATTEN Mélnr 14069 5 (5)

stor utstriackning. Enbart dessa omstandigheter riacker emellertid inte for
att avhjalpa den bristande sarskiljningsférmagan.

Den i malet ingivna marknadsundersokningen utford av PMP Marknads-
konsult AB under 2014 ar begransad till foretag inom offentlig och privat
verksamhet. Med hédnsyn till att omsattningskretsen for de varor och
tjdnster som ansékningen avser aven omfattar konsumenter kan urvalet
av respondenter inte anses vara representativt for undersékningens
andamal. Den kan redan pa grund héarav inte laggas till grund fér en
bedémning av om det sékta market genom anvandning dr kdnt inom en
betydande del av omsédttningskretsen och darigenom har férvarvat erfor-
derlig sarskiljningsféormaga.

Sammantaget ger inte utredningen tillrackligt stod for att beteckningen
feelgood 1 visst utférande forvarvat for registrering erforderlig sarskilj-
ningsformaga. Overklagandet ska darfér inte bifallas.

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 2 (Formulir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
Jeanette Backvall, referent, samt adjungerade ledamoten Felisa Krzyzanski.
Enhalligt.



