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PATENTBESVARSRATTENS
DOM

meddelad 1 Stockholm den 31 mars 2015

PARTER

Klagande

Coop Marknad AB, 556044-0397

Ombud: Jan Ottosson

IPQ IP Specialists AB, Mailbox 550, 114 11 Stockholm

Motpart

Bergendahl & Son AB, 556342-7664

Box 14, 281 21 Héssleholm

Ombud: Magnus Friberg och Lovisa Nelson
Setterwalls Advokatbyra AB, Box 4501, 203 20 Malmo

SAKEN
Upphévande av varumarkesregistreringarna MER PINGST FOR
PENGARNA m.fl.

OVERKLAGADE AVGORANDEN

Patent- och registreringsverkets (PRV) beslut den 19 juni 2014
angaende varumérkesregistreringarna nr 506.745- 506.757),
se bilaga 1-13

DOMSLUT

Patentbesvarsratten upphéaver de 6verklagade besluten och haver
registreringarna av varuméarkena:

1. MER PINGST FOR PENGARNA (nr 506745)

2. MER VALBORG FOR PENGARNA (506746)

3. MER NYAR FOR PENGARNA (nr 506747)

Postadress Besoksadress Telefon Fax Org.nr
Box 24160 Karlavigen 108 08-450 39 00 08-783 76 37 202100-3971
104 51 Stockholm
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. MER RAMADAN FOR PENGARNA (nr 506748)

. MER MIDSOMMAR FOR PENGARNA (nr 506749)
. MER GRILL FOR PENGARNA (nr 506750)

. MER HALLOWEEN FOR PENGARNA (nr 506751)
. MER SPORTLOV FOR PENGARNA (nr 506753)

. MER SOMMAR FOR PENGARNA (nr 506754)
10.MER SKOLSTART FOR PENGARNA (nr 506752)
11.MER SOMMARLOV FOR PENGARNA (nr 506755)
12.MER PASK FOR PENGARNA (nr 506756)
13.MER JUL FOR PENGARNA (nr 506757).
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YRKANDEN M.M.

Coop Marknad AB (Coop) har 1 férsta hand yrkat att registreringarna av
varumérkena MER PINGST FOR PENGARNA m.fl. (mer-mérkena) ska
upphévas 1 sin helhet.

I andra hand har bolaget yrkat att registreringarna ska upphévas med
avseende pa nedanstdende tjanster 1 klass 35:

MER PINGST FOR PENGARNA (mél nr 14-104)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster sasom for
detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker,
jordbruks-, tradgards-, och skogsbruksprodukter, tobak och tobaks-
produkter, marknadsféring och konsumentinformation avseende varor
forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER VALBORG FOR PENGARNA (14-105)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster for klader, skor,
smycken och bijouterier, spel, fyrverkeripjaser, detaljhandelsprodukter,
dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker, tobak och tobaksprodukter,
marknadsféring och konsumentinformation avseende varor
forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER NYAR FOR PENGARNA (14-106)
annons- och reklamverksamhet, aterforsialjartjanster sasom for klader,

skor, smycken och bijouterier, spel, fyrverkeripjaser, farmaceutiska
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preparat, detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter,
drycker, tobak och tobaksprodukter, marknadsféring och konsument-

information avseende varor forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER RAMADAN FOR PENGARNA (14-107)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster sasom for
farmaceutiska preparat, klader, skor, smycken och bijouterier,
detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker,
marknadsféring och konsumentinformation avseende varor

forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER MIDSOMMAR FOR PENGARNA (14-108)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster kopplade till
detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker,
jordbruks-, tradgards-, och skogsbruksprodukter, tobak och tobaks-
produkter, marknadsféring och konsumentinformation avseende varor

forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER GRILL FOR PENGARNA (14-109)

Foérutom de av PRV beviljade tjdnsterna dven fér annons- och
reklamverksamhet, aterforsaljartjanster kopplade till detaljhandels-
produkter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker, jordbruks-,
tradgards-, och skogsbruksprodukter, marknadsféring och konsument-

information avseende varor forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER HALLOWEEN FOR PENGARNA (14-110)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster for klader, skor,
smycken och bijouterier, detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedels-
produkter, drycker, marknadsféring och konsumentinformation avseende

varor forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER SPORTLOV FOR PENGARNA (14-112)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster kopplade till klader,
skor, friluftsartiklar, sportartiklar, spel, detaljhandelsprodukter,
marknadsféring och konsumentinformation avseende varor

forekommande 1 butiker och stormarknader.
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MER SOMMAR FOR PENGARNA (14-113)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster for
tradgardsredskap, byggnadsmaterial, friluftsartiklar, sportartiklar,
detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker,
jordbruks-, tradgards-, och skogsbruksprodukter, marknadsféring och
konsumentinformation avseende varor forekommande 1 butiker och

stormarknader.

MER SKOLSTART FOR PENGARNA (14-111)
annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster kopplade till

konstnirsmaterial, klader, skor, skriv- och kontorsmaterial.

MER SOMMARLOV FOR PENGARNA (14-114)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster kopplade till klader,
skor, friluftsartiklar, sportartiklar, spel, detaljhandelsprodukter,
jordbruks-, tradgards-, och skogsbruksprodukter, marknadsféring och
konsumentinformation avseende varor forekommande 1 butiker och

stormarknader.

MER PASK FOR PENGARNA (14-115)

annons- och reklamverksamhet, aterforsaljartjanster for
detaljhandelsprodukter, dagligvaror, livsmedelsprodukter, drycker,
marknadsféring och konsumentinformation avseende varor

forekommande 1 butiker och stormarknader.

MER JUL FOR PENGARNA (14-116)
samtliga for de 1 méarket registrerade tjansterna.

Bergendahl & Son AB (Bergendahl) har bestritt d4ndring.

Coop har till grund for sin talan hallit fast vid att samtliga varuméarken
saknar sarskiljningsformaga for de tjanster som omfattas av

registreringarna.

Bergendahl har till grund for sin talan hallit fast vid att samtliga méarken
har erforderlig sarskiljningsférmaga.
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Coop har till utveckling av talan, utéver vad som aberopats 1 PRV, anfort
bl.a. féljande. Huvuddelen i de registrerade mérkena utgors av orden
“mer... for pengarna” vilken har en klart beskrivande innebord dvs. det
anger att en vara eller tjdnst 4r mer kostnadseffektiv 1 forhallande till
andras varor eller tjdnster. Nar en normalt informerad omsédttningskrets
kommer i kontakt med uttrycket MER PINGST FOR PENGARNA é&r det
inte sannolikt att dessa far uppfattningen att de vid utnyttjande av
tjdnsterna pa nagot satt erhaller mer av den kyrkliga hogtiden for
pengarna utan att de far mer varor eller tjanster forknippade med
hogtiden for pengarna. Det har under lang tid pagatt en varde-
forskjutning av begreppet pingst hos de allra flesta i omsattningskretsen
och de uppfattar pingsten som en tid dir man har ledigt och festar.
Pingsten har i huvudsak blivit en helg forknippad med stora inkép av
mat och dryck. Begreppet pingst dr darfor starkt associerat med
atskilliga av de for méarket registrerade tjinsterna. Det ovan sagda géaller
aven for 6vriga hogtider och evenemang som omfattas av registrering-
arna.

Aven om ett mérke inte dr direkt beskrivande for avsedda varor eller
tjanster ska det anda bedomas sakna sarskiljningsformaga. De ifraga-
varande varumérkena far uppfattas som ett vanligt forekommande
reklambudskap.

Bergendahl har till utveckling av talan anfort bl.a. féljande. Coop pastar
att uttrycken "mer for pengarna” respektive "mer xx fér pengarna” skulle
vara beskrivande for att en vara eller tjanst 4r mer kostnadseffektiv &n
andra varor och tjanster. Bolaget vill papeka att man inte sokt
registrering for uttrycket "mer for pengarna”. Bolaget har beviljats
registrering for ett antal slogans som kombinerar uttrycket "mer for
pengarna” med olika foreteelser och hogtider. Samtliga varumérken ar
fantasifulla uttryck som kommer av en lek med ord och uttryck. I sin
helhet och 1 sin sammanséattning skapar de ett originellt uttryck som inte
forekommer i1 spraket och som inte heller dr nagot normalt sprakbruk.
Det som varumérkena anspelar pa ar nagot som inte kan kopas for
pengar. Sjalvfallet kan inte Bergendahls erbjuda jul, pask, pingst osv.
oavsett hur mycket konsumenten betalar.
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EU-domstolens slutsatser 1 malet C-398/08 ”Vorsprung durch technic”
synes narmast direkt applicerbart. Enbart den omstédndigheten att ett
varuméarke uppfattas som ett reklambudskap och att det mot bakgrund
av sin lovordande karaktér 1 princip skulle kunna anvéandas av andra
foretag ar 1 sig inte tillrackligt for att dra slutsatsen att ett varumérke
saknar sarskiljningférmaga. Ett ordméarke kan av omséattningskretsen
samtidigt uppfattas som ett reklambudskap och en uppgift om varornas
eller tjansternas ursprung. Det kan inte kravas att en slogan ska ha
inslag av fantasi for att den ska ha minsta sarskiljningsférmaga som
kravs enligt 7.1 b férordningen om gemenskapsvarumérken. Den
omstidndigheten att en slogan kan uppfattas som fantasifull medfor 1
princip att den kan ges sarskiljningsférmaga. Sloganen "Vorsprung durch
technic” ansags uppvisa prov pa ett visst matt av originalitet och
uttrycksfullhet. Eftersom det rérde sig om en valkadnd slogan som
anvints under manga ar kunde det inte uteslutas att omséattningskretsen
vant sig vid att forknippa denna slogan med Audis bilar. Dessa principer
har bekraftats 1 malet C-311/11 "Wir machen das besondere einfach”. Dar
domstolen dock kom till motsatt slutsats.

Sammanfattningsvis kan konstateras att Bergendahls kdnnetecken ar
suggestiva och har erforderlig sarskiljningsférmaga.

DOMSKAL

En grundlaggande forutsattning for att ett méarke ska fa registreras ar att
det har sarskiljningsférméaga for de varor och tjanster som det avser.
Denna funktion avser att gora det mojligt att sarskilja en vara och en

tjanst fran andra med ett annat kommersiellt ursprung.

Vid bedémingen av om ett varumérke som, liksom 1 férevarande fall,
bestar av en reklamslogan har sarskiljningsférmaga ska samma kriterier
anviandas som vid registrering av andra kategorier av varumérken. EU-
domstolen har slagit fast att det inte kravs att en slogan exempelvis har
inslag av fantasi eller nagot moment som skulle ge en 6verrasknings-
effekt. Domstolen har uttalat att en slogan som utover ett objektivt
reklambudskap dven ger konsumenten en upplysning om de aktuella

varornas eller tjdnsternas kommersiella ursprung inte utesluts fran att
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kunna registreras. Endast om en slogan har ett sa vardagligt budskap att
det medfor att det fran borjan och utan nagon som helst analys kan
uteslutas att den kan ge konsumenten en upplysning om de aktuella
varornas eller tjansternas kommersiella ursprung kan den anses sakna
for registrering erforderlig sarskiljningsférmaga, jfr EU-domstolens dom 1
mal Audi AG mot Byran for harmonisering inom den inre marknaden
(varumarken, monster och modeller), C-398/08 P, EU:C:2010:29,
punkterna 56-58.

Mer-méarkena omfattar ett stort antal tjadnster och aterférsaljartjanster i
klass 35. Omsattningskretsen for dessa tjanster utgors till 6vervagande
delen av konsumenter 1 allméanhet.

Samtliga marken bestar av orden "mer....fér pengarna” samt
bendmningen pa en hogtid, ett evenemang etc. samt 1 ett fall av ordet
grill.

Ordsammansittningen "mer for pengarna” ar en vanlig fras i det svenska
spraket som ofta forekommer bade 1 vanligt sprakbruk och i reklam- och
marknadsféringssammanhang, i synnerhet nar det galler varor.
Omsiéttningskretsen for de tjanster och aterférsaljartjanster som
omfattas av de registrerade méarkena uppfattar beteckningen omedelbart
som ett reklambudskap med betydelsen att konsumenten gor ett
formanligare kop eller en battre affar 1 jaimforelse med kép av nagon
annan vara eller tjadnst. Beteckningen kan, mot bakgrund av dess
narmast talesédttsartade karaktér, inte anses ge upphov till nagon

uppfattning om varans eller tjinstens kommersiella ursprung.

En sammanséattning av beteckningen “mer for pengarna” med de angivna
hogtiderna, evenemangen eller ordet grill medfor att omséattningskretsen
direkt och utan férmedlande tankeoperationer far uppfattningen att man
kan kopa mer varor eller tjanster for pengarna att anvinda vid firandet
av hogtiden etc. Tilldgget av en hogtid eller ett evenemang m.m. medfor
saledes inte att reklamfrasen kan uppfattas pa nagot annat sétt och
dérigenom férmedla ett intryck om ett kommersiellt ursprung. Mer-
markena saknar med hiansyn hartill erforderlig sarskiljningsférmaga.
Registreringarna ska darfor upphévas.
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ANVISNING FOR OVERKLAGANDE, se bilaga 14 (Formuléir B)

I avgorandet har deltagit patentrattsraden Peter Stromberg, ordférande,
och Jeanette Backvall, referent samt adjungerade ledamoten Felisa
Krzyzanski. Enhalligt.



