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BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) avslar inviindningen med ovanstiende nummer med
stod av 21 § andra stycket varumirkeslagen (1960:644).

ARENDET

Invéindningen avser varumirket ALLEGRO med registreringsnummer 350763 som
registrerades den 7 december 2001 for vin, i klass 33.

Invdndaren har yrkat att registreringen skall hévas och har som grund hérfor anfért
forviixlingsbarhet med dennes gemenskapsregistrering ALLEGRINI, atergiven nedan, med
registreringsnummer 3765443 avseende alkoholhaltiga drycker (ej 61) i klass 33. Invindaren
har vidare i huvudsak anfort foljande. Fullstindig varuslagslikhet foreligger mellan de bada
registreringarna. De bada varumérkena ir visuellt och fonetiskt lika eftersom de bada
inledande delarna av mérkena "ALLEGR”- sammanfaller och de avslutande delarna "0 och
"INI, inte &r tillrdckligt olika for att méirkena i sin helhet ej skall kunna forvixlas. Med
hénsyn till den stora likheten mellan markesorden ALLEGRINI och ALLEGRO bér
mirkena anses forvixlingsbara. ALLEGRINI #r ett vil ként varumirke inom den aktuella
branschen varfor anvindningen av ett si snarlikt mérke som ALLEGRO skulle dra
otillborlig fordel eller vara till férfang for vart vil ansedda varumirkes sdrskljningsformaga
eller anseende. Varumirket ALLEGRINI har funnits i mer &n 120 &r och &r synnerligen vil
kédnt i vinkdnnarkretsar. ALLEGRINT &r vilként som vart "housemark™ i savil utlandet som i
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Sverige. ALLEGRINI 4r i Sverige ként som ett av de ledande vinhusen i Italien och en av
Italiens ledande producenter. ALLEGRO skulle mycket litt kunna uppfattas ha ett
kommersiellt samband med vart mérke. Det framtridande i de bada mérkena 4r det inledande
ordet ALLEGR som #r ovanligt och dirfr létt fister sig i minnet och som képaren kanske
bist kommer ihdg. Vi bestrider inte att "allegro” dr en musikterm som kan vara kénd for en
stor del av konsumenterna. Ordet “allegrini” har dock inte en motsvarande kind betydelse.
Just den omsténdigheten kan bidra till att konsumenterna forvixlar de bida markena. Det
finns inget att hdnga upp minnesbilden av ordet “allegrini” pa. Det 4r inte osannolikt att
ordet "allegrini“skulle kunna associera till just musiktermen “allegro™, vilket 6kar
forvaxlingsrisken. Det kan antas att varumérket ALLGRO uppfattas som en musikalisk term
av en stor del av omsittningskretsen, jamfor dven ordet “allegretto™ (ratt livligt) som kan ses
som en avledning av “allegro™. Det kan vidare antas att varumérket "ALLEGRINI” kan
komma ett uppfattas som en avledning frdn den musikaliska termen “allegro” eftersom
sddana avledningar 4r vanligt fdrekommande nér det giller musiktermer, sdsom
“pianissimo” som avledning fran piano (svagt-mycket svagt) och “fortissimo” som avledning
fran "forte” (starkt-starkare). Det har blivit vanligare med sjdlvbetjaningsbutiker i vilka
konsumenterna sjélv véljer och plockar ut de flaskor man vill ha. Det &r uppenbart att tva si
snarlika mirken som ALLEGRINI och ALLEGRO da kan komma att sammanblandas.

For att visa att varumérket ALLEGRINI #r vil kiint har invdndaren till PRV givit in kopior
av artiklar i diverse tidningar och tidskrifter, Systembolagets produktkatalog och
inviindarens egen produktkatalog,

Gemenskapsregistrering nr 3765443, Mirket ér utfort i rott.

Innehavaren av varumarket har bestridit grunderna for invindningen och i allt visentligt
framhallit foljande. ALLEGRO har en i musiksammanhang vilkind betydelse, namligen
livligt. Denna betydelse far anses vl kind i Sverige. Nir det géller varumirket ALLEGRINI
finns ej ndgon som helst betydelse varken pa svenska eller italienska. Mot bakgrund av att
virt mirke har en vél kdnd betydelse, varumirkena enligt var uppfattning foreter bade visuell
och fonetisk olikhet, ar vi av den uppfattningen att nigon forvixling ej foreligger. Vidare
visar inte det material som inviindaren sént in till PRV att varumérket ALLEGRINI ér ett
vilkédnt varumérke i Sverige och utomlands. Materialet dokumenterar att varumérket
ALLEGRINI &r anvint som ett firmanamn, ett ursprung di namnet pa vinerna ej r
ALLEGRINL Det ingivna materialet visar inte att varumérket ALLEGRINI #r vilkint pa sa
sétt att det skulle ha ett utékat skydd enligt varumérkeslagen. Invindarens varumirke
ALLEGRINI framstar som ett utpréglat italienskt familjenamn som uttalas i fyra stavelser
al-le-gri-ni. Detta i klar konstrast med varumérket ALLEGRO som representerar en kind
musikterm i betydelsen glad eller livlig och som uttalas i tre stavelser a-le-gro. Det ma
tilldggas att vid beaktande av omsittningskretsen for viner i Sverige kan konstateras att den
bestar uteslutande av vuxna och myndiga personer och att inkdpssituationen i och med det
statliga alkoholmonopolet innebér att plétsliga impulskép i liten eller ingen grad
forekommer. Istillet planeras ofta inkdpen i enlighet med starka individuella preterenser
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under studerande av Systembolagets katalog och kénneteckensmedvetenheten #r dirvid hog.
Det kan saledes mot bakgrund av foreliggande olikhet vad giller kannetecknen bade visuellt,
fonetiskt och betydelseméssigt tillsammans med kinneteckensmedvetenheten och den
speciella ink6pssituationen som géller for viner i Sverige konstateras att detta ricker for att
nagon risk for forvixling ej foreligger. Det finns inget vin i Sverige som sdljs under namnet
ALLEGRINI utan invéandaren &r kdnd just som producent av vissa kvalitetsviner. Det av
invdndaren aberopade varumirket utgér ett sliktnamn som birs av tre syskon Allegrini som
driver invandarfretaget Agricola Allegrini S.S. Inviindarens varumirke ALLEGRINI torde
vara bekant endast for vinintresserade med synnerligen goda kunskaper, innebérande att man
inte letar efter ett vin med speciellt namn som 4tertfinns pa etiketten utan i vissa sammanhang
letar efter viner som kommer fran speciella producenter. De aktuella vinerna siljs i helt olika
prisklasser och har olika smak och karaktér vilket vinkénnare givetvis dr medvetna om.

For att vederldgga invidndarens péastaende att ALLEGRINI utgér ett vilkint marke har
innehavaren till PRV ingivit Systembolagets forsiljningsstatistik for perioden januari 2006
till och med augusti 2004.

SKAL

Enligt 14 § forsta stycket punkten 9 varumirkeslagen far ett varumarke inte registreras om
mirket dr {Orvixlingsbart med ett gemenskapsvarumirke som innehas av nagon annan och r
registrerat efter en tidigare ansékan.

Avgorande vid besvarandet av fragan om forviixlingsbarhet foreligger blir, i de fall
varuslagslikhet kan konstateras, 1 vilken mén kinnetecknen kan anses likna varandra.
Beddmningen av denna frdga skall grundas p4 det helhetsintryck mérkena formedlar och d4 i
torsta hand pa markenas visuella och fonetiska likhet. Hénsyn skall dven tas till huruvida ord
och/eller figurer i de aktuella mirkena eventuellt besitter ett gemensamt eller liknande
begreppsméssigt innehall, varvid risken for att konsumenterna genom association uppfattar
att det rader ett samband mellan varumirkena skall beaktas. Man har dven att ta hénsyn till
det faktum att konsumenten ofta saknar en reell méjlighet att samtidigt jamfora tva
motstdende mérken, varfor det vid forviixlingsbedomningen skall bortses fran ovédsentliga
detaljskillnader. vilka i och for sig kan vara latta att notera vid en direkt jimforelse. Vid en
sadan bedomning skall dven beaklas att omséttningskretsens minnesbild av ett varumirke
typiskt sett kommer att blekna med tiden.

Vid forvixlingsbedomningen skall samtliga relevanta fakta i det enskilda fallet beaktas,
varvid graden av kdnnedom pa marknaden om de aktuella mérkena och en hos kinnetecknen
ddrigenom forvirvad sdrskiljningsfSrméga spelar en central roll. Det skall dven fiistas
avseende vid graden av ursprunglig sérskiljningsférmaga hos de respektive mérkena, varvid
en storre grad av i sig sérskiljande egenskaper hos ett mérke skall utgéra en faktor som okar
risken for forvixling mellan markena, i det fall samma eller liknande sirskiljande
egenskaper dven aterfinns hos det andra kinnetecknet,

Enligt 6 § forsta stycket varumarkeslagen anses kinnetecken som huvudregel vara
forvixlingsbara endast om de avser varor/tjanster av samma eller liknande slag. Av andra
stycket framgér dock att forvéxlingsbarhet dven kan dberopas till formén for ett kinnetecken
som &r vl ansett hiir i landet, om anvindningen av ett annat liknande kinnetecken skulle dra
otillborlig fordel av eller skulle vara till forfang for det vil ansedda kinnetecknets
sdrskiljningsformaga eller anseende.



PRV

PATENT- OCH REGISTRIRINGSVERKEY

Férvixlingsbarhet enligt andra stycket forutsitts vara for handen i varje fall d4 risk finns att
anvéndningen av ett yngre liknande mérke kan landa det 4ldre mirket till forfang eller eljest
dra otillborlig frdel av detsamma. En otillborlig fordel far anses foreligga sa snart ett yngre
marke drar nidgon nytta av betydelse av det vil ansedda mirkets goodwill. Detta innebir i
praktiken att samma héga krav pa egentlig mérkeslikhet inte skall uppritthéllas vid
tillimpningen av denna s k anseendeskyddsregel. Fér tillimplighet av denna regel krivs det
dock ett visst matt av mirkeslikhet, som i vart fall méste vara av den digniteten att den
berdrda allménheten kan komma att torknippa mirkena med varandra, utan att for den skull
direkt forvixla desamma. Vid faststdllande av vad som utgér ett “vil ansett” mérke i
varumirkeslagens mening dr graden av kinnedom om mirket hos savil allménhet som
omséttningskrets av stor vikt och i praktiken ofta den enda objektivt avlisbara faktorn att ta i
beaktande, trots att det aktuella kriteriet &r menat att vara kvalitativt, i den meningen att dven
andra goodwillskapande aspekter skall viigas in i begreppet. Huruvida ett mérke 4r att
betrakta som “vél ansett” eller inte kommer dock i praktiken att vara avhéngigt nivén av
kinnedom om mirket ifraga.

PRV gor t6ljande bedomning.

Inledningsvis kan konstateras att det toreligger identitet mellan de varor som innehavarens
och invéndarens marken omfattar 1 klass 33.

Avgorande for den fortsatta beddémningen blir siledes huruvida de aktuella mirkena kan
anses likna varandra till sddan grad att det foreligger en torvixlingsrisk dem emellan.

Invéndaren har uppgett att denne anvant sitt kdnnetecken for vin i 120 ar och har pétalat att
ALLEGRINI dr ett vil kdnt och val ansett varumérke inom den aktuella branschen. Det ay
invéndaren presenterade materialet kan emellertid inte ge nigot entydigt stod for slutsatsen
att dennes kinnetecken inom omséttningskretsen kommit att uppfattas som ett vil ansett
varumdrke i lagens mening. Invandarens registrering kan dérigenom inte tillgodogora sig ett
utdkat skydd enligt 6 § andra stycket varumirkeslagen,

Vad det géller likheten mellan innehavarens och invéndarens mirke kan foljande noteras.
Innehavarens miarke ALLEGRO bestar av sju bokstaver och tre stavelser, AL-LE-GRO,
Invéindarens mirke bérjar med samma sex bokstiver. En viss likhet finns diirmed mellan
mérkena. Emellertid &r suffixen -GRO och -GRINI forhéllandevis olika. Det foreligger
ocksé, trots att det tva forsta stavelserna dr lika, klara fonetiska skillnader mellan mirkena.
Speciellt framtriddande ir att invindarens mirke bestir av fyra stavelser, AL-LE-GRI- NI,
d v s en stavelse mer dn det antal stavelser som innehavarens mirke bestar av.

ALLEGRO har dven en i musiksammanhang kénd betydelse d4 ordet utgér en musikalisk
tempobeteckning med betydelsen “raskt tempo™ (se t ex Nationalencyklopedin, www.ne.se).
Inviindarens mérke ALLEGRINI & sin sida har ingen betydelse éverhuvudtaget, utan
uppfattas narmast som ett italienskt familjenamn. En betraktare tar darmed helt olika
associationer av de bada mirkena.

Meérkenas dr sdledes av olika karaktir och ger helt olika helhetsintryck. Ej heller med
beaktande av den bleknande minnesbilden kan de bada mirkena anses ge samma intryck.
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Vid en samlad bedomning, dér hidnsyn tagits till invéindarens omfattande bruk av sitt
kannetecken, finner PRV att olikheterna mérkena emellan &r tillricklig for att ndgon
forvixlingsrisk inte skall foreligga.

Féljaktligen utgor invandningen inte ndgot hinder mot registreringen. Invindningen skall
ddrfor avslas.

Beslutat 2 8 SEP 2006
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Bengt Staffas

Wi Uk

Ulrika Axelsson

HUR BESLUTET OVERKLAGAS

Den som vill 6verklaga beslutet skall gora det skriftligt. Skrivelsen skall vara stilld till
Patentbesvirsritten. men sindas till Patent- och registreringsverket, Box 530,

826 27 Soderhamn. I skrivelsen skall anges det beslut som dverklagas och den éndring i

beslutet som begirs. Skrivelsen skall ha kommit in till verket inom tva ménader tran
beslutets dag.




