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BESLUT

Den under ovanstiende nummer inkomna ansékan om registrering av varumérke har denna
dag av Patent- och registreringsverket (PRV) pa nedan angivna skél avslagits jamlikt 19 §
andra stycket varumérkeslagen (1960:644).

ARENDET

Arendet avser ansékan om varumérkesregistrering av firgen rosa, atergiven nedan, for
kvéllstidningar; sporttidningar klass 16 och publicering av elektroniska tidskrifter i klass 41.

Det stkta mérket bestir av fiirgen rosa

PRV har som hinder for mérkets registrering anfort att det saknar for registrering
erforderlig sirskiljningsforméga.
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Sokanden har anfort att mérket genom inarbetning forvérvat sérskiljningsfrmaga och for att
visa detta givit in material bestiende av bland annat ett tidningsexemplar, ett utdrag frén
tidningens webbsida, fotografier som exemplifierar reklammaterial, reklamskyltning och
sponsringskampanjer, fotografier visande reklamfilmer, en marknadsundersdkning samt
intyg fran Petter Nylander, VD OMD Sweden AB, Rolf Skjoldebrand, varumérkeskonsult
Brand Management AB samt Carl-Henric Ericsson, VD Performance Sweden. Stkanden har
&ven &beropat uppgifter om bland annat salda exemplar av tidningen, reklamkostnader och
marknadsposition fér tidningen.

SKAL
Ett varumiirke fir enligt 13 § varumirkeslagen registreras endast om det har
sirskiljningsférmaga. Vid bedémande av om ett mérke har sérskiljningsfSrméaga skall

hénsyn tas till alla omstéindigheter och sérskilt till den omfattning och den tid mirket varit 1
bruk.

Meérket bestdr av en firg. Enligt PBR:s domar, mal nr 95-573 t.o.m. 95-581, kan det inte
anses finnas nigot principiellt hinder mot att en firg anvénds som varumérke. Dock
konstateras i domskilen att ett mirke som bestér av endast en firg i allménhet torde sakna
inneboende sérprégel for de varor eller tjdnster som det avser, dé en genomsnittlig
konsument inte sannolikt bér uppfatta firgen pa en vara som ett kinnetecken, utan snarare
som en del av varans formgivning. Ett mérke som bestar av en firg kan dven vara generisk
eller i 6vrigt deskriptiv for ett visst varuslag.

PBR konstaterar emellertid i ovan nimnda domar att ett mérke som inte har tillrdcklig
inneboende distinktivitet genom anvindning kan géras ként och fé en sekundér betydelse
som varukénnetecken och dérigenom forvirva erforderlig sérskiljningsforméga.

Fér att pavisa tillricklig anvéndning krévs ett mycket gediget material innefattande
marknadsunders6kning i vilken neutralt stillda frégor anvénds.

PRV gor foljande bedsmning.

Den rosa firg som utgdr sokt mirke fir anses sakna inneboende sérskiljningsformaga for de
varor och tjénster som ansokan avser. PRV finner inte att den sdkta rosa fdrgen &r generisk
eller deskriptiv for sokta varor och tjanster, men konstaterar samtidigt att det inte &r unikt att
tidningar trycks i olika firgade papperskvaliteter sisom svenska Dagens Industri som trycks
pa ljusrosa papper och italienska La Gazetta Dello Sport som trycks pd morkrosa. Vad avser
firgsittning av elektroniska tidskrifter torde anvéndningen av olika firger vara 4n vanligare
4n hos traditionella papperstidningar. Fragan &r séledes huruvida sokt mérke har forvérvat
for registrering erforderlig sarskiljningsforméga genom anvéndning.

Av utredningen framg#r att firgen rosa anvénts i samband med Aftonbladets sportbilaga
Sportbladet i stor omfattning avseende antal silda tidningar och besok pa Sportbladets
hemsida. Vidare har firgen rosa anvints i samband med reklam fr tidningen Sportbladet i
en rad kampanjer av olika slag. Spridningen och kostnaderna fir reklamkampanjerna far
anses vara av betydande slag.

Av ovan nimnda marknadsunderstkning som givits in av sdkanden i vilken en av frigorna
lyder “Kénner du till om det finns ndgon tidnings sportbilaga som har sarskild férg” franigér
det att 56 % av respondenterna associerar Aftonbladets sportbilaga Sportbladet till “nagon
sirskild firg”. Av dem som svarat jakande pa frégan anger 95 % férgen skir eller rosa som
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den aktuella firgen. Av resultatet kan utldsas att en relativt hog andel kénner till att
Sportbladet har en “strskild féirg”, vilket torde vara vilken annan firg som helst &n vit som &r
den vanliga firgen pa en tidning, och att en klar majoritet anger den stkta férgen som den
“sirskilda firgen”.

Frégan som lyder ”Anser du att den rosa férgen dr ett kiinnetecken for Aftonbladets
sportbilaga Sportbladet” anses av PRV inte vara tillriickligt neutralt stélld utan alltfor
ledande gentemot en respondent.

Vad avser samtliga ovanstiende tre frigor frin undersskningen finner PRV att det inte &r
mojligt att pa grundval av de stillda frigorna att dra ndgon slutsats huruvida férgen rosa
kommit att uppfattas som ett kiinnetecken for de s6kta varorna kvéllstidningar eller
tj4nsterna publicering av elektroniska tidskrifter utan att frigorna frémst far anses beldgga
viss inarbetning géllande de s6kta varorna sporttidningar.

Av utredningen framgér visserligen att firgen rosa anvénts i samband med Aftonbladets
sportbilaga Sportbladet i forhallandevis hdg grad. Det framgér dven att firgen rosa uppfattas
som ett kéinnetecken for Sportbladet av en relativt hég andel av de tillfragade 1
unders6kningen. PRV finner emellertid inte att utredningen kan liggas till grund for
slutsatsen att firgen rosa i sig i omsttningskretsen kommit att uppfattas som ett kénnetecken
for sokanden avseende sporttidningar eller Gvriga varor och tjénster som anstkan omfattar.

Det 4r vanligt fsrekommande att anvénda olika firger pa tryck och layout pé tidningar, sévél
pa traditionella papperstidningar som webbaserade. Den reklamkampanj som bedrivits av
s6kanden har till stérsta delen bestatt av firgen rosa i kombination med lydelsen Sportbladet
eller annan text med tidningen Aftonbladets typsnitt, dérfor kan firgen av
omsittningskretsen endast kommit att uppfattas som en del av tidningarnas formgivning. Det
#r med anledning av ovan sagda, inte visat att mérkets bristande sérskiljningsfSrmaga kan
anses avhjilpt.

Anstkan skall ddrfor avslas.
Beslutat den 01 NOV 2006

Vs Wm%/

Hans Nordlund

O 2

Fredrik Zetterberg T j
HUR BESLUTET OVERKLAGAS

Den som vill &verklaga beslutet skall gora det skriftligt. Skrivelsen skall vara stélld till
Patentbesvirsritten, men séndas till Patent- och registreringsverket, Box 530

826 27 Soderhamn. I skrivelsen skall anges det beslut som overklagas och den &ndring i
beslutet som begirs. Skrivelsen skall ha kommit in till verket inom tva (2) manader fran
beslutets dag.




