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BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) avslér ansdkan om registrering av varumiirke med
ovanstiende nummer med stod av 19 § andra stycket varumérkeslagen ( 1960:644).

ARENDET

Arendet avser ansdkan om varumirkesregistrering av mirket BRA MILIOVAL for
kemikalier for industriell och privat anvéndning, likasd for fotografering, jordbruk,
tradgérdsskotsel och skogsbruk; gddningsmedel; forbranningsimnen, i klass 1, mélarfirger,
fernissor och lacker; bliick och fargpatroner for skrivare och fotokopieringsapparater, i klass
2, tvittmedel; blekmedel; diskmedel; rengérings-, poler-, skur- och slipmedel; tval;
parfymer; eteriska oljor; kosmetika; hérvardspreparat; tandpulver, -krim och -pastor;
deodoranter och antiperspiranter; bomull och vadd for kosmetisk anvindning; vatservetter
for personligt bruk, i klass 3, oljor och fetter; smérjmedel och -&mnen; brénslen,
inkluderande gas, bensin och motorsprit, och belysningsmedel; eldningsoljor; kol och
briketter; torv; eldningsgas; ljus, i klass 4, bindor och trosskydd; inkontinensblgjor;
absorberande bomull och vadd; plaster och fdrbandsmaterial; bakteriedédande medel:
ohyreutrotningspreparat; ogrisutrotningsmedel, i klass 3, databehandlingsutrustning,
inkluderande datorer, datamedia, datorminnen; kringutrustning till datorer inkluderande
monitorer, modem, webbkameror, skrivare, scanners, faxapparater, tangentbord och
datormusar; elektroniska apparater och instrument for tryckning och kopiering;
rikneapparater; apparater for sindning eller tergivning av ljud och bilder, inkluderande
telefoner och televisionsapparater; apparater for inspelning och upptagning av ljud och
bilder; digitala bocker och musikfiler; batterier och batteriladdare; el-armaturer; elektriska
kontakter; eldslédckningsapparatur; elektriska strykjérn; delar och komponenter till samtliga
ovannidmnda varuslag ingdende i klassen, i klass 9, badrumsinstallationer; ugnar och grillar;
kyl- och frysskdp; torktumlare; virmepumpar; luftvirmepumpar; virmevixlare;
véarmepannor; brinnare; solfingare (uppvirmning); eldstdder, vedspisar och kaminer;
elektriska element; varmvattenberedare; kylapparater och —maskiner;
luftkonditioneringsinstallationer och maskiner; lampor; apparater for belysning; ficklampor,
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i klass 11, fordon och farkoster; fortskaffningsmedel for transport till lands, i luften eller pa
vatten; dick till fordon, i klass 12, papper och kartong samt produkter diirav, ej ingiende i
andra klasser, inkluderande skriv- och kontorsmaterial, toalettpapper, hushéllspapper,
torkpapper, pappershanddukar, servetter, pappersnidsdukar, engingsbldjor av papper och
cellulosa, pappersdukar; trycksaker inkluderande instruktions- och undervisningsmaterial (cj
apparater); fotografier; klister och lim for pappersvaror och hushéllsindamal, 1 klass 16,
mdbler, i klass 20, vdvnader och textila produkter, ¢ ingdende i andra klasser; sangklider
och bordsdukar, i klass 24, klader, fotbeklddnader, huvudbonader, i klass 25, aterforsiljning
av el- och virmeleveranser, livsmedel, hushallsprodukter, tvitt- och rengdringsmedel,
hushélls- och industrikemikalier, drivmedel och brinslen, véivnader och textila produkter,
kldder, fotbeklddnader, huvudbonader, elektronikprodukter samt vitvaror, i klass 35,
transport; emballering och fSrvaring av gods; anordnande av resor, eldistribution, i klass 39,
kvalitets- och miljékontroll samt miljdmirkning av foretag, produkter och tjanster;
konsultationer, forskning och utveckling avseende miljofrégor, i klass 42, utskinkning av
mat och dryck; kortvarigt boende, 1 klass 43.

Ansdkan avser kollektivmirke med foljande bestdmmelser:

Market far endast anvéindas pa och i marknadsforingen av de varor och tjinster for vilka
licens beviljats av Svenska NaturskyddfSreningen och under fSrutséttning att varorna och
tjéinsterna marknadsfors under det namn som anges i licensen.

Som hinder for mirkets registrering har PRV anfort att mérket saknar sirskiljningsformaga
for sdkta varor och tjinster.

Sokanden har i svaromal bestridit att mérket saknar sirskiljningsformaga och anfor f6ljande:

-Det sdkta mirket BRA MILJOVAL utgér en lexikalisk nyskapelse och ordet MILJOVAL
aterfinns inte i Svenska Akademins ordlista eller ordbok.

-En registrering av det sokta mérket skulle inte hindra andra néringsidkare att marknadsfora
sina varor eller tjdnster utifran ett miljoperspektiv.

-Ett varumirke som bestir av tecken eller upplysningar vilka dessutom anvénds som
reklamslogans 4r inte uteslutna frén registrering (Mal C-517/99 BRAVO, punkten 40).

-Mirkets indirekta omséttningskrets dr sndvare &n den normalt informerade och skiligen
upplyste konsumenten. Detta eftersom de produkter och tjdnster som erhdllit en certifiering
av Svenska Naturskyddsféreningen i regel dr dyrare 4n Svriga produkter pd marknaden vilket
gor att de attraherar den konsumentgrupp som #r informerad om Svenska
Naturskyddsféreningens arbete och som séker varor som ur miljésynpunkt &r bittre &n
jdmforbara varor. Den direkta omséttningskretsen utgdrs av de foretag vilka tillhandahiller
produkter och tjénster inom de omrdden for vilka Svenska Naturskyddsforeningen har
uppstillt kriterier.

Sokanden hivdar vidare att mérket, som anviints sedan slutet av 1980-talet, forvirvat
sérskiljningsférmAaga och har som st6d for detta ingivit foljande bevisning;
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Utdrag frin sokandens webbplats dir det upplyses om att Gver 90 procent av
tvittmedlen pa den svenska marknaden dr miljoméarkta och att klorutsldppen minskat
med over 93 procent sedan Svenska Naturskyddsforeningen borjade sitt arbete med
att miljomaérka pappersprodukter.

Forteckning éver miljdmiérkning frin Plast- & Kemiforetagen.

Kopia pé en artikel frén Branschféreningen for Industriell och Institutionell hygien
dér det hiinvisas till ”Naturskyddsforeningen (Bra Miljoval)”.

Kopia frin Svensk Energis energilexikon dar rubriken “Bra miljéval el” ndmner
Svenska Naturskyddsféreningen.

Utdrag fran Kemisk Tekniska Leverantorsforbundets hemsida dér det konstateras att
ménga foretag idag har sina produkter mirkta med antingen “Svanen” eller “Bra
Milj6val”.

Utdrag frdn Stockholms stads webbplats dir det konstateras att Bra miljoval-
mérkningen ofta finns pa saker vi anvénder hemma.

Utdrag frén Falkenbergs kommuns webbplats dér det informeras om att “Bra
miljoval — falken talar om att en vara uppfyller Naturskyddsforeningens miljokrav”.

Utdrag fran Konsumentverkets webbplats dir Bra Miljéval ndmns.

Kopta frdn Miljovardsberedningen didr det hénvisas till  Svenska
Naturskyddsforeningen (Bra Milj6val)” under rubriken Miljéanpassade Inkop.

Kopior frin olika uppslagsverk dir begreppet "Bra Miljoval” definieras.

Kopior frin Internetsékningar utforda pd sékmotorerna yahoo.se och google.se.

En Attitude-studie, baserad pa intervjuer utford av Sifo Research International for
foreningen KRAVs rikning, avseende olika milj6certifieringar av produkter och
livsmedel. Studien visade att 77 procent av alla utfrigade angav att de kéinde till Bra
Miljéval.

Sammanstéllning dver antalet licenstagare under dren 2004-2006.

Sammanstéllning Gver antalet certifierade varor och tjanster for dret 1992 samt for
dren 1995-2006.

Omsiéttningssiffror for kemtekniska varor och elleveranser, certifierade av Svenska
Naturskyddsforeningen och mérkta med Bra Miljéval under aren 2003-2006.

Kopior pa annonskampanjer som har vidtagits av Svenska Naturskyddsforeningens
licenstagare.
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s En inarbetningsundersékning utford av Brand Eye AB dér det framgér att 36 procent
av de tillfrigade spontant relaterar orden Bra Miljoval till miljémérkning,
Naturskyddsféreningen eller Naturskyddsftreningens miljémaérke. 64 procent anser
att orden endast far anvéndas efter godkénnande fran en organisation/foretag.

SKAL

Ett varumarke fir enligt 13 § wvarumérkeslagen registreras endast om det har
sdrskiljningsférmaga. Ett varumirke som uteslutande eller med endast mindre dndring eller
tilligg anger varans art, beskaffenhet, méngd, anvindning, pris eller geografiska ursprung
eller tiden for dess framstéllande, skall inte i och {6r sig anses ha sirskiljningsférmaga.

Vad som ovan angetts géiller dven tjdnster.
PRV gir foljande bedomning:

Inledningsvis konstateras att de varor och tjdnster som omfattas av det stkta mirket ér
specialiserade tjénster (klass 42) sdvél som varor och tjénster avsedda for masskonsumtion
och riktar sig béde till genomsnittskonsumenter och professionella anvindare. Med hinsyn
till de berérda varormas och tjinstemnas slag, kommer de professionella anvindarnas
medvetenhet att vara hég och genomsnittskonsumenterna kan forvintas vara normalt
informerade samt skéligen uppmérksamma och medvetna,

PRV delar inte sokandens uppfattning att ordet MILJOVAL #r en lexikalisk nybildning.
Ordet uppfattas direkt av omséttningskretsen som att man, i relation till sdkta varor och
tjinster, pé ett eller annat sétt kan gora ett val med avseende pa miljon.

Betriffande argumentet att ordet MILJOVAL inte &terfinns i ndgra ordbdcker som en
beteckning for de sdkta varorna och {jénsterna konstateras att det inte &r nddvéndigt att
market vid tiden for ansékan anvinds for att beskriva varor eller tjinster som de som
ansOkan avser. Det ar tillriickligt att mérket kan anvéndas for sidana dndamal.

Nér det giller sdkandens argument att fredje man inte har behov av att anvinda mérket i
friga for att beteckna de varor och tjinster som avses i ansGkan, méste det observeras att
tillimpningen av 13 § 1 varumérkeslagen inte beror pd om det foreligger konkret, aktuellt
och tungt vigande behov av att utesluta ensamrétt till ett mérke.

Registrering av mérken som dessutom anvinds som reklamslogans &r inte som sédana
uteslutna pa grund av sédan anvindning. Men ett mérke som fyller andra funktioner 4n den
som det klassiska mirket fyller, har emellertid sérskiljningsformaga endast om det
omedelbart kan uppfattas som en upplysning om det kommersiella ursprunget {6r de berdrda
varorna och tjdnsterna, si att den relevanta omsitiningskretsen kan sérskilja
varumérkesinnehavarens varor och tjénster frén dem som har ett annat kommersiellt
ursprung.

I det aktuella fallet kommer konsumenten endast att uppfatta mirket BRA MILJOVAL som
ett berdmmande reklambudskap som syftar till att framhéva de positiva sidorna hos varorna
och tjinsterna ifrdga, namligen att man gor ett bra val med tanke pa miljén om man véljer
sOkandens produkter.
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Mirket BRA MILJOVAL har i sjdlva verket inga egenskaper utdéver den uppenbara
berémmande betydelsen, som skulle kunna géra det méjligt for konsumenten att pa ett enkelt
och direkt sétt komma ihdg det som ett sérskiljande varumérke for de angivna varorna och
tjénsterna.

Mirket saknar sdledes 1 sin helhet wursprunglig sérskiljningsforméga enligt 13 §
varumérkeslagen, i forhéllande till de varor och tjinster som ansékan avser,

Sokanden hédvdar att mérket forvérvat sédrskiljningsforméga genom anvindning. Efter
noggrann genomgang av inarbetningsmaterialet har PRV beslutat att inarbetningsmaterialet
inte visar att sa &r fallet.

For att ett varumérke skall anses ha forvirvat sirskiljningsformaga till f6ljd av anvéndning
krivs att dtminstone en betydande andel av den relevanta omséttningskretsen uppfattar
mirket som ett kinnetecken fran ett specifikt kommersiellt ursprung for de sékta varorna
och/eller tjinsterna.

Ingivet material ger inte stéd for att market BRA MILJOVAL kommit att for den relevanta
omsittningskretsen framstad som ett kénnetecken fran ett specifikt kommersiellt ursprung foér
sokta varor och tjénster, huvudsakligen av f6ljande anledningar:

Materialet visar att mérket marknadsforts men det framgér inte att den relevanta
omsdittningskretsen, som ett resultat av denna annonsering, kommit att uppfatta mérket som
ett distinktivt varumirke fran ett specifikt kommersiellt ursprung. Hanvisningarna till olika
webbplatser och traffar pd sSkmotorer visar endast att mérket forekommer dir men inte att
sidorna &r frekvent konsulterad av den relevanta kundkretsen eller att de kommit att uppfatta
mirket som ett distinktivt varumérke. Dessutom forekommer mérket oftast inte heller som
det dr sokt, utan i ett figurativt utférande.

Betriffande Sifoundersdkningen konstateras att eftersom det inte framgér vilka fridgor som
lag till grund for slutsatsen att 77 procent kinde till sokandens mérke och eftersom det inte
redogdrs for om uttrycket BRA MILTIOVAL av de tillfragade uppfattades som ett varumirke
kan wundersbkningen inte anses visa att mérket genom anvindning fOrvirvat
sérskiljningsforméga.

Gallande marknadsundersékningen utford av Brand Eye AB konstateras att ingen slutsats
kan dras utifrdn den eftersom man 1 urvalet endast riktat sig till miljémedvetna konsumenter.

Ingivna omsittningssiffror och sammanstéllning Over antalet licenstagare och antalet
certifierade varor visar mojligen att varorna och tjinsterna anvénts med framgéing men inte
att mérket uppfattas som en kéllangivelse av omsétiningskretsen.

Sammanfattningsvis konstateras att det presenterade materialet inte visar att ordmirket BRA
MILJOVAL till folijd av anvindning har forvirvat s#rskiljningsformaga bland
omséttningskretsen for de sékta varoma och tjénsterna.

Péa ovanstaende grunder skall ans6kan avslas.
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Beslutat den
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Katy Lundqvist Perrier

Flo CeiraAl

Eva Zamel

HUR BESLUTET OVERKIAGAS

Den som vill 6verklaga beslutet skall gbra det skriftligt. Skrivelsen skall vara stalld till
Patentbesvirsritten, men sédndas till Patent- och registreringsverket, Box 530

826 27 Séderhamn. I skrivelsen skall anges det beslut som dverklagas och den 4ndring i
beslutet som begérs. Skrivelsen skall ha kommit in till verket inom tva (2) ménader fran
beslutsdagen.




