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Patent- och registreringsverket (PRV) avslar invdndningen med ovanstiende nummer med

AVSLAG AV INVANDNING
Invandningsédrende nr 2010/0065/0001

Registrering nr 409077

Exp Patent- nch renictraringeuarkat

2012 02- 14

[

[ ]

stod av 2 kap. 28 § varumirkeslagen (2010:1877).

ARENDET

Invéndningen avser varumérket SAPPA med registreringsnummer 409077, registrerat for:

9: Apparater for inspelning, upptagning, séndning eller &tergivning av ljud eller

bilder; televisionsapparater.

35¢ Aterforsiljartjsinster avseende apparater fér inspelning, upptagning, séndning
eller atergivning av ljud och bilder; aterforséljartjanster avseende apparater

for atergivning av ljud och bilder.

38: Kabeltelevisionssédndning; atkomst till television via dekoder;
televisionsséindning.
41: Distribution av televisionsprogram; produktion av kabeltelevisionsprogram;

uthyrning av radio- och televisionsapparater; produktion av radio- och
televisionsprogram; televisionsunderhéllning,

Invéndaren yrkar att innehavarens registrering ska upphévas och gor gillande att mirket #r

forvéxlingsbart med foljande av inviindarens tidigare registrerade varumirken:

Box 530, 826 27 Séderhamn [ Besokare: Kungsgatan 8 ]
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Gemenskapsvaruméarket SAP med registreringsnummer 1270693, registrerat for:

9: Maskinlédsbara databédrare med inspelade program oavsett typ; datorprogram
och programvara av alla slag; magnetiska databérare, nimligen magnetband,
-skivor, -plattor, och -kort.

16: Medf6ljande skriftligt material fér programvara och

databehandlingsprogram, némligen handbdcker, kataloger, bruksanvisningar
och arbetsinstruktioner; reklamartiklar, nimligen skrivvaror.

18: Lédervaror, paraplyer, parasoller,

25: Klddesartiklar.

28: Gymnastik- och sportartiklar.

41: Utbildning i framstéllning, utveckling, tillimpning och anviindning av

datorprogram och programvara samt i elektronisk databehandling.

42; Framstillning, utveckling och utformning av datorprogram och programvara,
speciellt for foretagsfunktionsomradet, t. ex. for fakturering och ekonomisk
styrning, produktion och materialfrvaltning, kvalitetsstyrning och underhall,
forséljning, personaladministration och projektledning samt allm#nna
kontorsfunktioner sdsom ordbehandling, elektronisk post och arkivering;
tillimpning, underhall, uthyming, uppdatering, outsourcing och vard av
datorprogram och programvara; rddgivning avseende framstéllning,
utveckling, tillimpning och anvéindning av datorprogram och programvara;
forskning inom omrédet for datorprogram och programvara; Internettjénster,
ndmligen utarbetande och tillhandahéllande av data och information pa
Internet avseende utveckling, framstéllning, programmering, utférande,
verkningssétt, produktion, spridning, distribution, anvéndning, utnyttjande,
arbetssitt, handhavande, modifiering, forséljning, underhall, uthyrning,
uppdatering, design och outsourcing av datorprogram och programvara.

Gemenskapsvarumirket SAP TV med registreringsnummer 1517135, registrerat for:

2o H Information och radgivning via globala nit, t. ex. Internet, satellit, radio och
tv, speciellt for kunder och partner, avseende ekonomisk och strategisk
planering, management, utveckling och malséttningar for foretag,

36: Information och radgivning via globala nit, t. ex. Internet, satellit, radio och
tv, speciellt for kunder och partner, avseende utveckling av produkter och
tjdnster inom omradet for programvara och datorprogram, ndmligen leasing
och finansiering av datorprogram och programvara.

42 Information och réddgivning via globala nit, t. ex. Internet, satellit, radio och
tv, speciellt f6r kunder och partner, avseende utveckling av produkter och
tjanster inom omradet f6r programvara och datorprogram, t. ex.
framstéllning, utnyttjande och anvindning av datorprogram och
programvara.

Dessutom anfor invéindaren som grund for upphévande att inviindarens varumirke SAP ar
vil ansett och att anvindningen av mirket skulle skada anseendet och bilden av de #ldre
varumérkena.
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Till stéd hérfor anfor invindaren i huvudsak foljande. Det foreligger varu- och
tjansteslagslikhet varfor stor risk for forvixling foreligger. Det yngre mirket SAPPA #r bade
fonetiskt och visuellt likt de 4ldre mérkena SAP och SAP TV. De tre varumérkena ger
intrycket av att hora till samma varumirkesfamilj. Ordet SAPPA kan tolkas t.ex. som SAP-
PA vari stavelsen PA #r beskrivande och anvénds som férkortning inom méanga sprék och
omraden. PA skulle exempelvis kunna st fér Pascal, som #r en méattenhet for gastryck eller
ett programsprik. PA kan ocksa vara en Provider Aggregatable Adress Space i férhallande
till ett IP-nit eller vara en forkortning for personlig assistent. Till stod fér detta bifogar
invindaren utdrag frdn Wikipedia. Det foreligger dven en begreppsmissig verlappning.
Aven varorna och tjinsterna som omfattas ir huvudsakligen identiska eller lika. SAP &r
vidare att betrakta som ett vl ansett varumérke da SAP AG ir en vil ansedd global aktor
som finns representerad i mer &n 60 linder p4 alla kontinenter med 6ver 82 000 kunder. En
global registrering av mérket SAPPA skulle skada anseendet och bilden av de dldre
varumirkena. SAP AG arbetar mycket aktivt inom omridet media, radio och television och
foretaget har manga kunder bland programbolag och andra aktorer inom televisionsomréadet
world wide. Till stéd for detta bifogar invéindaren utdrag frén SAP AG:s hemsida.

Innehavaren bestrider grunderna for invéndningen och anfor i huvudsak féljande. Vad giller
miérkeslikheten sé uttalas SAP genom att varje bokstav lises for sig vilket framgér av
intervjun med Vishal Sikka, CTO pa SAP (www.sap-tv-com, under rubriken People). Det
bor dven visuellt framstd tydligt att SAP #r en forkortning, liksom de flesta andra
varumérken som endast bestar av tre bokstiver. SAP utgér en forkortning av System
Application Products. SAPPA dr ddremot inte en férkortning och uttalas inte S.A.P.P.A. utan
som ett tvastavigt ord, “Sappa”. Aven for det fall att SAP hade uttalats som ett enstavigt ord
s& hade inte likheterna varit tillréckliga, eftersom -PA #r ett vésentligt suffix. Nr det géller
korta ord uppfattas de direkt av observatéren som en helhet. Likheter i inledningen av
namnet far ddrmed en mindre betydelse &n vad som annars kan vara fallet. SAPPA #r niistan
dubbelt sa langt som SAP. Skillnaden pa tva bokstéver dr mycket viktig, eftersom den
kraftigt pdverkar bade den visuella och audiella uppfattningen av ordet. Dominanten i
SAPPA &r inte SAP utan SAPPA som helhet. PA samma sitt uppfattas ABB och ABBA inte
likadant trots att endast en bokstav skiljer markena at, Vad géller den konceptuella
likhetsbedémningen sé anfors att det &r naturligt att uppfatta SAP som en forkortning, medan
SAPPA, som &r ett ord, for tankarna till att “zappa” (byta tv-kanal), vilket ligger i linje med
innehavarens tjénster. Innehavarens argument att SAPPA skulle kunna tolkas som en
kombination av SAP och Pascal eller *provider aggregatable adress space” (PAAS) kinns
mycket 1angsokt. Sarskilt med hénsyn till hur SAP uttalas och att SAP i och for sig inte har
nagon innebdrd och d& vildigt fa personer bér ha hort talas om exempelvis PAAS. Vidare dr
SAP en vilanvind forkortning i olika branscher, exempelvis kan det vara en forkortning for
Sveriges socialdemokratiska arbetareparti, Standard Assessment Procedure, SIM access
Profile m.fl. SAP &r saledes vanligen anvént som en forkortning och Iangt ifrdn ensamt
forknippat med SAP AG eller dess produkter och tjénster. Vad avser varuslagslikheten
anfors att innehavaren levererar digital-tv via kabel till n#t- och fastighetségare,
samfilligheter och kabel-tv-operatérer inom Sverige. SAP AG &r en tysk
mjukvarutillverkare som levererar affirssystem framst till koncerner och stora féretag. Mot
bakgrund av information fran SAP AG:s hemsidor férefaller det som att det inte finns nagra
tjinster som marknadsfors under varumérket SAP TV och det kan ifragasittas om
anvéndningskravet dr uppfyllt. Invéndaren 4r av uppfattningen at de varor och tjéinster som
for SAPPA éaterfinns i klasserna 9, 35 och 41 inte &verrensstimmer med de varor och
tjénster i motsvarande klasser for de dldre varumérkena. Vidare 4r, som tidigare nimnts, de
bada bolagens verksamheter helt olika. Bolagen séljer olika produkter och tjénster och har
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skilda kunder och marknader. Risken att kunder istéllet for att kpa SAP AG:s affdrssystem
rékar bestilla SAPPA kabel-tv forefaller obefintlig varfér ndgon reell forvixlingsrisk inte
foreligger. Det material som invéndaren bifogat saknar relevans dé det skydd som SAP AG
besitter genom varumérkena inte omfattar de varor och tjénster som innehavarens
registrering avser. Nagra grunder for pastiendet att SAP skulle vara ett vil ansett varumirke
har inte ndrmare angetts varfor detta pastdende bestrids.

SKAL

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 2 framgér att ett varumiirke inte far registreras om det #r
identiskt med eller liknar ett dldre varukénnetecken for varor och tjdnster av samma eller
liknande slag, om det finns risk for férvéxling, inbegripet risken for att anvindningen av
varumdrket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvénder
varumérket och innehavaren av varukdnnetecknet.

Med ett varuk@nnetecken avses, enligt 2 kap. 8 andra stycket varumirkeslagen, bland annat
ett gemenskapsvarumirke.,

Frigan om forvixlingsbarhet ska avgéras vid en helhetsbedsmning dér alla omstindigheter
av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt kiinnetecknens likhet samt likheten
avseende de varor/tjdnster som dessa avser.

Vid bedémningen av om varu- och tjénsteslagslikhet féreligger ska samtliga relevanta
faktorer som é&r kénnetecknande for forhdllandet mellan varora och tjénsterna beaktas,
sdrskilt varornas eller tjdnsternas art, avsedda &ndamaél, anvindningsomrade samt huruvida
varorna och/eller tjfnsterna konkurrerar eller kompletterar varandra.

Avgdrande blir, 1 de fall varuslagslikhet kan konstateras, i vilken mén k#innetecknen kan
anses likna varandra. Bedémningen av denna fraga ska grundas pa det helhetsintryck
mirkena formedlar och da 1 forsta hand p& mérkenas visuella och fonetiska likhet. Hinsyn
ska dven tas till huruvida ord och/eller figurer i de aktuella kiéinnetecknen eventuellt har ett
gemensamt eller liknande begreppsméssigt eller konceptuellt innehéll, varvid risken for att
konsumenterna genom association uppfattar att det rader ett samband mellan varumérkena
ska beaktas, Man har &ven att ta hénsyn till det faktum att konsumenten ofta saknar en reell
mojlighet att samtidigt jamfora tva motstdende méirken, varfor det ocksa maste beaktas att
omséttningskretsens minnesbild av ett varumérke typiskt sett kommer att blekna med tiden.
Det ska dven féstas avseende vid graden av ursprunglig sérskiljningsfsrméga hos det éldre
mérket, varvid en storre grad av i sig sérskiljande egenskaper hos detta mirke ska utgora en
faktor som 8kar forvéxlingsrisken mellan mérkena, 1 det fall samma eller liknande
sdrskiljande egenskaper dven aterfinns hos det yngre kénnetecknet.

Av 2 kap 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgér att ett varumiérke inte fir registreras
om det &r identiskt med eller liknar ett dldre varukéinnetecken som ér ként inom en
betydande del av omséttningskretsen, och anvindningen av varumérket skulle dra otillbérlig
fordel av eller utan skalig anledning vara till skada for varukénnetecknets
sarskiljningsformaga eller anseende.

Vid bedémningen av om ett varukénnetecken 4r kiint inom en betydande del av
omséttningskretsen ska samtliga relevanta omstéindigheter 1 drendet beaktas, sdrskilt
varumérkets marknadsandel, i hur stor omfattning det anvénts, i vilket geografiskt omréde,
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och hur linge varumérket har anvénts samt hur stora investeringar foretaget har gjort for att
marknadsftra varumérket.

PRV gér foljande beddmning

Inledningsvis noterar PRV att invéindaren har anfort att varumérket SAP &r vil ansett och att
anvindningen av mérket skulle skada anseendet och bilden av de #ldre varumirkena.
Invéndaren har framhéllit att SAP AG #r en vill ansedd global aktér som finns representerad
1 mer &n 60 ldnder pa alla kontinenter med dver 82 000 kunder. Invindaren har emellertid
inte forebringat ndgot material till stod for att varumérket skulle vara ként inom en
betydande del av omsittningskretsen varfor hinder for registrering pa den anforda grunden
inte foreligger.

Vad sedan giller forvixlingsrisken mellan innehavarens registrering och de av inviindaren
anftrda varumérkena anfér PRV fljande.

Vad betriffar varu- och tjinsteslagslikheten konstaterar PRV foljande. Innehavarens mérke
avser apparater for inspelning, upptagning, sdndning eller atergivning av ljud eller bild.
Apparater kan avse exempelvis datorer, dvd-spelare eller musikuppspelningsapparater, Fér
att dessa apparater ska kunna anvéindas ssom avsett dr det nddvéiindigt att de anvéinds
tillsammans med nagon form av databérare. Apparaterna har déirmed ett nédvindigt samband
med sddana databérare som invéndarens registrering avser i klass 9 varfor varuslagslikhet
foreligger varuslagen emellan.

Vidare foreligger inte likhet i varumérkesrittslig mening mellan resterande av innehavarens
tjdnster i klasserna 35, 38 och 41 och televisionsapparater i klass 9, och évriga varor och
tjédnster som invindarens bdda mérken avser i klasserna 9, 16, 18, 25, 28, 35, 36, 41 och 42.

Innehavarens registrering bestar av ordet SAPPA medan invindarens registrering bestar av
lydelsen SAP. Bokstavskombinationen SAP ingdr som en inledande del i innehavarens
registrering varfor det foreligger en viss visuell likhet mérkena emellan. Sett till mérkets
helhet, distanserar sig emellertid lydelsen SAPPA fran ordet SAP genom tilligget av -PA i
innehavarens mérke, vilket ger ett skilt visuellt intryck. Ordet SAPPA uttalas som ett
tvastavigt ord medan ordet SAP uttalas som ett enstavigt ord, vilket vanligen uttalas S.A.P,
eller SAP med betoning pa A. Oaktat hur SAP uttalas, sa skiljer sig mérket fonetiskt fran
mérkesordet SAPPA. Mirkesordet SAPPA har ingen spraklig betydelse men i samband med
de nu aktuella varorna kan det visserligen fora tankarna till ordet zappa (=byta kanal). Oaktat
detta finner PRV inte att bokstavskombinationen SAP kommer att ge en likartad association
som ordet SAPPA. Begreppsmissigt finner PRV dérfor inga berdringspunkter mirkena
emellan. Sammantaget anser PRV dérfor att de motstiende varumérkena distanserar sig
tillrdckligt saval visuellt, fonetiskt och begreppsméssigt varfor mirkeslikhet inte foreligger.

Vid en helhetsbedémning, inbegripet risken att omséttningskretsen kan f& uppfattningen att
de varor och tjénster som tillhandahélls under de motstdende mérkena kan ett kommersiellt

samband, finner PRV att de motstdende mérkena inte bedéms vara forvixlingsbara.

Féljaktligen utgér invindningen inte nagot hinder mot registreringen. Invindningen ska
darfor avslas.

Beslutat den
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Nina Isaksson
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Tina Holm

HUR BESLUTET OVERKLAGAS

Den som vill §verklaga beslutet ska géra det skriftligt. Skrivelsen ska vara stilld till
Patentbesvirsritten, men séndas till Patent- och registreringsverket, Box 530,

826 27 Sdderhamn. I skrivelsen ska anges det beslut som éverklagas och den #ndring i
beslutet som begérs. Skrivelsen ska ha kommit in till verket inom tva (2) manader fran
beslutsdagen.




