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Patent- och registreringsverket (PRV) upphéver varumirkesregistreringen nr 413637 med
stod av 2 kap. 28 § varumérkeslagen (2010:1877).

ARENDET
Invindningen avser varumarket CRAFT med registreringsnummer 413637:

CRAFT

Klass 9: Motorcykelhjalmar, hjalmar for motorsport, skyddsklader for motorsport,

Invéindaren yrkar att innehavarens registrering ska upphévas och anfor som grund att mérket
dr forvixlingsbart med foljande varumirken:

CRAFT

Gemenskapsvarumirke nr. 1075282

Klass 9: Glasogon, glasdgonbagar, flytvistar, riddningsvéstar, livlinor, flytjackor,
livraddningsanordningar i form av livbojar.
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CRAFT

Gemenskapsvarumirke nr. 4334578

Klass 3: Blekningspreparat och andra amnen for anvindning vid tvitt; rengdrings-, poler-, skur-

och slipmedel; tvél; parfymer, eteriska oljor, kosmetika, hérvardspreparat; tandpulver, -
krdm och pastor.

CRAFT

Gemenskapsvarumérke nr. 88534

Klass 9: Flytvistar.
Klass 25: Kléder tillverkade for segling och vintersport.

CRAFT

Nationell varumirkesregistrering nr. 230037

Klass 25: Sportkléder, namligen sportstrumpor, fysiologiska sportunderklader, byxor, jackor,
anoraker, overaller och stickade tréjor, vantar, stickade méssor, halsdukar, shorts,
linnen, T-shirts och tennisskjortor.

CRAFT

Nationell varumérkesregistrering nr. 367680

Klass 9: Glasogon, glaségonbagar; flytvistar, raddningsvistar, livlinor, flytjackor,
livrdddningsanordningar i form av livbojar.

CRAFT ;:.

Nationell varumirkesregistrering nr. 369661

Klass 25: Klider, fotbeklddnader, huvudbonader.

Vidare anfor invindaren att varumirket CRAFT é#r vil ansett och att anvéndningen av
innehavarens marke skulle dra otillbérlig fordel av eller vara till skada for varukénnetecknets
sirskiljningsforméga eller anseende.

Invindarens utveckling av talan

Till stéd for sin invéindning anfér invéndaren i huvudsak f6ljande. Samtliga av invindarens
registrerade varumérken bestar eller domineras av ordet CRAFT. Innehavarens varuméirke
och invéindarens varumirken ger vid en jamforelse liknande utseendeméssiga, fonetiska och
associationsméssiga intryck. Invéindaren paminner om att tva kiinnetecken anses
férvixlingsbara om de dels 4r s lika varandra att de kan férvixlas, dels, som huvudregel,
kdnnetecken avser varor av samma eller liknande slag. Ju stérre mérkeslikheten 4r desto
mindre behver varuslagslikheten vara och vice versa, den sa kallade produktregeln.
Invindaren tillverkar och siljer diverse sportrelaterade produkter under varumérket CRAFT
till en bred och omfattande anvindarkrets. Innehavarens mirke r registrerat for
motorcykelhjédlmar, hjdlmar fér motorsport och skyddsklader for motorsport, dirmed
omfattas savil innehavarens som invindarens varor av anvindningsomradet sport. Det 4r
troligt att den kundkrets som #r intresserad av produkter relaterade till motorcykelsport dven
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kan komma att komma i kontakt med invéndarens produkter da i vart fall flertalet av
produkterna finns att tillga i samma eller liknande distributionskanaler, t.ex.
www.sharkspeed.se, Ljusdals Motor AB, dir bade motorcykelhjilmar, annan
motorcykelutrustning, understall och andra sportkldder séljs parallellt. Vidare foranleder
s6kandens varumérke stor risk for association till tidigare registreringar. En konsument kan
ltt foranledas att tro att en aktdr som tillverkar produkter hénférliga till exempelvis
skiddkning, segling och 16pning ocksa tillverkar produkter som hjilmar och utrustning
hénforlig till annan idrott, sdsom t.ex. motorsport. Sérskilt produkter relaterade til] cykling
och skid&kning har skyddsinslag och birs ofta tillsammans med hjalm.
Anvéndningsomradena fér innehavarens och invéndarens produkter #r saledes likartade
eftersom utgérs av sport- och skyddsutrustning. Innehavarens och invindarens produkter
dven kompletterar varandra, di hjdlm anvinds vid manga olika sportaktiviteter och
understéll och vattentita ytterklider anvinds tillsammans med skyddsklider for motorsport.
Det &r darmed l4tt att som konsument slas av tanken att invédndaren &ven #r aktiv inom
tillverkning av produkter relaterade til] motorcykelsport och att dessa produkter darfor
kommer frén invindaren. Vidare foljer av tva avgoranden fran OHIM:s Cancellation i
drendet B 769 457 SPORT ATTITUDE respektive drendet 2754C STASH att nir det
foreligger identitet mellan varumiirkena si anses motorcykelhjdlmar i klass 9 och sportkldder
i klass 25 vara forvéxlingsbara. Dessutom #r det #ldre mérkets sérskiljningsformaga av
sdrskild betydelse vid helhetsbedémningen av om varumirken ir forvixlingsbara. For att
avgora ett mérkes grad av sérskiljningsformaga ska markets forméaga att identifiera de varor
och tjdnster som det &r registrerat for som kommande fran ett sirkskilt foretag och sérskilja
dessa varor och tjinster fran sidana fran andra foretag bedomas. Vidare ska hinsyn tas till
varumérkets marknadsandel, hur intensiv, léngvarig och geografisk utspridd anvindningen
av varumérket har varit, marknadsforingskostnader, proportionen av den relevanta delen av
allménheten som beroende pa varumirket identifierar varor eller tj4nster som hinforliga till
ett sérskilt foretag samt yttranden fran handelskammaren, industri eller annat
handelsfsrbund.

I'vart fall finns det en risk att innehavarens varumérke samt anvéndningen av detta skulle dra
otillbérlig frdel av eller vara till forféng for invindarens vil ansedda varumérkes
sarskiljningsforméga eller anseende. Invéindarens varumédrke CRAFT 4r kéint och associerat
med sportklider av en betydande andel av mélgruppen. Redan ar 2000 ansag savil PRV som
PBR att varumirket CRAFT uppfattas som vil ansett (PBR:s dom i mal nr 99-189).
Invéndaren har bland annat i stor omfattning sponsrat kiinda atleter och idrottsevenemang
under lang tid. Genom sina investeringar i marknadsforing av varumirket CRAFT, har
invéndaren erhéllit en marknadsandel av uppskattningsvis 75 procent i Sverige avseende
kldder som utgér det forsta lagret mot kroppen sisom exempelvis understill. Invindaren har
dven erhallit stora marknadsandelar avseende langdkonfektion, cykelkonfektion och
16pningskonfektion. Av en marknadsundersokning som genomfordes 2010 framgaér att 67
procent av de tillfrigade kénner till CRAFT. Inviindarens registrerade varumérken maste
dérmed anses, genom &ren, ha kommit att bli inte bara inarbetade utan 4ven vil ansedda i
Sverige. En férekomst av andra produkter &n de produkterna som salufors under varumérket
CRAFT kommer att forknippas med invindaren. Utnyttjandet &r ddrmed till forfang for
invéndaren, eftersom det riskerar att vilseleda allménheten betriffande produkternas
kommersiella ursprung, Anvindningen av innehavarens varumirke riskerar &ven att urvattna
den goodwill som upparbetats i invéindarens CRAFT-mérken. Vidare visar
marknadsunderskningen att konsumenterna forknippar invindarens produkter med hég
kvalitet. F6ljden av det ovanstiende #r att anvéndning av ett med CRAFT identiskt



PRV

PATENT~ OCH AEGISTRERINGSVERKET

varumérke kommer att dra otillborlig férdel av den goda renommé som #r forknippad med
invindarens varumirke CRAFT.

Till stéd for att varumaérket 4r vil ansett har invindaren inkommit med foljande:

- Lista 6ver CRAFT varumiirken

- Marknadsforingskostnader 2000-2010

- Utdrag frén www.craft.se avseende lista dver atleter och team for &r 2011

- Lista §ver sponsrade atleter och event 2011

- Utdrag fran www.craft.se avseende sponsring av ett urval av atleter som sponsras eller
sponsrats av CRAFT

- Marknadsundersokning

- Reportage och annons i Runner’s World Sverige, april 2010

- Annons i Cykeltidningen Kadens, maj 2011

- Annons i MilXtra Malmé, juni 2011

- Omslag och annons i Outside Traning, 2010

- Kampanjfoldrar

- Produktkataloger

- Annonser Raised to Race

- Annonser Autumn/Winter 2010

- Annonser Spring/Summer 2011

- En lista §ver pressmeddelanden

- En lista 6ver ldnkar till videoklipp med exponering av mérket CRAFT

- Presentation av CRAFT som sponsor

Innehavarens bestridande

Innehavaren har bestridit invindningen och anfor i huvudsak foljande. Anvéndningsomradet
for innehavarens varor och de varor varpa invdndningen baseras r vitt skilda och varorna
kan inte heller betecknas som komplementira i forhallande till varandra, Inga av de varor
som ingdr i invandarens registreringar kan anviindas for eller ersitta de funktioner som
varorna i var huvudmans registrering fyller. Vidare siljs skyddsklader for motorsport och
motorcykelhjélmar i specialaffirer, och finns inte i de affiirer som salufér de varor som ingér
1 invéindarens registreringar. Aven ett antal av de varor som ingér i invindarens registreringar
dr sadana som siljs i specialaffiirer, och inga av dessa varor forekommer i affirer som
salufér innehavarens varor. I Patentbesvirsrittens dom i mal nr 05-475 (MANGO)
konstateras att det inte finns nagon naturlig koppling mellan skyddsutrustning i form av
skyddshjalmar i jamforelse med klader och huvudbonader. Vidare har motorcykelhjilmar
och varor i klass 25 inte ansetts likna varandra i ett antal avgbranden fran OHIM:s
Opposition division, t.ex. invindningar B 294555 (SCOTT USA), B 743825 (Buffalo), B
774713 (GRAFF & TAG) och B 1080714 (DOC R)). Dessa bedémningar &r baserade pa att
hjédlmarna har som &ndamal att *skydda delar av kroppen mot aggressiva krafter i speciellt
tuffa och farliga situationer” och kriver dirfor speciella material och produktionsmetoder
och normalt tillverkas av foretag specialiserade pa skyddsutrustning. Hjdlmarna siljs i
speciella afférer till speciella konsumenter, ndmligen motorcykelférare och -akare,
Hjédlmarna séljs dérfor inte i konkurrens med klider och inte heller via samma
distributionskanaler. Grundat pa det ovan anférda och samtliga de faktorer som enligt EU-
domstolens avgérande i malet C-39/97 (Canon) skall ligga till grund for
varuslagsbedémningen talar for att varorna i detta fall inte bor anses likna varandra.

Dérmed kan det inte anses rdda nagon varuslagsliket mellan varorna i det aktuella drendet.
Att mérkena i fréga ér liknande eller i vissa fall identiska far d4 ingen avgorande betydelse
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och registreringarna kan inte anses forvéxlingsbara, dven med hinsyn till den s3 kallade
produktregeln.

Vidare bestrider innehavaren att invéindarens mirke skulle vara ként i den mening att det #r
kant inom en betydande del av omsittningskretsen och att anvéindningen av innehavarens
varumérke skulle dra otillbérlig férdel av eller utan skilig anledning vara till skada for
invindarens varukinnetecknens sdrskiljningsformaga eller anseende.

Urvalet av respondenterna for den ingivna marknadsundersskningen kan tyckas vara nagot
skevt. A ena sidan anser sig 45 % av respondenterna av Statistiska centralbyrins
undersdkning *Vilfirdsstatistik i urval” motionera minst tvi génger i veckan. Emellertid
framgér & andra sidan fran den av invindaren ingivna marknadsundersokningen att 67 % av
respondenterna utdvar aktivt sport- och frilufisliv en eller flera géanger i veckan. Vidare
kunde 6ver 60 % av respondenterna inte svara vad de tinkte pa nir de hérde ordet ”Craft”.
Dessutom framgar inte fran svaren pa fragorna 2, 3 och 6 att kéinnedomsgraden i#r sirskilt
hég. Det 6vriga materialet visar inte heller konkret i hur stor omfattning och hur linge
invindarens mérke har anvints.

Enligt EU-domstolens avgérande i malet C-252/05 (Intel) skall bedémningen av om det
yngre mérket drar fordel av det #ldre mirkets sdrskiljningsforméga eller renommé goras med
utgéngspunkt fran en normalt informerad samt skiligen uppmérksam och medveten
genomsnittskonsument av de varor och tjéinster for vilka det yngre mérket 4r registrerat,
d.v.s. i drendet frén en motorcykelforares och -gkares perspektiv. Invindaren har under alla
omstandigheter inte bevisat att det finns en verkli g risk for att sokandens mirke skulle dra
fordel av invéindarens mirkes sdrskiljningsférméaga eller renommeé.

SKAL

Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumdrkeslagen fér ett varumirke inte registreras om det
dr identiskt med eller liknar ett #ldre varukénnetecken fr varor eller tjanster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk for forvixling, inbegripet risken for att anvéndningen av

varumdrket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvinder
varumérket och innehavaren av varukiinnetecknet.

Med ett varukénnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 4 varumérkeslagen, bland
annat ett gemenskapsvarumirke.

Fragan om forviixlingsbarhet ska avgoras vid en helhetsbedomning dér samtliga
omsténdigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt markenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjanster som mérkena avser. Om varu- eller tjdnsteslagslikhet #r
for handen ska en bedémning av mérkenas visuella, fonetiska och
begreppsmissiga/konceptuella likheter goras med utgangspunkt i det helhetsintryck som
varumérkena formedlar med hénsyn till bland annat deras sdrskiljande och dominerande
delar (EU-domstolens dom i mal C-251/95 (Sabel) punkterna 22 och 23). Hansyn ska dven
tas till det faktum att genomsnittskonsumenten séllan har méjlighet att gora en direkt
jémforelse mellan varumirkena utan maste forlita sig pa en oklar minnesbild av mirkenas
utféranden. (EU-domstolens dom i mal C-342/97 (Lloyd Schuhfabrik Meyer), punkt 26).

Vid bedémningen av om varu- eller tj dnsteslagslikhet féreligger ska samtliga relevanta
faktorer som &r kénnetecknande for forhallandet mellan varorna eller tjdnsterna beaktas,
bland annat deras art, de tilltinkta képarna, anvindningsomradet samt huruvida de
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konkurrerar med eller kompletterar varandra (se EU-domstolens dom i mal C-39/97 (Canon),
punkt 23).

Utgéngspunkten vid bedémningen &r att den berérda produktkategorins
genomsnittskonsument 4r normalt informerad samt skiligen uppmérksam och upplyst. Det
ska dock dven beaktas att genomsnittskonsumentens uppmirksamhetsgrad kan variera
beroende pa den aktuella varu- eller tjdnstekategorin (se EU-domstolens dom i mal C-342/97
(Lloyd Schuhfabrik Meyer), punkt 26).

En hog grad av sérskiljningsformaga hos det dldre mérket, ursprunglig eller forvirvad, Skar
risken for forvaxling. Hénsyn ska bland annat tas till den marknadsandel som varumérket
innehar, hur ofta, hur linge och pa hur stort geografiskt omrade detta varumérke har brukats,
hur stora investeringar som har gjorts for att saluféra det, den andel av omsittningskretsen
som tack vare varumérket kan ange att varan kommer fran ett visst foretag samt yttranden
fran handelskammare och andra yrkessammanslutningar (se EU- domstolens domar i mal C-
251/95 (Sabel), punkt 24 samt C-342/97 (Lloyd Schuhfabrik Meyer), punkterna 22 och 23).

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgér att ett varumérke inte far registreras
om det &r identiskt med eller liknar ett dldre varukiinnetecken som é#r kint inom en
betydande del av omséttningskretsen, och anvindningen av varumirket skulle dra otillborlig
fordel av eller utan skilig anledning vara till skada for varukinnetecknets
sdrskiljningsformaga eller anseende.

Vid bedémningen av om ett varukénnetecken ar ként inom en betydande del av
omsittningskretsen ska samtliga relevanta omsténdigheter i drendet beaktas, sirskilt
varumérkets marknadsandel, i hur stor omfattning det anvints, i vilket geografiskt omrade
och hur linge varumérket har anvints, samt hur stora investeringar foretaget har gjort for att
marknadsfora varumérket (se EU- domstolens dom i mal C-375/97 (Chevy), punkt 27).

PRV gor foljande bedémning

Invéndaren har gjort gillande att invéindarens varumirke CRAFT &r vil ansett och att
dérmed forvérvat ett utdkat skyddsomfang for sportklidder. Den relevanta omsittningskretsen
for varan sportkldder anses besta av allméinheten.

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgar att ett av villkoren for att ett
varukdnnetecken ska tillerkénnas ett utdkat skydd enligt bestimmelsen &r att det dldre
varukénnetecknet ska vara ként inom en betydande del av omsittningskretsen. Med ett
varukédnnetecken avses enligt 2 kap. 8 § andra stycket 4 varumirkeslagen, bland annat ett
gemenskapsvarumirke. Bestimmelsen om utokat skydd har utformats med utgangspunkt i
artikel 5.2 i varumirkesdirektivet 2008/95/EG vari det anges att varumérket ska vara kant i
medlemsstaten. EU-domstolen har fastslagit att ett dldre varumérke ska anses vara tillrackligt
ként nér det &r kédnt hos en betydande andel av den allménhet som berérs av de varor eller
tjénster som técks av varumirket, i en vésentlig del av medlemsstaten. Vid denna bedémning
ska samtliga relevanta omstandigheter i drendet beaktas, sérskilt varuméirkets
marknadsandel, i hur stor omfattning det anvints, i vilket geografiskt omrade och hur linge
varumérket har anvénts, samt hur stora investeringar foretaget har gjort for att marknadsfora
varumérket, se EU- domstolens dom i mal C-375/97 (Chevy), punkterna 26 och 27. Samma
forutséttningar giller for gemenskapsvarumirken, med den skillnaden, att varumirket ska
vara ként i en vésentlig del av gemenskapen hos en betydande del av omsittningskretsen for
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de varor eller tjdnster som omfattas av varumérket. Vad giller det geografiska omradet kan
kdnnedomen inom en betydande del av en medlemsstat i vissa fall racka, jfr EU-domstolens
dom 1 mal C-301/07 (PAGO) punkt 29.

Av det ingivna materialet framgar att varumérket CRAFT anvénts som en beteckning for
sportkldder och understill under en relativt lang tid. Detta styrks av PBR:s dom i mal nr 99-
189 som ar 2000 konstaterade att varuméarket CRAFT far uppfattas som vil ansett.
Varumirket CRAFT har marknadsforts i stor omfattning inte minst i form av sponsring av
ett flertal atleter och sportevenemang och har férekommit i media och tidskrifter sedan dess.
Av den marknadsunderstkning utftrd av Brand Eye AB, som aberopats, framgar att det
finns en viss kénnedom, ndmligen 39 %, om inviindarens varumérkes anvindning for
sportkldder respektive understéll. Urvalet av respondenter far anses vara representativ. I
kombination med Gvrigt inldmnat material, kan undersékningen laggas till grund for att
maérket dr ként inom en betydande del av omséttningskretsen i Sverige som ett kidnnetecken
for sportkldder. Av detta f6ljer &ven att varumirket forvarvat en forstarkt kdnneteckenskraft
och att det ddrmed atnjuter ett utdkat skyddsomféng inom ramen for
forvaxlingsbedémningen.

Vad sedan giller forvéaxlingsrisken kdnnetecknen emellan gér PRV f6ljande bedémning.
Innehavarens mérke och fem av de sex av invéindaren dberopade varumérkena bestar
uteslutande av mérkesordet CRAFT och mérkesidentitet dessa méirken emellan foreligger
ddrmed. Ett av de dberopade varumirkena &r ett kombinerat ord- och figurmérke vari
mérkesordet CRAFT intar en framtriddande placering. PRV finner att &ven mellan det
aberopade kombinerade ord- och figurmérket och innehavarens mérke féreligger en mycket
hog grad av markeslikhet.

Vad géller varuslagslikheten gér PRV foljande bedémning.

Innehavarens mirke &r registrerat for motorcykelhjdlmar, hjalmar for motorsport,
skyddsklader for motorsport 1 klass 9. Invidndarens nationella registrering med
registreringsnumret 230037 &r registrerad for sportkldder, ndmligen sportstrumpor,
fysiologiska sportunderkldder, byxor, jackor, anoraker, overaller och stickade tréjor, vantar,
stickade mgssor, halsdukar, shorts, linnen, T-shirts och tennisskjortor i klass 25. PRV finner
att det foreligger varuslagslikhet mellan varorna hjalmar for motorsport och skyddskldder for
motorsport i klass 9 och sportklédder i klass 25, da dessa varor kompletterar varandra.
Géllande den resterande varan motorcykelhjdlmar i klass 9 finner PRV att det foreligger en
viss grad av varuslagslikhet mellan ovan anférda varan och sportklader i klass 25. Detta da
savil motorcykelhjdlmar som sportunderkldder anvindas for att aka motorcykel.

Vid en sammantagen bedomning, sirskilt med beaktande av att varumérket CRAFT
forvdrvat en forstarkt kdnneteckenskraft i forhéllande till sportklader, bedémer PRV att de
motstdende varumérkena ar forvaxlingsbara.

Aterstar gor da frigan om anvindningen av innehavarens mirke skulle dra otillbérlig fordel
av eller utan skélig anledning vara till skada for de dldre varumérkenas sérskiljningsformaga
eller renommé. Inledningsvis maste den relevanta omséttningskretsen fa uppfattningen att
det finns ett samband mellan varumérkena.

Vilken omséttningskrets som ska beaktas vid provningen av huruvida registreringen av det
yngre varumérket beror pa vilket slags intrang som innehavaren av det dldre varumérket gor
gilllande, jfr EU-domstolens dom i mal C 252/07 (Intel) punkt 33. Beddémningen av
huruvida otillborlig férdel dras av det dldre varumérkets sérskiljningsférméga eller renommé
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ska goras med utgdngspunkt fran en normalt informerad samt skéligen uppmérksam och
medveten genomsnittskonsument av det varor eller tjdnster for vilka det yngre varumérket &r
registrerat. Den relevanta omséttningskretsen for motorcykelhjalmar, hjdlmar f6r motorsport,
skyddskldder konstaterar PRV utgérs av motorcykelforare och — dkare. Det yngre mérkets
varors mer specialiserade omséttningskrets kan ddrmed inte anses vara en helt annan &n
omsittningskretsen for de varor for vilka det dldre mérket 4r registrerat. Det &ldre mérket dr
saledes kint for det yngre varumérkes omséttningskrets. De varor som de motstaende
mirkena 4r registrerade for ér inte tillrdckligt olikartade att det yngre varumaérket inte skulle
fora omséttningskretsens tankar till det dldre varumirket. Det yngre mérkets
omsittningskrets skulle, sdrkskilt under beaktande att det foreligger méirkesidentitet
respektive en mycket hog grad av mérkeslikhet mellan innehavarens mérke och de av
inviandaren aberopade varumérken, kunna f& uppfattningen att de varor som innehavarens
varumirke #r registrerat for ingar i invéndarens varuutbud. Saledes ska det anses finnas ett
mycket starkt samband varuméirkena emellan. Under beaktande av att det foreligger
mirkesidentitet varuméarkena emellan och att det yngre mérket anvénds eller skulle kunna
anvindas for likartade varor konstaterar PRV att det yngre mérkets anvéndning utan skalig
anledning drar eller skulle dra otillborlig fordel av, eller ér eller skulle vara till forfang for
det dldre varumarkets sirskiljningsforméga eller renommé. Den omsténdigheten att
invandarens mérkes ursprungliga sérskiljningsforméga inte &r av unik karaktér pa grund av
mirkes suggestiva innebord i forhallande till varan sportkléder foranleder ingen annan
beddmning.

Foljaktligen utgdr de anférda grunderna for inviandningen hinder for att lata registreringen
besta.

Registreringen ska dérfor upphévas.

Beslutat den 13 JUN 2013

/./%/'/f e

Nidrtin Berger #
ol —

André Bosse

HUR BESLUTET OVERKLAGAS

Den som vill 6verklaga beslutet ska géra det skriftligt. Skrivelsen ska vara stilld till
Patentbesvirsritten, men séndas till Patent- och registreringsverket, Box 530,

826 27 Soderhamn. I skrivelsen ska anges det beslut som éverklagas och den édndring i
beslutet som begirs. Skrivelsen ska ha kommit in till verket inom tva (2) manader frén
beslutets dag.




