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Patent- och registreringsverket (PRV) upphéver varumérkesregistreringen nr 503948 med
stod av 2 kap. 28 § varumérkeslagen (2010:1877) for foljande varor och tjdnster:

Klass 9: Anslagstavlor (elektroniska); datorprogram (nedladdningsbara
myjukvaror); registrerade datorprogram; grinssnitt (for datorer);
datorsystem.

Klass 35: Konsultationer avseende foretagsledning och -organisation;

sammanstillning, inmatning och systematisering av information i
databaser; sammanstéllning och inmatning av information i
databaser; bearbetning, lagring, framtagning och/eller kontroll av
datoriserad information; férmedling av tjinster (for annans
rikning); bloggning for reklaméndamal; marknadsforingstjéinster;
genomforande av opinionsundersékningar; dvervakning av
grupparbete f0r att forbéttra/utveckla dess effektivitet; framtagning
av utkast for offentligt material.

Klass 38: Kommunikationer via datorterminaler; datorstédd éverforing av
meddelanden och bilder; personsékningstjdnster (radio-, telefon-
eller annan elektronisk kommunikation); elektroniska
anslagstaveltjdnster (telekommunikationstjanster);
telekonferenstjanster; datorkommunikationsservice; datorstodd
sindning av meddelanden och bilder; digitala 6verforingstjénster
och sidndningstjanster via internet; kommunikationstjinster for
atkomst till databaser; sindning av film och program via dataniit;
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Klass 41:

Klass 42:

Klass 44:

Klass 45:

sdndning av meddelanden 6ver elektroniska media; sdndning av
videofilm; telekommunikationstjénster for dtkomst till databaser;
informationstjéinster avseende dtkomst till datanitverk/internet;
informationstjénster avseende elektronisk post; upplatande av
atkomst till elektroniska anslagstavlor; tkomst till elektroniska
meddelandesystem; upplatande av telekommunikationskanaler for
teleshoppingtjénster; upplatande av internet chatrum; upplatande
av dtkomst till databaser.

Undervisning/utbildning; anordnande av handledning/instruktion;
tjénster for implementering av utbildningsprocedurer; tjinster for
implementering av utldmingsprocedurer; yrkesrddgivning
(utbildning eller triningsrad); nyhetsreportertjinster; anordnande
av personliga utvecklingskurser; arrangerande av tivlingar i
utbildningssyfte; distribution (andra &n transporter) av film;
friskvardstjanster (instruktion/information); instruktionskurser
relaterad till hélsa; personliga introduktionstjinster via datorer
(utbildning); produktion av kursmaterial; produktion av
kursmaterial distribuerade vid seminarier; instruktionstjénster;
filmproduktion.

Utformning av hemsidor/webbsidor; utveckling av
applikationsldsningar for datorprogram; utveckling av datakoder;
utveckling av datorbaserade natverk; utveckling av datorbaserade
nitverk for organisationsledarskap; utveckling av datorsystem;
utveckling av produkter for hdlsovardsindustrin;
datorprogrammering; utformning av datorprogramvara;
uppdatering av datorprogramvara; grafisk formgivning;
kvalitetskontroll; underhall av datorprogramvara; design av
datorsystem; duplicering av datorprogram; skapande och
underhéllande av webbplatser for andra; analytiska tjénster
avseende datorprogram; anpassning av program och system i form
av installationer, konsultationer och supporttjinster; design av
hemsidor (dataprogrammering); design/utformning av
datormjukvara/webbplatser/webbsajter; illustratérstjénster;
informationstjénster relaterad till applikationer av datorsystem;
vetenskapliga tjénster; design och utveckling av mjukvara.

Psykosociala tjanster; medicinsk rehabilitering.

Personliga och sociala tjénster utforda for att tillmotesgd individers
behov; kontaktformedling via internet.

2(13)
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ARENDET
Invéndningen avser varumirket GAPET (i figur, se nedan) med registreringsnummer

Gapet

Market dr utfort i svart, vitt och orange.

Klass 9: Anslagstavlor (elektroniska); datorprogram (nedladdningsbara
mjukvaror); registrerade datorprogram; grinssnitt (for datorer);
datorsystem.

Klass 35: Konsultationer avseende foretagsledning och -organisation;
sammanstéllning, inmatning och systematisering av information i
databaser; sammanstillning och inmatning av information i
databaser; bearbetning, lagring, framtagning och/eller kontroll av
datoriserad information; fSrmedling av tjinster (for annans
rikning); bloggning for reklamadndamél; marknadsféringstjanster;
genomférande av opinionsundersokningar; vervakning av
grupparbete for att forbéttra/utveckla dess effektivitet; framtagning
av utkast for offentligt material.

Klass 38: Kommunikationer via datorterminaler; datorstddd éverforing av
meddelanden och bilder; personsékningstjinster (radio-, telefon-
eller annan elektronisk kommunikation); elektroniska
anslagstaveltjanster (telekommunikationstjénster);
telekonferenstjénster; datorkommunikationsservice; datorstédd
séndning av meddelanden och bilder; digitala verforingstjanster
och sindningstjénster via internet; kommunikationstjénster for
atkomst till databaser; séndning av film och program via datanit;
séndning av meddelanden dver elektroniska media; sindning av
videofilm; telekommunikationstjanster for tkomst till databaser;
informationstjénster avseende dtkomst till datanitverk/internet;
informationstjénster avseende elektronisk post; upplatande av
atkomst till elektroniska anslagstavlor; dtkomst till elektroniska
meddelandesystem; upplatande av telekommunikationskanaler for
teleshoppingtjénster; upplatande av internet chatrum; upplatande
av atkomst till databaser.

Klass 39: Fysisk lagring av elektroniskt lagrad data eller dokument.

Klass 41: Textforfattande tjénster (annat én reklamtexter); layout-tjénster,
andra dn for reklamadndamal; publicering av bloggar on-line;
undervisning/utbildning; anordnande av handledning/instruktion;
publicering/utgivning av datamedia; tjanster for implementering av
utbildningsprocedurer; tjénster for implementering av
utldrningsprocedurer; upplatande av elektroniska publikationer on-
line (ej nedladdningsbara); yrkesrddgivning (utbildning eller
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Klass 42:

Klass 44;:

Klass 45:
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tréningsrad); nyhetsreportertjénster; anordnande av personliga
utvecklingskurser; arrangerande av tévlingar i utbildningssyfte;
distribution (andra &n transporter) av film; friskvardstjanster
(instruktion/information); instruktionskurser relaterad till hélsa;
personliga introduktionstjidnster via datorer (utbildning);
produktion av kursmaterial; produktion av kursmaterial
distribuerade vid seminarier; instruktionstjanster; filmproduktion.

Utformning av hemsidor/webbsidor; utveckling av
applikationsl6sningar for datorprogram; utveckling av datakoder;
utveckling av datorbaserade nitverk; utveckling av datorbaserade
nétverk fOr organisationsledarskap; utveckling av datorsystem;
utveckling av produkter for hilsovérdsindustrin;
datorprogrammering; utformning av datorprogramvara
uppdatering av datorprogramvara; grafisk formgivning;
kvalitetskontroll; underhall av datorprogramvara; design av
datorsystem; duplicering av datorprogram; skapande och
underhéllande av webbplatser for andra; analytiska tjénster
avseende datorprogram; anpassning av program och system i form
av installationer, konsultationer och supporttjinster; design av
hemsidor (dataprogrammering); design/utformning av
datormjukvara/webbplatser/webbsajter; illustratdrstjanster;
informationstjénster relaterad till applikationer av datorsystem;
vetenskapliga tjénster; design och utveckling av mjukvara.

Psykosociala tjénster; medicinsk rehabilitering.

Personliga och sociala tjanster utforda for att tillmotesga individers
behov; kontaktformedling via internet.

Invéndaren yrkar att innehavarens registrering ska upphévas och anfor som grund att mérket
dr forvixlingsbart med fljande gemenskapsvarumarken:

Klass 9:

GAP
Varumaérke nr 4550778.

Vetenskapliga, nautiska, fotografiska, kinematografiska och optiska apparater
och instrument samt apparater och instrument for lantmiteri, besiktning,
végning, métning, signalering, kontroll (§vervakning), livraddning och
undervisning; apparater och instrument for ledning, vixling, transformering,
ackumulering, reglering eller kontrollering av elektricitet; apparater for
inspelning, upptagning, sindning eller dtergivning av ljud och bilder;
magnetiska databérare, grammofonskivor; forsiljningsautomater samt
mekanismer f6r myntstyrda apparater; kassaapparater, riknemaskiner,
databehandlingsutrustningar och datorer; eldsldckningsapparatur; magnetiskt
kodade kort och kort innehéllande ett integrerat kretschips, nimligen
smartkort med programmering anvénd for att képa varor och tjénster.
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Klass 25:

Klass 45:

Klass 28:;

Klass 36:

Klass 41:

Klass 3:
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GAP
Varumérke nr 9689084,

Klédder, fotbeklddnader, huvudbonader.

Juridiska tjénster; Sékerhetstjanster for att skydda egendom och individer:
Personliga och sociala tjénster utforda av andra for att tillmotesgé andras
individuella behov.

GAP
Varumirke nr 9184251.

Spel och leksaker; gymnastik- och sportartiklar, ej ingiende i andra klasser;
julgransprydnader.

Kreditkortstjénster, tjanster avseende presentcheckar och inkdpskuponger,
tjénster rorande penninginsamlingar for vilgérande dndamal;
forsdkringsverksamhet; finansiella tjinster; monetira tjénster;
fastighetsmikleri; finansiell konsultation och radgivning.

Undervisning/utbildning; anordnande av handledning/instruktion;
underhallning; sport- och idrottsaktiviteter, kulturverksamhet; alla nimnda
tjdnster relaterade till mode; anordnande, organisering, ledning av och
vérdskap for sociala underhdllningsevenemang; underhllningstjinster,
namligen tillhandahdllande av information via ett globalt datornit inom
omrédena celebriteter, underhéllning och populirkultur; organisering av
modeshower for underhallningsdndamal; organisering och anordnande av
utstéllningar f6r underhallningsindamal.

Varumaérke nr 3007358.
Mirket ar utfort i svartvitt.

Tvitt- och blekningspreparat och andra dmnen for anviindning vid tvitt;
rengdrings-, poler-, skur- och slipmedel; tval; parfymerivaror, eau-de-parfum,
eau-de-toilette, badolja, badskum, badkulor, badlésningar, badpulver,
badtabletter, badgel, kroppskrdm, kroppsspray, kroppsolja, torroljespray,
kroppsrengdringsmedel, kroppslotion, duschlotion, duschgel, badsalt,
rengOringsmedel, kropps- och hudlotion, kropps- och hudtval,
reng0ringskrdm for ansiktet, ansiktsmask, ansiktskrim, firgimnen for huden,
blodhéimmande medel, ej fér medicinska dndamal, lippbalsam, 6gonbalsam,
ej for medicinska d&ndamal, 6gonsalva, ej for medicinska indamél, 6gonkrim,
kosmetiska preparat och kosmetiska behandlingar, schampon, hirbalsam,
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Klass 18:

Klass 25;

Klass 35:

Klass 3:

Klass 18:
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hargel, eau de cologne, rakvatten, fuktgérande lotion, rakkrim, raktval, talk,
rokelse, eteriska oljor for personligt bruk, massageolja, tandrengéringsmedel.

Lader och laderimitationer, samt varor framstillda av dessa material och €j
ingéende i andra klasser; djurhudar; koffertar och resviskor; paraplyer,
parasoller och promenadképpar; piskor, seldon och sadelmakerivaror;
bérkassar, persedelpésar, ryggsackar, handviskor, viskor for cyklar,
blgjviskor, strandviskor, portfoljer, kortfodral, nyckelfodral och planbdcker.

Kléder, inkluderande ldngbyxor, kortbyxor, joggingbyxor, overaller, skjortor,
T-trojor, sweatshirts, blusar, jackor, vistar, rockar, regnklider, skor,
damunderkléder, sovklader, fritidskldder, badklader, handskar, sockor,
trikder, bélten, sjalar, hattar, slipsar, tofflor, kjolar, klinningar och sweaters.

Detaljhandelstjanster inom omrédet kldder, klddaccessoarer, kliddesign,
reseffekter, juvelerarvaror, ur, solglasdgon, leksaker, personvardsprodukter,
hushéllsprodukter for mat, for sing och bad, hushallsredskap och glas,
pappersvaror, ldder och viskor; elektronisk handel, nimligen képerbjudande,
forsdljning och distribution av klddccessoarer, reseffekter, séing- och
badprodukter, personvardsprodukter och hushallsprodukter; katalog- och
postreklamtjénster.

i

Varumérke nr 1278662.
Mirket &r utfort i fargerna blatt och vitt.

Blekningspreparat och andra dmnen for anvandning vid tvitt; rengbrings-,
poler-, skur- och slipmedel; tvél; parfymer, eteriska oljor, kosmetika,
harvardspreparat, tandpulver, -krim och -pastor, inkluderande tval, lotioner,
pulver och salt for kroppsvérd och bad, parfymartiklar och eau de toilette,
kosmetika och kosmetiska medel, inkluderande makeup, rédsmink, rouge,
eyeliner, eyelinerpenna, gonmakeup, 6gonskugga, lappstift, ansiktspuder,
maskara, 6gonbrynspenna och nagellack, hirssahamponeringsmedel och
hérpreparat, parfym, eau de parfum, badolja, badskum, badpulver, duschgel,
badsalt, rengdringsmedel, kropps- och hudlotion, ansiktsrengéringskrim,
ansiktsmasker, ansiktskridm, fargimnen for huden, adstringerande medel,
lappbalsam, 6gonbalsam, gongel, 6gonkrim, schamponeringsmedel,
hérskoljningskrdm, hargel, rakvatten, fuktbevarande lotion for anvindning
efter rakning, rakkréim, raktval, talk, eteriska oljor for personligt bruk,
massageolja.

Léder och laderimitationer, samt varor framstéllda av dessa material och ej
ingiende i andra klasser; djurhudar; koffertar och resviskor; paraplyer,
parasoller och promenadképpar; piskor, seldon och sadelmakerivaror;
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birkassar, persedelpdsar, ryggsickar, handviskor, cykelviskor och
planbaocker.

Klass 25: Kléder, fotbekléddnader, huvudbonader, inkluderande jeans, skjortor, T-trdjor,
kortbyxor, langbyxor, kakiuniformer, kjolar, tréjor, jackor, rockar,
kldnningar, bélten, hattar, sockor, handskar, vistar, schalar, nattklader,
underkldder, baddrikter, strumpvaror, strumpbyxor, benbeklddnader
(vandringsbyxor), sparkdrékter, overaller, tofflor och skor.

Klass 35: Annons- och reklamverksambhet; foretagsledning; féretagsadministration;
kontorstjénster; assistans vid foretagsledning, inkluderande assistans och
radgivning vid uppréttande av detaljhandelsfirmor inom omradet klider,

bagage, klédaccessoarer och personvardsprodukter samt vid upprittande av
kladbutiker.

Klass 42: Utskénkning av mat och dryck; upplatande av kortvarigt boende; medicinsk
vérd; hygien- och skonhetsvérd; veterinértjénster och lantbrukstjénster;
Juridiska tjénster; vetenskaplig och industriell forskning;
datorprogrammering; tekniska konsultationer och teknisk radgivning vid
upprittande av detaljhandelsforetag inom omradet kldder, bagage,
kladtillbehér och personvérdsprodukter samt vid upprittande av kladbutiker;
moderadgivning med avseende pa ny utveckling inom modet; kldddesign,
namligen design av klader och klddesplagg, forslag om olika kldder och
sammanpassning av kldder och klddaccessoarer, inkluderande fotbeklddnader
och huvudbonader; fotografering, utformning och formgivning av
inredningar i klddbutiker.

Vidare har invéindaren anfort att varumérkena GAP och GAP i figur 4r vil ansedda och att
anvdndningen av innehavarens mérken skulle dra otillborlig fordel av eller vara till skada for
varukédnnetecknens sirskiljningsforméaga eller anseende.

Till stdd for sin invéndning anfor invédndaren i huvudsak foljande. Visuellt 4r mirkena
mycket lika. De motstdende mérkena bestér bada av ett ord och innehéller bokstiverna GAP.
Det enda som skiljer mérkena 4t &r att innehavarens mirke slutar med bokstiverna —ET. Att
innehavarens mérke &ven har ett figurelement péverkar inte denna beddmning d ordet utgdr
dominanten. Fonetiskt sammanfaller varumérkena i uttalet av bokstiverna GAP. Slutledet i
GAPET anses ha mindre betydelse och kan litt forbises eller glsmmas bort. Darmed &r
mairkena vildigt lika fonetiskt. Begreppsmissigt ir varumirken identiska eller i det nirmaste
identiska. Bdda mérkena bestar av samma substantiv. Ordet GAPET ér bestimd form av
GAP. Béda mirkena har dirmed samma mening och innebérd. Det foreligger dven varu- och
tjdnsteslaglikheti klasserna 9, 35, 38, 41, 42, och 45.

Varumirket GAP ér vilkint i sin omséttningskrets. Det har ddrmed ett utokat skyddsomfing
och en hog eller normal inneboende sérskiljningsforméaga. GAP bildades &r 1969 och
oppnade sin forsta THE GAP butik i San Francisco samma &r. Ar 1976 blev GAP listat och
noterat pd bérsen i New York. GAP anses idag vara ett av de mest kinda foretagen i virlden.
Varumirkets framgang och vilkéndhet medforde att GAP 1997 tilldelades Advertising
Age’s pris Marketer of the Year. Interbrands och Business Week’s undersékning Best
Global Brands rankade ar 2006 GAP som nummer 52 och uppskattade virdet pa varumirket
till 6,4 miljarder USDS. Ar 2009 rankades GAP, for fjirde ret i rad som ett av 100 Best
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Corporate Citizens i en arlig undersdkning av CRO magazine och rankades som nummer 24.
Vidare har GAP for tredje aret i rad blivit utsedd av Ethisphere Magazine som ett av
virldens mest etiska foretag som ett erkdnnande av foretagets etiska ledarskap och sociala
ansvar. Ar 1977 bildades GAP Foundation med 4tagandet att hjilpa ménniskor i de
samhillen dér foretaget existerar och verkar. Ar 2006 bildades GAP P.A.C. E programmet i
Indien for att hjélpa kvinnliga arbetare i utvecklingslander att utvecklas och kunna géra
karridr. Motsvarande program finns i Kambodja. Gap har mer 4dn 134 000 anstillda och mer
dn 3100 butiker runt om i vérlden. Varumérket GAP har &ven blivit exponerat runt om i
vérlden genom TV och film och marknadsforts dver hela virlden med hjilp av
internationella celebriteter. Da varumérkena ér vl ansedda har de ett utékat skyddsomfing
som omfattar tjénsterna i klass 39 och 44.

Innehavaren, som beretts tillfille att yttra sig, har inte bemétt invéindningen.

SKAL

Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumirkeslagen fér ett varumirke inte registreras om det
dr identiskt med eller liknar ett dldre varukidnnetecken for varor eller tjinster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk for forvixling, inbegripet risken for att anvindningen av
varumadrket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvinder
varumaérket och innehavaren av varukinnetecknet.

Med ett varukénnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 4 varumirkeslagen, ett
gemenskapsvarumarke.

Fragan om forvixlingsbarhet ska avgoéras vid en helhetsbedémning dir samtliga
omsténdigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt méirkenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjédnster som markena avser. Om varu- eller tjinsteslagslikhet ar
for handen ska en bedémning av mérkenas visuella, fonetiska och
begreppsmissiga/konceptuella likheter géras med utgangspunkt i det helhetsintryck som
varumérkena formedlar med hinsyn till bland annat deras sérskiljande och dominerande
delar (EU-domstolens dom i mél C-251/95 (Sabel) punkterna 22 och 23). Hénsyn ska dven
tas till det faktum att genomsnittskonsumenten sillan har méjlighet att géra en direkt
jamforelse mellan varumérkena utan méste forlita sig pd en oklar minnesbild av mirkenas
utforanden. (EU-domstolens dom i mal C-342/97 (Lloyd Schuhfabrik Meyer), punkt 26).

Vid bedémningen av om varu- eller tjénsteslagslikhet foreligger ska samtliga relevanta
faktorer som ér kidnnetecknande for forhéllandet mellan varorna eller tjinsterna beaktas,
bland annat deras art, de tilltdnkta kdparna, anvandningsomradet samt huruvida de
konkurrerar med eller kompletterar varandra (se EU-domstolens dom i mal C-39/97 (Canon),
punkt 23).

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgdr att ett varumarke inte fér registreras
om det dr identiskt med eller liknar ett &ldre varukédnnetecken som ér kiint inom en
betydande del av omséttningskretsen, och anvéndningen av varumaérket skulle dra otillbérlig
fordel av eller utan skélig anledning vara till skada for varukdnnetecknets
sarskiljningsférmaga eller anseende.

Vid beddmningen av om ett varukdnnetecken ar kdnt inom en betydande del av
omsittningskretsen ska samtliga relevanta omstédndigheter i drendet beaktas, sarskilt
varumérkets marknadsandel, i hur stor omfattning det anvénts, i vilket geografiskt omrade
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och hur lange varumérket har anvénts, samt hur stora investeringar foretaget har gjort for att
marknadsf6ra varumérket (se EU- domstolens dom i mal C-375/97 (Chevy), punkt 27).

PRV gor foljande bedémning

Invindaren har gjort géllande att dennes varukdnnetecken &r vil ansett och att det genom
anvandning forvérvat ett utdkat skyddsomféng. Vidare har anforts att anviindningen av
innehavarens varumadrke skulle dra otillbérlig fordel av eller vara till skada for
varukinnetecknets sdrskiljningsforméaga eller anseende.

Till stod for detta har invéindaren bland annat anfort att kiinnetecknet togs i bruk &r 1969, i
San Francisco, samt att det bérsintroducerades i New York ar 1976. Anvindningen av
mirket GAP och dess vélkéndhet har renderat invindaren flera utmérkelser. GAP har mer #n
134 000 anstéllda och 3100 butiker runt om i virlden. Enbart vad som framkommit om den
tid och den omfattning i vilken varumérket GAP anvinds kan emellertid inte l4ggas till
grund for slutsatsen att varumérket &r kint inom en betydande del av omsittningskretsen.
Det finns inte ndgon utredning som visar hur stora investeringar som gjorts for att
marknadsfora market. Inte heller finns nigon utredning om hur stor marknadsandel som de
varor och tjénster som tillhandahélls under mérket har eller vilken kinnedom
omsdttningskretsen har om GAP som ett varumérke for hér aktuella varor och tjénster.

Vid en samlad beddmning finner PRV att det material som presenterats inte kan ligga till
grund for slutsatsen att varumérket GAP #r kint inom en betydande del av
omsittningskretsen for nagra av de nu aktuella varorna eller tjinsterna. Innehavarens
registrering kan dérmed inte upphéivas pa den grunden att anvindningen av varumirket
skulle dra otillbérlig fordel av eller vara till skada for det dldre markets sarskiljningsformaga
eller anseende. Det inlimnade materialet avseende mérkets anvindning ger inte heller stéd
for att varumarket GAP forvirvat forstirkt kiinneteckenskraft savitt avser de varor och
tjanster som registreringen avser. Darmed kommer PRV:s fortsatta provning att avse frdgan
om forvixling med utgangspunkt i det skydd som foljer av inviindarens registreringar.

Varu- och tidnsteslagslikhet

Klass 9

Innehavarens mirke avser anslagstavior (elektroniska); datorprogram (nedladdningsbara
mjukvaror); registrerade datorprogram, grénssnitt (for datorer); datorsystem i klass 9.
Invéndarens motanforda varumirke med nummer 4550778 avser bland annat magnetiska
databdrare; databehandlingsutrustningar och datorer; magnetiskt kodade kort och kort
innehdllande ett integrerat kretschips, ndmligen smartkort med programmering anvind for
att kdpa varor och tjdnster i klass 9. Dessa varor r av liknande slag d& datorprogram och
magnetiska databdrare vanligtvis anvénds tillsammans med datorer och &r dirmed
kompletterande till varandra. Varorna tillhandahélls inte sillan av samma aktérer. Det
foreligger starka berdringspunkter mellan varorna och de #r dirmed av liknande slag.

Klass 35

Innehavarens mérke avser bland annat konsultationer avseende foretagsledning och -
organisation; sammanstdlining, inmatning och systematisering av information i databaser;
sammanstillning och inmatning av information i databaser; bearbetning, lagring,
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framtagning och/eller kontroll av datoriserad information; formedling av tiinster (for
annans rdkning); dvervakning av grupparbete for att forbittra/utveckla dess effektivitet;
Jframtagning av utkast for offentligt material, i klass 35. Invindarens mirke med nummer
1278662 avser bland annat foretagsledning; foretagsadministration; kontorstjcinster i klass
35. Samtliga dessa tjdnster omfattar huvudsakligen tjinster utférda av personer eller
organisationer vars frémsta syfte &r att ge hjélp vid drift eller ledning av affirsforetag, eller
ge hjélp vid skotsel av afférsataganden eller i samband med kommersiella funktioner i ett
industriellt eller kommersiellt foretag. Dirmed dr de av samma och liknande slag.

Innehavarens mirke avser vidare bloggning for reklaméndamdl; marknadsforingstjinster;
genomforande av opinionsundersékningar i klass 35. Invindarens mirken med nummer
1278662 avser annons- och reklamverksamhet, vilka inbegriper de tjénster som innehavarens
mairke avser. Dessa tjdnster ddrmed ir identiska.

De marknadsforingstjdnster som innehavarens mérke avser innefattar bl.a. sédana katalog-
och postreklamtjénster som invindarens mérke med nummer 3007358 avser i samma klass.
Eftersom PRV inte kan dissekera den bredare kategorin av innehavarens tjénster bedoms
dessa vara identiska med invindarens tjinster.

Klass 38

Innehavarens mérke avser olika typer av telekommunikationstjnster i klass 38.
Invéndaren mérke med nummer 4550778 avser bland annat apparater for
inspelning, upptagning, sindning eller dtergivning av ljud och bilder i klass 9.
Dessa varor innefattar apparater som anvinds for att kommunicera information i
form av ljud eller video, exempelvis via radiovagor eller optiska ledningar.
Telekommunikationstjénster mojliggor for manniskor och foretag att
kommunicera med varandra pé distans, muntligen eller visuellt. Konsumenter
anvénder apparater for inspelning, sindning eller 4tergivning av ljud och bilder,
ndr de vill kommunicera med ndgon. Det finns darfor ett nira samband mellan
dessa varor i klass 9, vilka innefattar telekommunikationsapparater, och samtliga
telekommunikationstjanster i klass 38. Varu- och tjénsteslagen har &ven ett
sammanfallande syfte och kompletterar dessutom varandra. Med hinsyn hartill &r
varorna och tjadnsterna av liknande slag.

Klass 39

Innehavarens marke avser bland annat fysisk lagring av elektroniskt lagrad data eller
dokument. Dessa tjinster utfors av aktSrer som specialiserar sig just pa lagring av varor i
magasin eller andra lokaler for forvaring eller bevakning. Lagringen av en viss vara innebir
dock inte nddvéndigtvis att ndgon koppling mellan lagringen och sjilva varan foreligger. Det
foreligger ej risk att genomsnittskonsumenten far uppfattningen om att varorna och
tjdnsterna produceras eller tillhandahalls av samma aktérer. Nagon likhet i
varumdrkesrittslig mening foreligger ej.

Klass 41
Innehavaren mérke och innehavarens mérke med nummer 9184251 avser identiska tjinster
vad géller undervisning/utbildning; anordnande av handledning/instruktion.

Tjansterna tjdnster for implementering av utbildningsprocedurer; tiinster for
implementering av utldrningsprocedurer; ); yrkesrddgivning (utbildning eller triiningsrdd);
anordnande av personliga utvecklingskurser; arrangerande av tivlingar i utbildningssyfte;
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Jriskvardstjdnster (instruktion/information); instruktionskurser relaterad till hélsa;
personliga introduktionstjdnster via datorer (utbildning); produktion av kursmaterial;
produktion av kursmaterial distribuerade vid seminarier; instruktionstjénster som
innehavarens mérke avser faller inom den bredare kategorin av undervisning/utbildning,

anordnande av handledning/instruktion som invindarens mérke avser. Dirmed ir dven dessa
tjdnster identiska.

Tjansterna nyhetsreportertjdnster; distribution (andra in transporter) av film;
filmproduktion som innehavarens mirke avser faller inom den bredare kategorin av
tjdnsterna underhallning som invindarens mérke med nummer 9184251 avser. De
motstidende mérkena avser ddrmed identiska tjénster.

Vad giller resterande tjédnster som innehavarens mérke avser finner PRV inga likheter med
nigon av de tjinster som invindarens mérken avser.

Klass 42

Det foreligger hog likhet mellan samtliga tjinster som innehavarens mirke avser
och tjansterna datorprogrammering som invindarens mirke med nummer
1278662 avser, di tjdnsterna kan sammanfalla i friga om tillverkare,
slutanvéndare och distributionskanaler.

Klass 44

Innehavarens mérke avser bland annat psykosociala tjdnster; medicinsk rehabilitering.
Invindarens marke 1278662 omfattar medicinsk vird i klass 42. D4 dessa tjinster innefattar
de tjénster som innehavarens registrering avser foreligger identitet tj4nsteslagen emellan.

Klass 45

Innehavarens marke och invéndarens méirke med nummer 9689084 avser identiska
tjanster i klass 45 i form av personliga och sociala tjdnster utfsrda av andra for att
tillmétesgd andras individuella behov. Aven tjinsterna kontaktformedling via internet kan
ingd i en bredare kategori av sidana tjénster.

Mdrkeslikhet
De kinnetecken som ska jamforas ar foljande:

Invindarens méirken: Innehavarens mérke:

GAP

1 GQpet




PRV 12(13)

PATENT~ OCH REGISTRERINGSVERKET

Beddmningen av markenas forvixlingsbarhet, inbegripet deras visuella, fonetiska och
begreppsmissiga likheter, ska ske med utgangspunkt i uppfattningen hos
genomsnittskonsumenten av den kategori av varor eller tjinster som avses. [ forevarande fall
riktar sig de varor och tjdnster dér identitet eller likhet har konstaterats till konsumenter i
allménhet, men &ven till specialiserade kdpare sdsom grossister, niringsidkare,
foretagskunder.

Innehavarens registrering bestar av ordet GAPET i figurativt utforande samt en figurativ del
som utgdrs av en gapande fantasifigur i en orangefirgad cirkel. Invindarens mirken bestar
av lydelsen GAP dér ndgra av mérkena ér registrerade i ett figurativt utforande, nidmligen
vita bokstéver i en bld eller svart fyrkant. Mérkesorden skiljer sig ndgot fran varandra genom
att innehavarens markesord avslutas med bokstiverna —ET. Trots att det rér som om korta
ord far den visuella och fonetiska likheten anses vara hog, da endast tva bokstiver skiljer
dem ét.

Ordet gap f6rekommer bade i det svenska sdsom i det engelska spraket och kan bl.a.
oversittas till 6ppning, hél, lucka, eller mellanrum, skillnad (Norstedts engelsk-svenska
ordbok, nitversionen, tkomst 2014-04-28). GAPET kan saledes uppfattas som den
bestimda formen av GAP. Begreppsmissigt foreligger ddrmed identitet mirkena emellan.

I forevarande fall har det dldre varumérkena som en helhet ingen spraklig innebord som kan
séttas 1 samband med de varor och tjénster det avser. Mérkena far d4drmed anses ha en
sdrskiljningsférmaga av normalgraden.

Sammanfattningsvis foreligger visuell, fonetisk, och begreppsmassig likhet mellan de
motstaende mirkena. PRV finner vid en helhetsbeddmning att mérkena dr forvixlingsbara
med avseende pa de varor och tjdnster dir varu- och tjinsteslagslikhet har konstaterats enligt
ovan.

Mot bakgrund av det ovan anforda ska innehavarens registrering upphévas med avseende pa
de varor och tjdnster dér identitet eller likhet har konstaterats. Registreringen ska
foljaktligen bestd i Gvrigt.

Beslutat den 3 0 APR 2014

Anthony Bolejko \ ///;/ /7 7 //&//; 7/ T Z/ 7

Nina Isaksson 7 /77 /é/[; 17C -ACE7/S e 6’/}’/3‘,’
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HUR BESLUTET OVERKILAGAS

Den som vill 6verklaga beslutet ska gora det skriftligt. Skrivelsen ska vara stilld till
Patentbesvirsritten, men séndas till Patent- och registreringsverket, Box 530,

826 27 Soderhamn. I skrivelsen ska anges det beslut som 6verklagas och den andring i
beslutet som begirs. Skrivelsen ska ha kommit in till verket inom tvé (2) manader fran
beslutets dag.




