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BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) avslédr inviindningen med ovanstiende nummer med
stod av 2 kap. 28 § varumérkeslagen (2010:1877).

ARENDET

Invindningen avser varuméirket MORGONGODA LJUS RAG POLARBROD i figur med
registreringsnummer 512240 registrerat for féljande varor:

Klass 30: Brod
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Invéindaren yrkar att innehavarens registrering ska upphévas och anfér som grund att mirket
ar forvaxlingsbart med invidndarens gemenskapsvarumirke GOD MORGON med
registreringsnummer 9675836, registrerad for foljande varor/tjénster:

Klass 30: Grot; preparerade spannmalsprodukter; spannmadlspulver; drycker tillverkade
av spannmal; snabbgrot; havregrynsgrit.

Innehavaren av varumérket bestrider grunderna for invindningen.
Invindarens utveckling av talan

Till stéd for sin invdndning anfor inviindaren i huvudsak foljande. De motstiende mirkena
bestar alla av ordet god/goda och av ordet morgon. Det faktum att orden Morgon och Goda
skrivs med stor begynnelsebokstav underlittar ytterligare att uppfatta orden som tva separata
bestandsdelar. Mirkena dr ddrmed savil visuellt som fonetiskt mycket lika varandra, oavsett
i vilken ordning de tva orden forekommer. Mirkena ér begreppsmissigt mycket lika.
Dirmed foreligger hog grad av mérkeslikhet.

Varorna ir av likande slag. Bada typerna av varor &r torra frukostvaror for daglig
konsumtion som ofta konsumeras samtidigt med, eller istillet for, varandra. De 4r gjorda pa
samma huvudsakliga rdvara, dvs spannmal. Varorna distribueras via samma kanaler, dvs
framst livsmedelshandeln och de tillverkas vidare av samma producenter.

Invindarens varumérke har forvirvat en forstirkt sirskiljningsfsrmaga genom anvindning,
vilket okar forvixlingsrisken. Den villing som salufors under varumirket GOD MORGON
har under perioden 2009-2013 atnjutit en marknadsandel om 67-85 % av den totala
forsiljningen av vuxenvilling och ir dirmed marknadsledande. Varumirket har anvints for
vuxenvilling sedan 1970 och har under tiden sélts i stora volymer. Under dren 2008 -2013
har produkter under varumirket salts for ett virde av nistan 35 miljoner kronor per ar. Under
aren 2008-2012 spenderades i snitt 290 000 kronor per ar i marknadsforingsatgirder.
Invéindaren har héirvidlag bifogat marknadsforingsmaterial.

Innehavarens utveckling av bestridandet

Innehavaren bestrider grunden for invindningen och anfor i huvudsak féljande.
Innehavarens mirke bestéar av ett sammansatt ord medan invindarens mirke bestir av tva.
D4 invéndarens mérke inleds med ordet GOD har detta betydelse for den visuella och
fonetiska beddmningen. Markena skiljer sig begreppsmassigt. Bendmningen GOD
MORGON ér en hilsningsfras som #r vanligt forekommande i det svenska spriket. Den ger
saledes associationer till en hilsning pa morgonen. Bendmningen har foljaktligen en sadan
bestdmd betydelse att den inte kan vara att anse som forvixlingsbar med det sammansatta
ordet MORGONGODA som inte existerar i det svenska spriket. Det ror sig inte om
identiska varor. Invindarens marke har svag sérskiljningsforméga for de avsedda varorna
och ddrmed ett smalt skyddsomfang. Det ir ej styrkt att GOD MORGON har forvirvat en
forstarkt sarskiljningsformaga.

SKAL
Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumirkeslagen far ett varumirke inte registreras om det

dr identiskt med eller liknar ett dldre varukénnetecken for varor eller tjinster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk for forvixling, inbegripet risken for att anvindningen av
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varumirket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anviinder
varumirket och innehavaren av varukinnetecknet.

Med ett varukénnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 4 varumérkeslagen, bland
annat ett gemenskapsvarumarke.

Fragan om forvixlingsbarhet ska avgoras vid en helhetsbedomning dir samtliga
omstidndigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt miirkenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjanster som méarkena avser. Om varu- eller tjénsteslagslikhet ir
for handen ska en bedomning av mirkenas visuella, fonetiska och
begreppsmissiga/konceptuella likheter goras med utgangspunkt i det helhetsintryck som
varumdrkena férmedlar med hénsyn till bland annat deras sérskiljande och dominerande
delar (EU-domstolens dom i mal C-251/95, "Sabel”, punkterna 22 och 23). Hiinsyn ska dven
tas till det faktum att genomsnittskonsumenten séllan har mojlighet att gora en direkt
jamforelse mellan varumérkena utan maste forlita sig pa en oklar minnesbild av mirkenas
utforanden (EU-domstolens dom i mal C-342/97, "Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

Utgangspunkten vid bedémningen &r att den berérda produktkategorins
genomsnittskonsument &r normalt informerad samt skiligen uppmérksam och upplyst. Det
ska dock dven beaktas att genomsnittskonsumentens uppmarksamhetsgrad kan variera
beroende pd den aktuella varu- eller tjanstekategorin (se EU-domstolens dom i mél C-
342/97, ”Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

Vid bedomningen av om varu- eller tjdnsteslagslikhet foreligger ska samtliga relevanta
faktorer som &r kdnnetecknande for forhallandet mellan varorna eller tjéinsterna beaktas,
bland annat deras art, de tilltinkta kparna, anvindningsomradet samt huruvida de
konkurrerar med eller kompletterar varandra (se EU-domstolens dom i mal C-39/97,
”Canon”, punkt 23).

En hog grad av sérskiljningsformaga hos det dldre mérket, ursprunglig eller forvirvad, okar
risken for forvaxling. Hiansyn ska bland annat tas till den marknadsandel som varumérket
innehar, hur ofta, hur linge och pa hur stort geografiskt omrade detta varumirke har brukats,
hur stora investeringar som har gjorts for att salutora det, den andel av omsittningskretsen
som tack vare varumirket kan ange att varan kommer fran ett visst foretag samt yttranden
fran handelskammare och andra yrkessammanslutningar (se EU- domstolens domar i mal C-
251/95, "Sabel”, punkt 24 samt C-342/97, "Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkterna 22 och
23).

PRV gor foljande bedémning

Inledningsvis vill PRV anfora foljande betraffande huruvida inviindarens mérke atnjuter en
forstarkt kinneteckenskraft. Enligt invindaren har varumirket varit i bruk sedan ar 1970 och
det har bedrivits en tdmligen omfattande marknadsforing av varumirket. Av den ingivna
forséljningsstatistiken framgar ej vad som kan hérroras till varumérket GOD MORGON.
Vidare framgar det ej hur stor andel av omséttningskretsen som kiinner igen invindarens
mirke sasom ett kiinnetecken for de avsedda varorna. PRV finner att det inviindaren anfort
och den bevisning som &beropats inte ger stod for att varuméirket GOD MORGON genom
dess anvindning har forvérvat en forstirkt kiinneteckenskraft. Fragan om forvixling ska
foljaktligen beddmas med utgangspunkt i det skydd som genom mirkets ursprungliga
kénneteckenskraft foljer av registreringen.
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Innehavarens mérke avser brdd 1 klass 30. Invéindarens mérke avser grot; preparerade
spannmalsprodukter,; spannmalspulver; drycker tillverkade av spannmal; snabbgrit;
havregrynsgrdt, i samma klass. Spannmal &r ett gemensamt namn pa sddesslagens mogna
Sfrukter, i forsta hand kdrnor av strasddesslagen (Nationalencyklopedins Internettjcinst,
www.ne.se, dtkomst 2014-12-17). Brod tillverkas vanligtvis av spannmal. Savil
innehavarens som invédndarens samtliga varor dr vanligt forekommande som morgonmal. De
kan sammanfalla i fraga om tillverkare, slutanvidndare och distributionskanaler. De
konkurrerar dessutom med varandra. PRV finner att det foreligger hdg grad av likhet mellan
dessa varor.

De kinnetecken som ska jaimforas dr foljande:

Invindarens mérke: Innehavarens mirke:

GOD MORGON

Bedomningen av mérkenas forvixlingsbarhet, inbegripet deras visuella, fonetiska och
begreppsméssiga likheter, ska ske med utgangspunkt i uppfattningen hos
genomsnittskonsumenten av den kategori av varor eller tjanster som avses. I forevarande fall
riktar sig de varor dédr likhet har konstaterats till konsumenter i allmanhet.

Innehavarens mérke dr ett figurmérke bestdende av en genomskinlig forpackning
innehallandes brédkakor. Mirket innehaller tva etiketter. Den ena etiketten innehaller en
stiliserad ren, en regnbége samt lydelsen POLARBROD. Den andra etiketten innehéller
lydelsen MORGON GODA LJUS RAG. Lydelsen MORGON GODA fir i mérket en
framtrddande placering. Inviandarens méarke bestar av lydelsen GOD MORGON.

De motstaende mirkena innehéller det identiska ordet MORGON och de likartade orden
GOD och GODA. Orden forekommer dock i omvind ordning i de bada mirkena. Vid ett
normalt uttal av invidndarens mirke uttalas inte bokstaven D i ordet GOD eller bokstaven G i
ordet MORGON. Sammantaget skiljer sig méarkena visuellt och fonetiskt fran varandra.

Lydelsen GOD MORGON i invindarens mirken &r framst dgnad att uppfattas som en for
omsittningskretsen vilkénd hilsningsfras genom vilken nagon tillonskas en trevlig morgon.
Lydelsen MORGONGODA i innehavarens mérke &r ett nybildat ord, som inte ger
associationer till hdlsningsfrasen GOD MORGON, utan i stéllet at ndgot som &r gott och at
morgonen. Vid en sammantagen bedomning finner PRV att markena dr begreppsmissigt
olikartade.

Som ovan namnts finns en likhet mellan de motstaende mérkena genom att det gemensamma
ordet MORGON och de likartade ordet GOD och GODA forekommer i bida mérkena. Trots
att det finns identiska ord i mérkena distanserar den omvianda placeringen av dessa ord
mérkena fran varandra i saddan grad att de helhetsintryck som lydelserna i respektive mirke
ger skiljer sig at. Vidare bestar innehavarens mirke av figurativa element som inte har nagon
motsvarighet i invéindarens marke, detta distanserar mirkena ytterligare 4t. Mot denna
bakgrund finner PRV att det ej foreligger mérkeslikhet.
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Hilsningsfrasen GOD MORGON i invdndarens mérke anvénds 1 stor utstriickning i
reklamsammanhang. For omsittningskretsen dr den dérfor dgnad att i hgre grad framsté
som en markor av att varorna i fraga ar tankta att anvandas pa morgonen, dn som ett
kénnetecken. Invdndarens mérke, vilket avser grot och liknande livsmedel, har dessutom en
tydlig koppling till morgonen eftersom de frimst &ts som frukostmat. Aven om invindarens
maérke i sig inte anger vilka specifika varor det avser finner PRV med hénsyn till det ovan
sagda att det har en sidan naturlig koppling till invindarens varor att det har en ursprunglig
sarskiljningsformaga som &r ldgre dn normalgraden.

Som ovan konstaterats foreligger en viss likhet mellan lydelserna MORGON GODA och
GOD MORGON. Visuellt och fonetiskt skiljer sig dock méirkena tydligt 4t da orden ir
omvind placerade 1 mérkena. Till detta kommer ocksé de begreppsmiissiga och figurativa
skillnaderna mellan mérkena, samt det faktum att invéindarens mérke har en ursprunglig grad
av sirskiljningsformaga som r ldgre 4n normalgraden. Vid en samlad bedémning finner
PRV att mérkena skiljer sig i sddan utstrickning att dessa inte ar forvixlingsbara.

Mot bakgrund av det ovan anforda ska invindningen avslas.

Beslutat 2014-12-18

Christofer Lindqvist

Nina Isaksson
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HUR MAN OVERKLAGAR

Detta beslut kan dverklagas till Patentbesvirsritten. Om ni vill dverklaga beslutet ska ni géra
det skriftligen. Skriv "Till Patentbesvirsritten” pa dverklagandet, men skicka det till PRV,
Box 530, 826 27 S6derhamn.

Ange foljande i1 6verklagandet:
* Namn och adress
* Vilket beslut ni éverklagar och drendets nummer
* Varfor ni anser att beslutet ir felaktigt
* Vilken 4ndring ni vill ha

Overklagandet ska ha kommit in till PRV inom tva (2) ménader frin beslutets dag. PRV
skickar dverklagandet vidare till Patentbesvirsriitten, om det kommit in i ritt tid och PRV
inte sjdlv dndrar beslutet pé det sitt som ni begirt.



