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PRV DELVIS UPPHAVANDE AV REGISTRERING

PATENT~ OCH REGISTRERINGSVERKET

Invéindningsérende nr 2013/0096/0001

Wcecom AB

Kréketorpsgatan 26
431 53 Mélndal

Registrering nr 512180

INVANDARE

Facebook Inc.

1601 Willow Road
Menlo Park, CA
USA

OMBUD

Bergenstrahle & Lindvall Aktiebolag
Box 17704
118 93 Stockholm

INNEHAVARE
Wcom AB

Kréketorpsgatan 26
431 53 Mélndal

BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) upphiver varumérkesregistreringen nr 512180 med
stdd av 2 kap. 28 § varumérkeslagen (2010:1877) for foljande varor/tjinster:

Klass 38: Samtliga tjénster.

Foljaktligen kvarstar invéndarens registrering for foljande varor och tjdnster:

Klass 9: Samtliga varor.
Klass 41: Samtliga tjénster.
ARENDET

Invéindningen avser varumérket LOLOBOOK med registreringsnummer 512180, registrerat
for foljande varor och tjénster:

Klass 9: Datorprogram (nedladdningsbar mjukvara); datorspel (mjukvara);
operativprogram [mjukvara].

Box 530, 826 27 Sdderhamn [ Besikare: Kungsgatan 8 |
Tel: 08 - 782 25 00, Fax: 0270 - 173 51, PlusGiro: 95 78 41-0, Bankgiro: 5052 - 6797
WWW.prv.se
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Klass 38:

Klass 41:

Datatjénster avseende e-post; datorstédd Sverforing av meddelanden,
information och bilder; kommunikationstjanster for elektronisk Gverforing av
bilder; 6verforing av meddelanden och bilder; audiovisuella
kommunikationstjinster; datoriserade kommunikationstjénster; digitala
kommunikationstjanster; direktanslutna kommunikationstjanster;
elektroniska kommunikationstjinster; elektroniska kommunikationstjénster
med hjélp av dator; kommunikationstjénster avseende atkomst till en databas;
kommunikationstjanster for elektronisk &verforing av data;
kommunikationstjadnster med hjélp av telefon; mobila
kommunikationstjénster.

Tjinster avseende sociala klubbar.

Inviindaren yrkar att innehavarens registrering ska upphivas och anfor som grund att mérket
dr forvixlingsbart med invindarens féljande kinnetecken:

Klass 16

Klass 35:

Klass 38:

Klass 41:

Klass 35:

Klass 38:

Klass 35:

FACEBOOK

Gemenskapsvarumirke nr. 2483857.

Trycksaker, tryckta publikationer, tidskrifter, journaler, periodiska
publikationer, tidningar, bécker, fotografier.

Annons- och reklamverksamhet, spridning av reklamannonser, publicering av
reklamtexter; uthyrning av annonsutrymmen, siljfrimjande verksamhet (for
tredje man), tidningsabonnemangstjénster (fér tredje man), marknadsstudier;
opinionsundersdkningar; statistisk information.

Telekommunikation; telekommunikation via Internet, kommunikation via
datorterminaler.

Forlagsverksamhet; utgivning av bocker, tidskrifter och texter, anordnande av
téavlingar och evenemang for kultur- eller underhallningsindamal,
information avseende kultur och underhallning.

FACEBOOK

Gemenskapsvarumirke nr. 4535381.

Information avseende onlinekatalog innehéllande information angaende, och
i form av, kollegieliv, yrken, faktisk gemenskap och socialt
nétverksarbete.

Telekommunikation; tillhandahéillande av direktkopplade chattrum for
formedling av meddelanden rorande universitetsliv, radannonser, virtuellt
samhiille och socialt natverksbyggande.

FACEBOOK

Gemenskapsvarumirke nr. 5585518.

Annons- och reklamverksamhet; foretagsledning; foretagsadministration:
kontorstjénster; Reklam- och informationsdistribution, némligen
tillhandahéllande av rubricerad annonsplats via det global datornitet; reklam

2(17)



PRV

PATENT~ OCH REGISTRERINGSVERKET

Klass 41:

Klass 42:

Klass 45:

Klass 18:

Klass 25:

Klass 28:

Klass 9:
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for varor och tjénster via Internet for tredje man; sammanstillning och
hantering av online-databaser och online-sikbara databaser.

Annons- och reklamverksambhet; foretagsledning; foretagsadministration;
kontorstjénster; Reklam- och informationsdistribution, niimligen
tillhandahallande av rubricerad annonsplats via det global datorniitet: reklam
for varor och tjdnster via Internet for tredje man; sammanstillning och
hantering av online-databaser och online-sokbara databaser.

Vetenskapliga och teknologiska tjanster och dartill relaterad forskning och
design; industriella analyser och forskningstjénster; design och utveckling av
datahdrdvaror och mjukvaror; juridiska tjénster; Datortjdnster, nédmligen
arrangemang av direktanslutna webbinréttningar for andra for organisering
och ledning av direktanslutna méten, sammankomster, och interaktiva
diskussioner; och datortjinster i form av kundanpassade webbsidor med
anvindardefinierad information, personliga profiler och information;
tillhandahéllande av anvindning av programvarutillimpningar genom en
webbplats; tjinster avseende datadverforing och snabbmeddelandetjinster.

Personliga och sociala tjinster utforda av andra for att tillmotesgé andras
individuella behov; sikerhetstjinster for att skydda egendom och individer;
tjénster avseende introduktion och socialt nitverksarbete.

FACEBOOK

Gemenskapsvarumérke nr. 5722392.

Léder och laderimitationer, samt varor framstillda av dessa material och ej
ingdende i andra klasser; djurhudar och pilsskinn; koffertar och resviskor;
paraplyer, parasoller och promenadképpar; piskor, seldon och
sadelmakerivaror.

Kléder, fotbeklddnader, huvudbonader:;kldder for mén, damer och barn,
ndmligen, skjortor, t-shirts, bilten, kavajer, rockar, toppar, vistar, blusar,
Jerseytrojor, underdelar, kortbyxor, langbyxor, byxor, boxer shorts,
klanningar, kjolar, halsdukar, scarves, snusnisdukar, nattlinnen, nattskjortor,
pyjamasar, hemmaklider, sockor, sweaters, triningstrsjor, Jjoggingbyxor,
livgérdlar, forkliden, huvudbonader, hattar, kepsar; solskidrmar; tofflor.

Spel och leksaker; gymnastik- och sportartiklar, ej ingéende i andra klasser:
julgransprydnader.

facebook j

Gemenskapsvarumérke nr. 9151168.
Mirket &r utfort i blatt och vitt.

Verktyg for utveckling av programvara; datorprogramvara for anvindning
som grénssnitt for tillimpningsprogram (application programming interface,
API) for datorprogramvara som underlittar direktanslutna tj4nster for socialt
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Klass 35:

Klass 36:

Klass 38:
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nitarbete, byggande av tillimpningar for socialt nitarbete, och som medger
h&mtning, uppladdning, nedladdning, dtkomst och hantering av data;
datorprogramvara som m&jliggor uppladdning, nedladdning, utliggning,
visning, etikettering, bloggning, direktuppspelning, linkning, delning eller
tillhandahéllande pa annat sitt av elektroniska medier eller information via
dator- och kommunikationsniit.

Marknadsforing, annons- och reklamverksamhet samt siljfraimjande
verksamhet; tjinster avseende marknadsundersokning och -information;
marknadsftring av andras varor och tjinster via dator- och
kommunikationsnit; underlitta utbyte och forsiljning av
dekoreringsfornddenheter, rengtringspreparat, toalettartiklar, kosmetika,
stearinljus, farmaceutika, sma smidesvaror av jirn eller metall, maskiner och
verktygsmaskiner, handredskap, hemelektronik, datorer, kringutrustningar for
datorer, telefoner, kameror, cd-skivor och dvd-skivor, elektriska
hushallsmaskiner, fordon, cyklar, smycken, klockor (ur) och armbandsur,
trycksaker, lddervaror, handviskor, portmonnéer och planbécker, mabler,
hushallsvaror, hushalls- eller kiksredskap och -behallare, textilier, klider,
fotbeklddnader, huvudbonader, snérmakerier, golvbeldggningar, spel och
lekutrustning, gymnastik- och sportutrustning, livsmedel, drycker,
alkoholhaltiga drycker och godis via dator- och kommunikationsniit;
direktanslutna detaljhandelsbutikstjédnster med direktansluten leverans av
digitala medier, ndmligen bilder, spelfilmer, musikaliska och audiovisuella
arbeten och relaterade handelsvaror; vilgorenhetstjdnster, ndimligen
frimjande av allménhetens medvetenhet om vilgdrenhetstjinster,
filantropiska, frivilliga, offentliga och samhilleliga tjinster och humanitira
aktiviteter; tjéinster avseende matchning av képare med leverantsr utforda
genom ett direktanslutet datoriserat nit; tillhandahallande av information
rérande produkter fran sokbara register och databaser med information,
inkluderade text, elektroniska dokument, databaser, grafik och audiovisuell
information, pa dator- och kommunikationsnit.

Tjénster avseende hantering av finansiella transaktioner, nimligen avrikning
och avstdmning av finansiella transaktioner via dator- och
kommunikationsnit; elektronisk hantering av data rérande betalning av
rikningar for anvindare av dator- och kommunikationsnit; tjinster avseende
elektronisk Gverforing av kapital; tjdnster for betalning av rikningar;
finansiella utbytestjdnster, nimligen tillhandahéllande av en virtuell valuta
for anvéindning av medlemmar av en direktansluten gemenskap via dator- och
kommunikationsnit; tillhandahéllande av information rérande ekonomiska
frégor frin sokbara register och databaser med information, inkluderade text,
elektroniska dokument, databaser, grafik och audiovisuell information, via
dator- och kommunikationsnit.

Upplatande av atkomst till datoriserade, elektroniska och direktanslutna
databaser; telekommunikationstjinster, nimligen elektronisk Sverforing av
data, meddelanden och information; tillhandahallande av direktanslutna
forum f6r kommunikation om dmnen av allmént intresse; tillhandahallande
av direktanslutna kommunikationslédnkar som forflyttar webbplatsanvindare
till andra lokala eller globala webbsidor; underléttande av atkomst av andras
webbplatser vi en universell inloggning; tillhandahallande av onlinechattrum
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Klass 41;

Klass 42:
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och elektroniska anslagstavlor; tjénster avseende ljud-, text- och
videoutsidndning &ver datornit eller andra kommunikationsnit, nimligen
uppladdning, utliggning, visning, etikettering och elektronisk overforing av
data, information, ljud och videobilder; tillhandahallande av en direktansluten
ndtservice som mdjliggor for anvindare att Sverfora personliga identitetsdata
till eller dela personliga identitetsdata med och bland flera webbplatser;
upplatande av atkomst av databaser pa omrédet for socialt nitarbete, social
introduktion och kontaktverksamhet; tillhandahallande av ett online-forum
for inkop och frsiljning av produkter och material och byte av killdata via
ett datoriserat nit; elektronisk Gverforing av fakturabetalningsdata for
anvéndare av dator- och kommunikationsnit.

Tillhandahallande av datoriserade, elektroniska och direktanslutna databaser
for utbildnings-, rekreations- och néjesanvindning inom omradet for
underhallning och inom omradena for sekundira, kollegiala, sociala och
samhilleliga intressegrupper; fotodelnings- och videodelningstjinster;
utgivning av elektroniska tidskrifter och webbloggar med anvindargenererat
eller -specificerat innehéll; elektroniska publiceringstjinster for andras
rdkning; underhallningstjénster, ndmligen underlattande av speltjinster
avseende interaktiva spel for en eller flera spelare for spel som spelas via
dator- eller kommunikationsnit; tillhandahallande av information om
direktanslutna datorspel och videospel via dator- eller kommunikationsniit;
anordnande och ledning av tavlingar for spelare av videospel och datorspel;
tavlingsprogram och motiverande prisutdelningsprogram utformade for att
erkinna, belona och uppmuntra individer och grupper som engagerar sig i
sjélviorbattrande, sjalvuppfyllande, vilgsrande, filantropiska, frivilliga,
oftentlig och kommunala tjinster och humanitira aktiviteter och delning av
kreativa arbetsprodukter; tillhandahallande av information rérande nyheter,
kulturella och akademiska fréagor fran sokbara register och databaser med
information, inkluderade text, elektroniska dokument, databaser, grafik och
audiovisuell information, pa dator- och kommunikationsnit.

Datortjénster, ndmligen skapande av virtuella gemenskaper for att
registrerade anvindare ska kunna organisera grupper och evenemang, delta i
diskussioner, samt #igna sig at socialt, affirsrelaterat och samhillsrelaterat
nitverksarbete; datortjinster, nmligen virdskap for elektroniska inrdttningar
for andra for organisering och ledning av méten, evenemang och interaktiva
diskussioner via kommunikationsniit; tillimpningsleverantérstjanster
(Application Service Provider, ASP), nimligen virdskap for andras
programvarutillimpningar; tillimpningstjénsteleverantér (application service
provider, ASP) med programvara for att mojliggora eller underlitta
uppladdning, nedladdning, direktuppspelning, utldggning, visning,
bloggning, lankning, delning eller tillhandahallande pé annat sitt av
elektroniska medier eller information via kommunikationsnit; upplatande av
tillfillig anviindning av ej nedladdningsbara programvarutillimpningar fér
socialt nitarbete, skapande av virtuella gemenskaper, och 6verforing av ljud,
video, fotografiska bilder, text, grafik och data; datortjinster i form av
kundanpassade webbsidor med anvindardefinierad eller -specificerad
information, personliga profiler, ljud , video, fotografiska bilder, text, grafik
och data; tillhandahéllande av en webbplats med teknologi som majliggér for
direktanslutna anvéndare att skapa personliga profiler med social
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Klass 45:

Klass 9;

Klass 35:
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nétarbetsinformation och att verfdra och dela sadan information bland flera
webbplatser.

Tjénster avseende kontaktverksamhet, introduktion och socialt

nitarbete; tillhandahéllande av sociala tjénster och information av social
natur inom omradet for personlig utveckling, nimligen sjilvforbattrande,
sjélvuppfyllande, vilgérande, filantropiska, frivilliga, offentlig och
kommunala tjanster och humanitira aktiviteter; tillhandahéllande av
information rorande sociala och politiska frigor fran sokbara register och
databaser med information, inkluderade text, elektroniska dokument,
databaser, grafik och audiovisuell information, pa dator- och
kommunikationsniit.

FACEBOOK

Gemenskapsvarumirke nr. 9151192.

Verktyg for utveckling av programvara; datorprogramvara for anvéndning
som grénssnitt for tillimpningsprogram (application programming interface,
API) for datorprogramvara som underlittar direktanslutna tjanster for socialt
ndtarbete, byggande av tillimpningar for socialt nitarbete, och som medger
hdmtning, uppladdning, nedladdning, dtkomst och hantering av data;
datorprogramvara som mdjliggor uppladdning, nedladdning, utldggning,
visning, etikettering, bloggning, direktuppspelning, linkning, delning eller
tillhandahéllande p4 annat sitt av elektroniska medier eller information via
dator- och kommunikationsniit.

Marknadsforing, annons- och reklamverksamhet samt siljfrimjande
verksamhet; tjanster avseende marknadsundersékning och -information;
marknadsféring av andras varor och tjinster via dator- och
kommunikationsnit; underlitta utbyte och forsiljning av
dekoreringsférnodenheter, rengdringspreparat, toalettartiklar, kosmetika,
stearinljus, farmaceutika, sma smidesvaror av jérn eller metall, maskiner och
verktygsmaskiner, handredskap, hemelektronik, datorer, kringutrustningar for
datorer, telefoner, kameror, cd-skivor och dvd-skivor, elektriska
hushallsmaskiner, fordon, cyklar, smycken, klockor (ur) och armbandsur,
trycksaker, ladervaror, handviskor, portmonnger och planbocker, mébler,
hushéllsvaror, hushélls- eller koksredskap och -behéllare, textilier, klider,
fotbeklédnader, huvudbonader, snormakerier, golvbeldggningar, spel och
lekutrustning, gymnastik- och sportutrustning, livsmedel, drycker,
alkoholhaltiga drycker och godis via dator- och kommunikationsniit;
direktanslutna detaljhandelsbutikstjanster med direktansluten leverans av
digitala medier, ndmligen bilder, spelfilmer, musikaliska och audiovisuella
arbeten och relaterade handelsvaror; vilgrenhetstjanster, namligen
frimjande av allménhetens medvetenhet om vilgorenhetstjanster,
filantropiska, frivilliga, offentliga och samhilleliga tjéinster och humanitira
aktiviteter; tjanster avseende matchning av képare med leverantér utforda
genom ett direktanslutet datoriserat nit; tillhandahéallande av information
rorande produkter frén s6kbara register och databaser med information,
inkluderade text, elektroniska dokument, databaser, grafik och audiovisuell
information, p& dator- och kommunikationsniit.
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Klass 38:

Klass 41:
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Tjédnster avseende hantering av finansiella transaktioner, nimligen avrikning
och avstdmning av finansiella transaktioner via dator- och
kommunikationsnét; elektronisk hantering av data rérande betalning av
rdkningar for anvéndare av dator- och kommunikationsnit; tjinster avseende
elektronisk &verforing av kapital; tjénster for betalning av riakningar;
finansiella utbytestjénster, nimligen tillhandahallande av en virtuell valuta
f6r anvéndning av medlemmar av en direktansluten gemenskap via dator- och
kommunikationsnit; tillhandahéllande av information rérande ekonomiska
fragor fran sokbara register och databaser med information, inkluderade text,
elektroniska dokument, databaser, grafik och audiovisuell information, via
dator- och kommunikationsnit.

Upplatande av atkomst till datoriserade, elektroniska och direktanslutna
databaser; telekommunikationstjénster, nimligen elektronisk Overforing av
data, meddelanden och information; tillhandahéllande av direktanslutna
forum for kommunikation om #mnen av allmént intresse; tillhandahillande
av direktanslutna kommunikationslankar som forflyttar webbplatsanviindare
till andra lokala eller globala webbsidor; underlittande av atkomst av andras
webbplatser vi en universell inloggning; tillhandahallande av onlinechattrum
och elektroniska anslagstavlor; tjdnster avseende ljud-, text- och
videoutséndning 6ver datornit eller andra kommunikationsnét, ndmligen
uppladdning, utliggning, visning, etikettering och elektronisk overforing av
data, information, ljud och videobilder; tillhandahallande av en direktansluten
ndtservice som mdjliggor for anvéndare att dverfora personliga identitetsdata
till eller dela personliga identitetsdata med och bland flera webbplatser;
upplétande av dtkomst av databaser p4 omradet for socialt nétarbete, social
introduktion och kontaktverksambhet; tillhandahallande av ett online-forum
for inkdp och forsiljning av produkter och material och byte av killdata via
ett datoriserat nat; elektronisk verforing av fakturabetalningsdata for
anvéndare av dator- och kommunikationsnit.

Tillhandahallande av datoriserade, elektroniska och direktanslutna databaser
for utbildnings-, rekreations- och néjesanvindning inom omradet for
underhallning och inom omradena for sekundra, kollegiala, sociala och
samhélleliga intressegrupper; fotodelnings- och videodelningstjénster;
utgivning av elektroniska tidskrifter och webbloggar med anvindargenererat
eller -specificerat innehall; elektroniska publiceringstjinster for andras
rékning; underhéliningstjanster, ndmligen underlittande av speltjanster
avseende interaktiva spel for en eller flera spelare for spel som spelas via
dator- eller kommunikationsnit; tillhandahallande av information om
direktanslutna datorspel och videospel via dator- eller kommunikationsniit;
anordnande och ledning av tévlingar for spelare av videospel och datorspel;
tévlingsprogram och motiverande prisutdelningsprogram utformade for att
erkénna, beldna och uppmuntra individer och grupper som engagerar sig i
sjélvforbittrande, sjalvuppfyllande, vilgdrande, filantropiska, frivilliga,
offentlig och kommunala tjéinster och humanitira aktiviteter och delning av
kreativa arbetsprodukter; tillhandahallande av information rérande nyheter,
kulturella och akademiska fragor fran sokbara register och databaser med
information, inkluderade text, elektroniska dokument, databaser, grafik och
audiovisuell information, pa dator- och kommunikationsniit.
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Datortjénster, ndmligen skapande av virtuella gemenskaper fr att
registrerade anvéndare ska kunna organisera grupper och evenemang, delta i
diskussioner, samt figna sig 4t socialt, affirsrelaterat och samhillsrelaterat
nitverksarbete; datortjinster, ndmligen virdskap for elektroniska inrdttningar
for andra for organisering och ledning av maten, evenemang och interaktiva
diskussioner via kommunikationsnit; tillimpningsleverantorstjinster
(Application Service Provider, ASP), nimligen virdskap f5r andras
programvarutillimpningar; tillimpningstjansteleverantsr

(application service provider, ASP) med programvara fir att mdojliggora eller
underlitta uppladdning, nedladdning, direktuppspelning, utliggning, visning,
bloggning, lankning, delning eller tillhandahallande pa annat sitt av
elektroniska medier eller information via kommunikationsnit; upplatande av
tillfillig anvéndning av ¢j nedladdningsbara programvarutillimpningar fér
socialt nétarbete, skapande av virtuella gemenskaper, och overforing av ljud,
video, fotografiska bilder, text, grafik och data; datortjanster i form av
kundanpassade webbsidor med anvindardefinierad eller -specificerad
information, personliga profiler, ljud, video, fotografiska bilder, text, grafik
och data; tillhandahallande av en webbplats med teknologi som mojliggor for
direktanslutna anvéndare att skapa personliga profiler med social

niitarbetsinformation och att verfosra  och dela sddan information bland
flera webbplatser.

Tjénster avseende kontaktverksamhet, introduktion och socialt nitarbete;
tillhandahallande av sociala tjéinster och information av social natur inom
omrédet for personlig utveckling, ndmligen sjilvforbittrande,
sjdlvuppfyllande, vilgorande, filantropiska, frivilliga, offentlig och
kommunala tjénster och humanitira aktiviteter; tillhandahallande av
information rérande sociala och politiska frégor frdn sékbara register och
databaser med information, inkluderade text, elektroniska dokument,
databaser, grafik och audiovisuell information, pa dator- och
kommunikationsnit.

BOOK

Gemenskapsvarumirke nr. 9507161.

Tillhandahéllande av direktanslutna forum for kommunikation om dmnen av
allmént intresse; tillhandahallande av onlinechattrum och elektroniska
anslagstavlor; alla férut ndmnda tjénster ej avseende en internetportal eller en
del ddrav, 1 huvudsak for forséljning eller nerladdning av bocker,
marknadsf6ring for bokforfattare, -utgivare och -forsiljare; for presentation
av bokinnehall, publicering av bokrecensioner eller for att starta
bokdiskussioner mellan portalanviindare eller for att erbjuda liknande tjdnster
i samband med internetportaler och sociala nitverk avseende bocker.

Datortjénster, ngmligen skapande av virtuella gemenskaper for att
registrerade anvéndare ska kunna organisera grupper och evenemang, delta i
diskussioner, samt dgna sig 4t socialt, affirsrelaterat och samhillsrelaterat
nétverksarbete; tillhandahallande av en webbplats med teknologi som
mdjliggdr for direktanslutna anvéndare att skapa personliga profiler med
social nétarbetsinformation och att 6verfora och dela sddan information bland
flera webbplatser; upplatande av tillfillig anvindning av ej nedladdningsbara
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programvarutillimpningar for socialt nitverksarbete och skapande av en
virtuell gemenskapsgrupper; alla forut nimnda tjénster ej avseende en
internetportal eller en del dérav, i huvudsak for forsiljning eller nerladdning
av bocker, marknadsforing for bokforfattare, -utgivare och -forsiljare; for
presentation av bokinnehéll, publicering av bokrecensioner eller for att starta
bokdiskussnioner mellan portalanvéndare eller for att erbjuda liknande
tjdnster i samband med internetportaler och sociala nétverk avseende bécker.

Klass 45: Tjanster avseende kontaktverksamhet, introduktion och socialt nitarbete; alla
forut ndmnda tjénster ej avseende en internetportal eller en del darav, i
huvudsak for forsiljning eller nerladdning av bocker, marknadsforing for
bokforfattare, -utgivare och -forséljare; for presentation av bokinnehall,
publicering av bokrecensioner eller for att starta bokdiskussioner mellan
portalanviindare eller for att erbjuda liknande tjanster i samband med
internetportaler och sociala nétverk avseende bécker.

FACEBOOK SWEDEN AB
Firna nr. 556762-678

Verksamhet:  Bolagets verksamhet &r att bedriva forsilining och marknadsforing inom
omrédet for IT och kommunikation och ddrmed forenlig verksamhet.

Som ytterligare grund for att invindarens mérke ska upphivas anfor invindaren att
invindarens mirken FACEBOOK ir vil ansedda och att anvindningen av innehavarens
marke skulle dra otillborlig fordel av eller vara till skada for varukénnetecknets
sdrskiljningsférmaga eller anseende.

Till stéd for sin invéndning anfor invéindaren i huvudsak féljande. FACEBOOK ir ett av
virldens mest kiinda varumirken och inviindarens mediesajt har Sver en miljard anviindare.
Invéndarens mirken och innehavarens mérken liknar varandra i hg grad genom att den
avslutande delen BOOK ir identisk. Anvindningen av #ndelsen BOOK i sammanhang som
hérror till social media, internet, datorer, programvara, kommunikation, etc. dr vl forknippat
med invéindaren. Det foreligger varuslagslikhet och varuslagsidentitet mellan inviindarens
varor och tjénster och innehavarens varor och tjanster i klasserna 9, 35, 38, 41, 42 och 45.

Till stod for sin invéndning har invindaren &beropat material i form av artiklar och
varumérkesavgoranden fran myndigheter och domstolar runtom i virlden.

Innehavaren, som beretts tillfille att yttra sig, har inte bemétt invindningen.

SKAL

Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumirkeslagen far ett varumirke inte registreras om det
dr identiskt med eller liknar ett dldre varukénnetecken for varor eller tjinster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk for forvixling, inbegripet risken for att anvéndningen av

varumdrket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvinder
varumirket och innehavaren av varukinnetecknet.

Med ett varukénnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 4 varumérkeslagen, ett
gemenskapsvarumairke.
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Av 2 kap. 9 § andra punkten varumirkeslagen framgar att de hinder som avses i 2 kap. 8 §

forsta stycket 1-3 ska gilla pi motsvarande sitt i friga om en registrerad firma som anvinds
i ndringsverksambhet.

Fragan om forvixlingsbarhet ska avgoras vid en helhetsbedémning dir samtliga
omstédndigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfdr allt mérkenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjdnster som mirkena avser. Om varu- eller tjdnsteslagslikhet dr
for handen ska en bedémning av mirkenas visuella, fonetiska och
begreppsmissiga/konceptuella likheter goras med utgangspunkt i det helhetsintryck som
varumérkena férmedlar med hénsyn till bland annat deras sirskiljande och dominerande
delar (EU-domstolens dom i mal C-251/95, ”Sabel”, punkterna 22 och 23). Hinsyn ska dven
tas till det faktum att genomsnittskonsumenten séllan har méjlighet att gora en direkt
jamforelse mellan varumérkena utan méste forlita sig pa en oklar minnesbild av mirkenas
utforanden (EU-domstolens dom i mal C-342/97, *Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

Utgangspunkten vid bedémningen &r att den berdrda produktkategorins
genomsnittskonsument &r normalt informerad samt skiligen uppmérksam och upplyst. Det
ska dock #ven beaktas att genomsnittskonsumentens uppmirksamhetsgrad kan variera
beroende pé den aktuella varu- eller tjinstekategorin (se EU-domstolens dom i mal C-
342/97, ”Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

Vid bedémningen av om varu- eller tjdnsteslagslikhet foreligger ska samtliga relevanta
faktorer som &r kdnnetecknande for forhallandet mellan varorna eller tjinsterna beaktas,
bland annat deras art, de tilltinkta kdparna, anviindningsomradet samt huruvida de
konkurrerar med eller kompletterar varandra (se EU-domstolens dom i mal C-39/97,
”Canon”, punkt 23).

En hog grad av sirskiljningsforméga hos det dldre mirket, ursprunglig eller forvirvad, kar
risken for forvixling. Hénsyn ska bland annat tas till den marknadsandel som varumirket
innehar, hur ofta, hur linge och pa hur stort geografiskt omrade detta varumirke har brukats,
hur stora investeringar som har gjorts for att salufora det, den andel av omsittningskretsen
som tack vare varumirket kan ange att varan kommer frén ett visst foretag samt yttranden

frdn handelskammare och andra yrkessammanslutningar (se EU- domstolens domar i mél C-
251/95, ”Sabel

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgar att ett varumirke inte far registreras
om det &r identiskt med eller liknar ett dldre varukinnetecken som ér kint inom en
betydande del av omsittningskretsen, och anvéndningen av varumirket skulle dra otillborlig
fordel av eller utan skilig anledning vara till skada for varukinnetecknets
sarskiljningsf6rmaga eller anseende.

Vid bedémningen av om ett varukiinnetecken ar kiint inom en betydande del av
omséttningskretsen ska samtliga relevanta omstindigheter i drendet beaktas, sérskilt
varumdrkets marknadsandel, i hur stor omfattning det anviints, i vilket geografiskt omrade
och hur ldnge varumirket har anvints, samt hur stora investeringar fretaget har gjort for att
marknadsfora varumirket (se EU- domstolens dom i mé&l C-375/97, "Chevy”, punkt 27).

PRV gor foljande bedomning

Inviéindaren har dberopat ett stort antal kéinnetecken bestiende av eller innehallandes
mirkesordet FACEBOOK eller BOOK. Av processekonomiska skil kommer prévningen
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inledningsvis begrinsas till att avse de av inviindarens varumérken som ligger ndrmast
innehavarens registrering, nimligen gemenskapsvarumérke nr 9151192 FACEBOOK och
gemenskapsvarumérke nr. 9507161 BOOK.

Kdnnedomen om invindarens mdrken

Invéindaren har gjort gillande att dennes varumérken FACEBOOK ir vil ansedda och att de
darmed forvérvat ett utokat skyddsomféng. Vidare har anforts att anvindningen av
varumirket skulle dra otillbérlig fordel av eller vara till skada for varukiinnetecknets
sdrskiljningsformaga eller anseende. Av det ingivna materialet framgér bland annat att
Facebook i september 2012 hade 6ver en miljard aktiva anviindare. | kombination med ovrigt
ingivet material finner PRV styrkt att invindarens mirken FACEBOOK iir kiinda inom en
betydande del av omsittningskretsen for sociala medietjinster. Av detta foljer dven att
varumirket forvérvat en forstirkt kiinneteckenskraft och att det dirmed atnjuter ett utokat
skyddsomféng inom ramen for forviixlingsbedomningen.

Varu- och tjdansteslagslikhet

Varorna datorprogram (nedladdningsbar mjukvara); datorspel (mjukvara);
operativprogram [mjukvara], som innehavarens mérke avser i klass 9, innefattar samtliga de
varor som invéndarens mirke nummer 9151192 FACEBOOK avser i samma klass. Eftersom
PRV inte kan dissekera den bredare kategorin av innehavarens varor/tjinster bedéms dessa
vara identiska med invindarens varor. Innehavarens nimnda varor har inte en s nira
koppling till ndgon av de tjénster som invindarens mirke nummer 9507161 BOOK avser att de
motstaende varorna och tjénsterna kan séigas vara av samma art, ha samma syfte, komplettera
eller konkurrera med varandra eller ha kommersiella ursprung. PRV finner vid en sammantagen
bedémning att det inte foreligger likhet mellan innehavarens nimnda varor och ndgra av de varor
eller tjanster som invéndarens mirke BOOK avser.

Innehavarens mirke innehéller vidare diverse tjanster i klass 38 som kan sammanfattas som
olika former av telekommunikationstjénster. Aven de tjénster som invindarens mirken
9151192 FACEBOOK och nummer 9507161 BOOK avser i samma klass, kan sammanfattas
som olika former av telekommunikationstjanster. Det foreligger saledes tjdnsteslagsidentitet

de motstiende mirkena emellan i forhallande till de tjénster som innehavarens mirke avser i
klass 38.

Innehavarens mirke avser slutligen tjdnster avseende sociala klubbar, i klass 41. Det
foreligger en viss likhet mellan dessa tjénster, och de tjinster, frimst i form av datortjdnster,
ndmligen skapande av virtuella gemenskaper for att registrerade gemenskaper for att
registrerade grupper ska kunna organisera grupper och evenemang, och de tjcnster
avseende kontaktverksambhet, introduktion och socialt nétarbete, som invindarens bada
mérken nummer 9151192 FACEBOOK och nummer 9507161 BOOK avser, 1 klasserna 42
respektive 45, och tjénsterna tillhandahdllande av datoriserade, elektroniska och
direktanslutna databaser for utbildnings-, rekreations- och nojesanvdndning inom omradet
Jor underhallning och inom omradena for sekunddra, kollegiala, sociala och samhdlleliga
intressegrupper, som invindarens ndimnda mirke FACEBOOK avser i klass 41. De
motstaende tjinsterna kompletterar varandra i viss utstriickning och uppvisar &ven vissa
likheter avseende art och syfte. Sammantaget dr de motstaende tjénsterna i
varumérkesrittslig mening av liknande slag.



PRV 12(17)

PATENT~ OCH REGISTRERINGSVERKET

Mdrkeslikhet

De kénnetecken som ska jimforas dr foljande:

Invéndarens mirken: Innehavarens mirke:
FACEBOOK
BOOK LOLOBOOK

Beddmningen av mirkenas forvixlingsbarhet, inbegripet deras visuella, fonetiska och
begreppsmissiga likheter, ska ske med utgdngspunkt i uppfattningen hos
genomsnittskonsumenten av den kategori av varor eller tjénster som avses. 1 forevarande fall
riktar sig de varor och tjdnster dér identitet eller likhet har konstaterats till

konsumenter i allménhet, men dven till professionella aktorer som grossister, néringsidkare
och féretagskunder.

Samtliga mérken innehéller eller utgérs av ordet BOOK. Innehavarens mérke innehéller
invéndarens marke BOOK i sin helhet. Den mest framtridande delen av innehavarens mirke
dr delen LOLO. Denna mirkesdel uppvisar inga visuella eller fonetiska likheter med ndgra
delar av invéindarens mérken. Sammantaget foreligger endast en lg grad av visuell och
fonetisk likhet mellan innehavarens mirke LOLOBOOK och vart och ett av inviindarens
méarken FACEBOOK och BOOK.

Det mirkesgemensamma ordet BOOK har betydelsen bok (Norstedts engelsk-svenska
ordbok, nitversionen, dtkomst 2014-12-11). Ordet FACE i inviindarens mirke FACEBOOK
har betydelsen ansikte (Norstedts engelsk-svenska ordbok, nitversionen, atkomst 2014-12-
11). Delen LOLO i innehavarens mirke LOLOBOOK saknar en vedertagen lexikalisk
betydelse. Sedda i sin helhet framstar innehavarens mirke LOLOBOOK begreppsmiissigt
som ett fantasiord, invindarens mirke FACEBOOK som ett nyskapat ord uppbyggt av tva
kénda bestdndsdelar, och invindarens mérke BOOK som ett vanligt ord. Vid en
sammantagen bedémning #r de motstiende mirkena begreppsmissigt olikartade.

Sammanfattningsvis uppvisar mérkena en lag grad av visuella och fonetiska skillnader och #r
begreppsmissigt olikartade.

Lydelsen FACEBOOK saknar spraklig betydelse och far i sin helhet anses vara suggestiv
och normalt séirskiljande i forhéallande till de varor och tjinster det avser. Inviindarens
varumérke BOOK kan komma att antyda vilka tjinster som varumirket avser. I sin helhet far
mérket anses vara suggestiv och sirskiljande i forhéllande till de varor och tjénster det avser.
Graden av sérskiljningsférmaga dr dock ligre 4n normalgraden.

Vid en helhetsbedémning av samtliga ovanforda omstindigheter, finner PRV, med sérskilt
beaktande av foreliggande visuella, fonetiska och begreppsmissiga skillnader, trots att
invindarens miarke FACEBOOK har en forstirkt kinneteckenskraft i forhallande till sociala
medietjinster, att innchavarens mérke LOLOBOOK inte 4r férvixlingsbart med nigot av
invindarens mirken, nr 9151192 FACEBOOK eller nr. 9507161 BOOK, ens i frhallande
till identiska varor eller tjanster. Innehavarens mirke ér inte heller i hogre grad
forvaxlingsbart med nigot annat av invéindarens kinnetecken. Séledes saknas forutsittningar
att upphéva innehavarens mirke med stod av 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumérkeslagen.
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Upphdvande med stéd av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumdrkeslagen?

PRV har ovan funnit att invéindarens varukannetecken FACEBOOK ir kiint inom en
betydande del av omsittningskretsen for sociala medietjénster. Det atnjuter ddrmed ett utdkat
skydd som foljer av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumiirkeslagen forutsatt att anvindningen
av innehavarens varumérke skulle dra otillbérlig fordel av eller utan skilig anledning vara
till skada for sdrskiljningsférmagan eller anseendet hos invindarens varukinnetecken.

Sambandet mellan mdrkena

For att anvéindningen av varumérket ska dra otillbérlig fordel av eller utan skiilig anledning
vara till skada for ett dldre kdnneteckens siirskiljningsférmaga eller anseende krivs att den
berdrda allménheten fér uppfattningen att det finns ett samband mellan kinnetecknen ifraga,
dven om den nddvéndigtvis inte forvixlar dem (EU-domstolen i mal C-408/01, ‘Adidas’, p
29 och 31 samt C-252/07, ‘Intel Corporation’, p 66).

For att faststilla huruvida ett sadant samband foreligger ska en helhetsbedémning géras mot
bakgrund av samtliga relevanta faktorer i det enskilda fallet, diribland

- graden av likhet mellan de motstdende mirkena;

- arten av de varor och tjénster for vilka vart och ett av de motstiende varuméirkena &r
registrerade, inbegripet dels hur nirliggande eller olikartade dessa varor eller tjénster r,
dels omsittningskretsen;

- 1 hur hog grad det éldre varumirket ér kint:

- graden av ursprunglig eller forvirvad sirskiljningsformaga hos det #ldre varumdérket;

- férekomsten av risk for forviixling hos allménheten.

Nédmnda krav pa ett samband mellan kénnetecknen utgér inte ett separat krav i forhallande
till kraven pa otillborlig fordel eller skada. Det aterspeglar endast nddvindigheten av att
fastsla, med beaktande av de specifika omstéindigheterna i det enskilda fallet, huruvida
sambandet dr av sadan art att det 4r sannolikt att skada eller otillborlig fordel kommer att
uppsta.

PRV har ovan funnit att graden av mirkeslikhet mellan inviindarens mirke FACEBOOK och
innehavarens mirke LOLOBOOK ir l1ag. Vidare har PRV funnit att inviindarens mirke har
en ursprunglig sérskiljningsférmaga av normalgraden i forhéllande till sociala medietjénster,
samt att kinnedomsgraden f6r inviindarens mirke FACEBOOK i forhallande till dessa
tjdnster méste betecknas som synnerligen hog. Kombinationen av den ursprungliga och
forvirvade sarskiljningsformégan innebir att inviindarens mirke sammantaget har en
forstirkt kénneteckenskraft i forhallande till sociala medietjinster. PRV har vidare funnit att
det foreligger identitet mellan de varor som innehavarens mirke avser i klass 9 och 38 och
de varor som invindarens mirke FACEBOOOK avser i samma klass. PRV har vidare funnit
att det foreligger en lag grad av likhet mellan de tjénster som innehavarens mirke avser i
klass 41, och vissa av de tjénster som invindarens mirke FACEBOOK avser i klasserna 41
och 42. Vid den nyssn@mnda varu- och tjdnsteslagslikhetsbedsmningen har innehavarens
mérke jamforts med invindarens mérken nummer 9151192 FACEBOOK. Inget av
invéndarens dvriga mirken med lydelsen FACEBOOK uppvisar i négot avseende en hdgre
grad av varu- eller tjansteslagslikhet med innehavarens mirke #in vad invindarens mirke
nummer 9151192 FACEBOOK gér.

Innehavarens tjénster i klass 38 avser bland olika former av telekommunikationstjénster, i
klass 38. De sociala medietjénster for vilka invindarens mérke #r vil ansett tillhandahaller
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en arena for ménniskor att interagera med varandra, dela personlig information, séka efter
information om ménniskor, platser eller saker, och for att ligga upp material av allmin natur
inom skilda omraden. Vid en helhetsbeddmning finner PRV att omsittningskretsen kommer
att uppfatta ett samband mellan mirkena i férhéllande till innehavarens tjénster i klass 38
och de tjinster for vilka invéindarens mirken &r vil ansedda.

Betréffande de 6vriga varor och tjinster som innehavarens mirke avser, konstaterar PRV att
flera av dessa har en koppling till de sociala medietjinster, framst i form av en social
mediesajt, for vilken invéindarens kiinnetecken FACEBOOK ir vil ansett. Detta frimst
genom att de relaterar datateknik. Emellertid kan datatekniska varor och tjénster ha en
koppling till varor och tjénster av mycket skilda slag PRV finner dirfor vid en samlad
beddmning att kopplingen inte &r tillréickligt néraliggande och specifik for att
omséttningskretsen, med hénsyn tagen till den laga graden av mirkeslikhet, kommer att
uppfatta ett samband mellan mérkena.

Orillborlig fordel?

PRV har funnit att omsittningskretsen kommer att etablera ett samband mellan de
motstdende mirkena i forhallande till ovan specificerade tjanster i klasserna 35 och 38. PRV
overgar nu till att prova frdgan om anviéindningen av innehavarens varumirke skulle dra

otillborlig fordel av anseendet hos inviindarens mirke FACEBOOK i forhallande till dessa
tjdnster.

Med otillbérlig fordel avses fall ndr anviindningen av ett yngre mirke tydligt utnyttjar eller
utgdr ett forsok att dra fordel av eller snyltar pa anseendet hos ett sldre mirke. Med andra
ord avses fall av snyltning dér det finns en risk att det vil ansedda markets image eller
egenskaper dverfrs pa de varor och tjénster som det yngre mirke avser, med foljd att
marknadsfSringen underlittas genom att de associeras med det 4ldre mirket (ROYAL
SHAKESPEAE, p. 48, och VIPS, p. 40).

PRV har ovan funnit att omséttningskretsen kommer att etablera en link mellan de
motstdende mérkena i forhallande till vissa av de tjdnster for vilka innchavarens mirke &r
registrerat. I forhallande till dessa gar PRV nu vidare med provningen av om anvindningen
av innehavarens mirke tjdnster skulle dra otillborlig fordel av eller utan skélig anledning
vara till skada for varukdnnetecknets sirskiljningsformaga eller anseende. Invindaren
behdver inte styrka forekomsten av en faktisk och verklig otillborlig fordel eller skada,
Dédremot maste invéndaren presentera uppgifter som gér det mojligt att omedelbart fastsli att
det foreligger en framtida risk, som inte &r hypotetisk, for att det yngre varumirket skulle dra
otillbérlig fordel av eller vara till forfang for det dldre varumirket (se tribunalens dom i mal
T-67/04 “Spa-Finders”, punkt 40 samt T-60/10 "Royal Shakespeare”, punkt 53). Invdndaren
maste siledes presentera bevisning, eller vertygande argumentation, som visar vari den
otillbérliga fordelen eller skadan bestér.

Frégan om otillborlig fordel foreligger ska bedomas med utgéngspunkt frén den
genomsnittlige konsumenten av de varor eller tjanster for vilka det yngre mérket ir
registrerat (C-252/07, ‘Intel Corporation’ p. 36). I férevarande fall utgors den genomsnittlige
konsumenten av innehavarens varor och tjinster av savil konsumenter i allménhet som
professionella aktdrer.

Invéndaren har anfort att Facebook har 6ver en miljard aktiva anviindare, varav mer &n 650
miljoner anvéndare loggar in p4 Facebooks webbsida dagligen. Vidare har invindaren anfort
att varumarket FACEBOOK har en nérvaro pa néstan varenda storre webbsida genom olika
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typer av ldnkar, t. ex. “like-knappar”, att Facebooks tjinst finns tillginglig pa fler &n 70
sprak, och att varumairket till f51jd av dess popularitet och snabba tillvixt och i hég grad
omndmns i media och populdrkulturen, att Facebook #r virldens mest besskta webbsida, och
att varumdrket &r ett av virldens mest framtridande och vilkiinda. Vad invindaren anfsrt
visar att omsittningskretsen kdinnedom om varumérket FACEBOOK iir synnerligen hog. Det
visar ocksd att omsittningskretsen ofta exponeras for varumérket och att omsittningskretsen
ofta har varumirket i nira dtanke. Det ovan anférda utgér omsténdigheter som gor det
intressant for andra naringsidkare att anvinda sig av varumérken som genom sin struktur
knyter an till invéindarens mirke, och som gor omsiittningskretsen benigen att uppleva
sddana nya varumérken som bekanta, vilket gér det troligare att omsittningskretsen blir
positivt instéllda till dessa mérken.

Invindaren har inte ndrmare utvecklat sin argumentation kring hur anvindningen av
innehavarens mirke drar otillborlig fordel av invindarens mérke. Invéindaren har emellertid
presenterat bevisning i form av hénvisningar till ett flertal rittsavgoranden, i vilka den
beslutande instansen utvecklar sina resonemang kring varfor anvéndningen av motpartens
mirke skulle dra otillborlig fordel av invéindningens mirke FACEBOOK. Exempel pa
sadana avgoranden som invindaren hinvisar till &r féljande avgoranden fran OHIM:s
invéndningsavdelning: B 1994667 EHealthbook, B 1890923 PARTYBOOK och B 1814 238
PAROBOOK. Exempel pé de resonemang som den beslutande instansen anvinder sigav i
dessa avgoranden ér att det forefaller oundvikligt att det dldre markets image och egenskaper
dverfors till de tjdnster som det yngre mirket avser, vilket leder till att det yngre mirket pa
ett ordttfardigt sitt far en hjdlpande hand av det dldre mirket, och pa sa sitt pa ett
oacceptabelt sitt dker snalskjuts pd de marknadsinvesteringar som innehavaren av det dldre
mirket lagt ned pa detta. Genom hénvisningen till dessa, och andra avgoranden, far
invéindaren anses ha utvecklat sin argumentation kring hur anvéndningen av innehavarens
mirke drar otillborlig fordel av invindarens mirke.

Vid en samlad bedomning av det ovan anftrda finner PRV, med beaktande av den
synnerligen htga kinnedomen om inviindarens mérke i omsittningskretsen, att
marknadsfGringen av de tjdnster som innehavarens mirke anvinds for underlittas pé ett
oréttfdrdigt sitt, genom att innehavarens mirke r uppbyggt enligt samma struktur som
invéindarens mérken FACEBOOK, och utnyttjar de marknadsinvesteringar som invindaren
lagt ned pé sitt mérke. Omsittningskretsen kan i forhallande till dessa tjdnster forvintas i
hogre utstriickning vilja en telekommunikationstjinst med ett varumérke som ar uppbyggd
enligt samma ménster som invéndarens vil ansedda varumirke FACEBOOK in en tjénst
som inte har ett sddant varumarke.

Saledes finner PRV att anviindningen av innehavarens varumirke skulle dra otillbérlig fordel
av anseendet hos invéindarens mérke FACEBOOK i forhallande till samtliga de tjdnster dar
omsattningskretsen, enligt vad som utvecklats ovan, kommer att uppfatta ett samband mellan
de motstdende mirkena. Detta géller samtliga de tjinste som innehavarens mirke avser i
klass 38. Det har vidare inte framkommit ndgon skilig anledning till innehavarens
mérkesanvandning.

Vid detta forhallande saknas anledning att &ven préva fragan om anvindningen av
invédndningens mirke skulle vara till skada for sirskiljningsformagan eller anseendet hos
invandarens marke.



PRV 16(17)

PATENT~ OCH REGISTRERINGSVERKET

Foljaktligen foreligger hinder enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumirkeslagen mot
registrering av innehavarens mirke for samtliga tjinster som den avser i klass 38.
Registreringen ska foljaktligen besta i 6vrigt.

Beslutat 2014-12-15

Nina Isaksson

Christofer Lindqvist



PRV 17(17)

PATENT~ OCH REGISTRERINESVERKET

HUR MAN OVERKLAGAR

Detta beslut kan 6verklagas till Patentbesvérsritten. Om ni vill dverklaga beslutet ska ni gora det
skriftligen. Skriv "Till Patentbesvirsritten™ pa 6verklagandet, men skicka det till PRV, Box 530, 826 27
Soderhamn.

Ange foljande i 6verklagandet:
e Namn och adress
 Vilket beslut ni §verklagar och #rendets nummer
e Varfor ni anser att beslutet #r felaktigt
 Vilken @ndring ni vill ha

Overklagandet ska ha kommit in till PRV inom tvé (2) manader fran beslutets dag. PRV skickar
overklagandet vidare till Patentbesvérsritten, om det kommit in i rétt tid och PRV inte sjdlv dndrar
beslutet pa det sitt som ni begiirt.



