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BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) beslutar med stod av 5 kap. 15 § varumirkeslagen
(2010:1877) att den under ovanstdende nummer angivna internationella registreringen fortsatt
ska gilla i Sverige.

ARENDET

Invindningen avser giltigheten i Sverige av den internationella registreringen LEON D'ORO
med registreringsnummer 1124739, registrerad for féljande varor:

2

Klass 33: Alcoholic beverages (except beers).
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Invédndaren yrkar att innehavarens internationella registrering inte ska gilla i Sverige for samtliga
de ovan anforda varorna och tjéinsterna och anfor att mirket ar forvixlingsbart med foljande
rittighet.

Gemenskapsvarumirke JEAN LEON, med registreringsnummer 11486, registrerat for foljande
varor:
Klass 33: Alkoholhaltiga drycker (ej 61).

Invéindaren utveckling av talan

Invéindaren anfér i huvudsak féljande. Dominanten i savil innehavarens som invindarens
mirke maste anses vara order LEON d& LEON inleder innehavarens mirke samt 4r ett
sliktnamn i invéindarens mérke. Leon #r det spanska ordet for lejon samt ett spanskt
efternamn. Till skillnad frén JEAN som utgér ett fornamn i invindarens miirke dr LEON ett
efternamn vilket medfor att ordet far betraktas som det sirskiljande elementet i invindarens
mérke i beaktande av den stillning sliktnamn normalt har i forhallande till fornamn.
Mirkesdelen D'ORO i innehavarens mirke #r spanska for guld. Ordets betydelse far anses
vilként for svenska konsumenter (se t.ex. PBR:s avgdranden i mal nr. 92-585 och mél nr.
92-502) och uppfattas som ett viirdeord eller ett virdeomddme och har diirmed endast en lag
grad av sirskiljningsférmaga i frhéllande till varor i klass 33. Att ord sasom GOLDEN eller
GOLD normalt sett anses ha en mycket lag grad av ursprunglig sérskiljningsformaga
framgér bland annat av PBR:s avgiranden i mal nr 04-190 och mal nr. 02-084. D'ORO i
innehavarens mérke uppfattas framfrallt som att det anger en egenskap/gradering hos ett
vin. Ett vin som marknadsfSrs under innehavarens mérke forleder konsumenterna att tro att
detta vin &r en variant eller klassificering av invindarens vin. Dirmed foreligger fonetisk och
visuell likhet mellan mirkena. Konceptuell likhet foreligger eftersom LEON i sivil
innehavarens som invindarens mirke for tankarna till ett familjenamn. Dessutom foreligger
det varuslagsidentitet mellan mérkena i form av alkoholhaltiga drycker (ej 6l) i klass 33.

Till stdd for sin talan har invéindaren ingivit exempel pa etiketter som sitts pé vinflaskor som
vunnit priser.

Innehavarens utveckling av talan

Innehavaren bestrider grunderna for invindningen och anfér i huvudsak foljande. Svenskar i
gemen dr inte kunniga i det spanska spraket och uppfattar inte mérkesdelen LEON som mer
sdrskiljande dn markesdelen D'ORO. Fér den mindre del av det svenska folket som forstar
det spanska spraket kommer mirket att uppfattas som lejon av guld. Mirkena skall jimforas
som helheter och det foreligger da en pataglig skillnad mellan LEON D’ORO och JEAN
LEON. Vidare ger mirket LEON D’ORO inte upphov till associationer till en slikt LEON.
Ett sliktnamn anges inte forst i ett personnamn, utan sist. Invéindarens mirke inleds med
ordet JEAN, medan sékandens mirke inleds med ordet LEON. Visuellt skiljer sig den sista
delen i mirkesorden, LEON respektive D"ORO, at. Mirkena #r dirmed visuellt och fonetiskt
olika och skiljer sig at fran en helhetssyn. Invéindaren anfor att det 4r vanligt att ett vin
namnges efter en familj eller sldkt for att fortydliga att vinet hiirstammar fran en viss
vingard. Innehavarens mirke uppfattas dock inte som ett namn och ger siledes inte
association till en slakt eller en vingard namngiven efter en slikt. For ovrigt kan konstateras
att vinvarumérken oftast bygger pa namnet pa en plats. Bland de starkaste vinvarumérken
kan ndmnas JACOB'S CREEK, CLOUDY BAY och CHATEAU LAFITE, vilka 4r namn
alla hirstammar fran en plats. Aven om genomsnittskonsumenten idag sannolikt dricker mer
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vin &n vad som tidigare har varit fallet &r mérkesmedvetenheten hogre &n forr. Det har
genom dren vuxit fram ett stort intresse for vin. Konsumenterna har saledes en hog grad av
uppmérksamhetsniva vad giller vinvarumérken. Denna uppfattning bekriftas av inviindarens
asikt att den vingard ett vin kommer ifrin har stor betydelse fér konsumenterna.
Helhetsintrycket mellan mirkena ér siledes olika och det foreligger inte nagon risk for
forvaxling.

SKAL

Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumirkeslagen fér ett varumirke inte registreras om det
ir identiskt med eller liknar ett dldre varukénnetecken for varor eller tjénster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk fér forvixling, inbegripet risken for att anvindningen av
varumarket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvinder
varumirket och innehavaren av varukénnetecknet.

Med ett varukinnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 4 varumdrkeslagen, ett
gemenskapsvarumairke.

Frigan om forvixlingsbarhet ska avgéras vid en helhetsbedomning dér samtliga
omsténdigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt mirkenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjéinster som mirkena avser. Om varu- eller tjdnsteslagslikhet
rader ska en bedémning av mirkenas visuella, fonetiska och begreppsmissiga/konceptuella
likheter géras med utgéngspunkt i det helhetsintryck som varumérkena formedlar med
hénsyn till bland annat deras sérskiljande och dominerande delar (EU-domstolens dom i mél
C-251/95, Sabel”, punkterna 22 och 23). Hinsyn ska #ven tas till det faktum att
genomsnittskonsumenten sillan har méjlighet att gora en direkt jamforelse mellan
varumdérkena utan méste forlita sig pa en oklar minnesbild av mérkenas utféranden (EU-
domstolens dom i mél C-342/97, “Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

Utgangspunkten vid bedémningen &r att den berorda produktkategorins
genomsnittskonsument &r normalt informerad samt skiligen uppmiirksam och upplyst. Det
ska dock dven beaktas att genomsnittskonsumentens uppmirksamhetsgrad kan variera
beroende pa den aktuella varu- eller tjanstekategorin (se EU-domstolens dom i mal C-
342/97, "Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

PRV gor foljande bedomning

De motstaende mérkena avser identiska varor i form av alkoholhaltiga drycker (ej 61) i klass
33.

De kénnetecken som ska jimforas ir foljande:

Invandarens mirke: Innehavarens miérke:

[ JEAN LEON | LEON D’ORO |

Beddmningen av mirkenas forviixlingsbarhet, inbegripet deras visuella, fonetiska och
begreppsméissiga likheter, ska ske med utgdngspunkt i uppfattningen hos
genomsnittskonsumenten av den kategori av varor eller tjénster som avses. I forevarande fall
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riktar sig de varor dér identitet har konstaterats till konsumenter i allménhet, men &ven till
professionella aktdrer saisom grossister, nidringsidkare och foretagskunder.

Innehavarens mérke bestér av lydelsen LEON D’ORO. Invindarens mérke bestar av
lydelsen JEAN LEON. LEON ér ett mansnamn samt betyder Jejon pa spanska. Den spanska
ordkombinationen D"ORO &versiitts ndrmast till av guld. Genomsnittskonsumenten i
Sverige har inte tillrdckligt goda kunskaper inom det spanska spraket for att forsta den
begreppsmissiga innebdrden, dvs. lejon av guld.

Mellan mérkena finns saledes visuella likheter i form av den gemensamma mirkesdelen
LEON. Det finns visuella skillnader i form av mérkesordet JEAN i inviindarens mirke och
mirkesdelen D"ORO i innehavarens mirke. Dérutdver finns visuella skillnader genom att
den gemensamma mirkesdelen LEON utgér inledningen i innehavarens mirke respektive
slutdelen i invdndarens mirke. Det finns déirmed enbart en l3g grad av visuell likhet mellan
miérkena.

Mirkesdelen JEAN LEON uttalas i sin helhet enligt de franska uttalsreglerna och lydelsen
LEON D’ORO uttalas enligt de svenska eller spanska uttalsreglerna, vilka inte skiljer sig
ndmnvért at avseende den aktuella lydelsen. Sammantaget foreligger endast en lag grad av
fonetisk likhet mellan de motstdende mirkena.

Lydelsen JEAN LEON i invéndarens mérke uppfattas som en kombination av ett for- och
efternamn pa en person som har en anknytning till det franska spréket. Det finns inte nigra
séikra hallpunkter om lydelsen LEON D"ORO uppfattas av den genomsnittskonsumenten i
Sverige som en kombination av ett for- och efternamn pé en person som har en anknytning
till det spanska spréket eller som fornamnet LEON samt ett tilligg med okind betydelse.
Sammantaget saknas begreppsmissiga likheter mellan mirkena.

Sammanfattningsvis uppvisar de motstdende mérkena en lag grad av visuell och fonetisk
likhet, och en avsaknad av begreppsmissiga likheter.

[ forevarande fall har det dldre varumirket som en helhet ingen spriklig innebdrd som kan
sittas i samband med de varor det avser. Mirket far ddrmed anses ha en ursprunglig
sarskiljningsférmaga av normalgraden.

Vid en helhetsbedémning anser PRV att de férekommande skillnaderna mellan mérkena
vager tyngre. Invéindarens miérke uppfattas som syftande pa en fransk person som heter
LEON i efternamn. Fér den del av omsittningskretsen som forstar spanska har markena
dédrmed en tydlig konceptuell skillnad. F6r konsumenter som inte férstir spanska ar det
forekommande gemensamma ordet LEON i sig inte tillréickligt for att skapa en
forvixlingsrisk. Ordet inleder sekvensen LEON D"ORO och uppfattas dirmed inte som ett
efternamn, snarare ett ord som utgor en del av ett uttryck, en helhet som #r ndgot annat in ett
namn. Med beaktande av den ldga graden av fonetisk och visuell mirkeslikhet, finner PRV
drfor, trots foreliggande varuslagsidentitet, att forvixlingsrisk inte foreligger mellan
innehavarens registrering LEON D’ORO och inviindarens mirke JEAN LEON.

Av det ovan anforda foljer att det invéindaren anfort inte ger stod for att innehavarens registrering
inte ska gilla i Sverige. Invindningen ska darfor avslas.

Beslutat 2015-05-20
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Magnus Ahlgren

André Bosse

HUR MAN OVERKLAGAR

Detta beslut kan &verklagas till Patentbesvirsritten. Om ni vill Gverklaga beslutet ska ni gora det
skriftligen. Skriv "Till Patentbesvirsritten™ pa 6verklagandet, men skicka det till PRV, Box 530, 826 27
Soderhamn.

Ange foljande i 6verklagandet:
e Namn och adress
* Vilket beslut ni 6verklagar och drendets nummer
e Varfor ni anser att beslutet ér felaktigt
* Vilken &ndring ni vill ha

Overklagandet ska ha kommit in till PRV inom tvé (2) manader fran beslutets dag. PRV skickar
overklagandet vidare till Patentbesvirsritten, om det kommit in i riitt tid och PRV inte sjdlv #indrar
beslutet pa det sitt som ni begirt.



